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Zurück zur Übersicht

Titelpositionierung

Positionierung 

Die Fachzeitschrift swiss print + communication berichtet 

umfassend aus der Welt der visuellen Kommunikation mit 

Schwerpunkt Print, es ist das führende Medium der Branche. 

Mit Fachreportagen aus den Bereichen Management, 

Prepress, Print, Finishing und Mediaworld, Unternehmens-

reportagen und Branchennews in Kurzform ist «swiss print 

+ communication» eine wichtige Plattform für die gesamte 

grafische Industrie. Die Fachzeitschrift ist auch das offizielle 

Organ von dpsuisse, dem führenden Arbeitgeber- und 

Unternehmerverband der visuellen Kommunikationsbranche. 

swiss print + communication ist Mitglied von Eurographic

Press, dem Zusammenschluss führender europäischer 

Fachzeitschriften mit Schwerpunkt Printmedien.

Jahrgang 29. Jahrgang

Redaktion Paul Fischer, Gesamtleitung/Chefredaktor 

T +41 58 225 55 00, paul.fischer@dpsuisse.ch

Herausgeber Galledia Fachmedien AG,  

Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil

Verlagsmanagement Angela Ammann

T +41 58 344 97 11, angela.ammann@galledia.ch

Leitung Medienberatung Eveline Schneider

T +41 44 928 56 55, eveline.schneider@galledia.ch

Sachbearbeitung Uschi Imhof, T +41 58 344 98 63 

anzeigen.swiss-print-communication@galledia.ch

Auflagen / Leserschaft

Auflage

Druckauflage 4 306 Exemplare

Verkaufte Auflage (WEMF 2025) 3 949 Exemplare

Verbreitete Auflage (WEMF 2025) 4 118 Exemplare

Leserschaft 

Die Fachzeitschrift swiss print + communication 

 · wird von Entscheidungsträgern und Meinungsmachern  

auf allen Hierarchiestufen gelesen

 · spricht auch die Leserinnen und Leser an, die keine 

Kaderfunktion einnehmen (Drucktechnologen, Polygrafen, 

Lehrlinge usw.)

 · wendet sich an Leserinnen und Leser aller Landesteile 

(Deutschschweiz, französische und italienische Schweiz) 

und wird deshalb mehrsprachig publiziert

 · ist das offizielle Organ von dpsuisse – dem führenden 

Arbeitgeber- und Unternehmerverband der visuellen 

Kommunikationsbranche

Abonnemente Preise in CHF inkl. MWST.

Jahresabonnement Schweiz 136.–

Jahresabonnement Ausland 176.–

«swiss print + communication», das Informationsmedium der visuellen 

Kommunikationsbranche, bietet ein optimales Werbeumfeld für Ihr Zielpublikum.
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• Gezielte Strategien zur Reduzierung der Umwelt-

auswirkungen umzusetzen 

• Ihr Engagement für Nachhaltigkeit gegenüber 

Kunden und Partnern transparent zu 

kommunizieren 

Ein echter Mehrwert für Unternehmen 

Die Einführung von ClimateCalc ist nicht nur ein ver-

antwortungsvoller Umweltbeitrag, sondern auch eine 

strategische Investition. Zertifizierte Unternehmen 
können ihre Nachhaltigkeitsmassnahmen glaubwürdig 

nachweisen und sich damit klar von der Konkurrenz 

abheben. 

«Heute suchen Kunden nach Druckereien, die Quali-

tät und Nachhaltigkeit garantieren. ClimateCalc ist eine 

konkrete Lösung, um diesen Anforderungen gerecht zu 

werden.» 

Wie erhalten Unternehmen die 

ClimateCalc-Zertifizierung? 
Die Implementierung von ClimateCalc ist einfach: Dru-

ckereien erhalten Zugang zu einer speziellen Plattform 

mit zertifizierten Berechnungstools und professioneller 
Unterstützung zur Emissionsreduzierung. 

Möchten Sie mehr erfahren? Kontaktieren Sie uns 

noch heute! 

dpsuisse

Stefano Gazzaniga – stefano.gazzaniga@dpsuisse.ch 

Tel. 058 225 55 70 

Oder besuchen Sie unsere Website:  

www.climatecalc.eu/ch-de 

 

viscom Budgetkurs

Vom 5. bis 7. November 2025 findet erneut der beliebte Bud-

getkurs mit dem Kursleiter Bruno Stolz in Männedorf statt. 
Der Kurs richtet sich an Unternehmerinnen und Unterneh-

mer oder an Finanzverantwortliche der Firma. Während 

der drei Kurstage erstellen Sie das Budget 2026 und die 
längerfristige Finanzplanung für Ihr Unternehmen.

Anmeldung und Informationen: seraina.roth@viscom.ch

6. Mai: Branchenvernehmlassung
zur Weiterentwicklung der beruflichen Grund-

bildungen im Bereich Druck und 
Weiterverarbeitung

Die Anforderungen an die Arbeitswelt ändern sich konti-

nuierlich – technologische Innovationen, neue Marktan-

forderungen und wachsende Ansprüche prägen die Be-

rufsbildung im Bereich Druck und Weiterverarbeitung. 
Um diesen Herausforderungen zu begegnen, laden wir 

Sie herzlich zur Branchenvernehmlassung «Zukünftige 
Entwicklungen» ein. Die beruflichen Grundbildungen 
Medientechnolog:in EFZ, Bindetechnolog:in EFZ und 
Druckausrüster:in EFZ stehen vor wegweisenden Verän-

derungen. In einer gemeinsamen Diskussion möchten 

wir mit Ihnen die von einer Arbeitsgruppe erarbeiteten 

Vorschläge zu neuen Berufsstrukturen und Ausbildungs-

inhalten erörtern. Ziel ist es, Lösungen zu entwickeln, die 

den Bedürfnissen der Branche gerecht werden und die 
Attraktivität dieser Berufe nachhaltig stärken.

Ihre Expertise und Ihre Erfahrungen und Ideen sind 

essenziell, um zukunftsfähige Konzepte zu schaffen. 
Bringen Sie Ihre Perspektive ein und gestalten Sie die 
Entwicklung der Grundbildungen aktiv mit!

Wir freuen uns auf eine spannende Diskussion und 

Ihre wertvollen Beiträge! Bitte melden Sie sich bis 29. 
April auf der Website von dpsuisse/Veranstaltungen an.

Nachruf Philippe Evard

Am 19. Februar 2025 ist Philippe Evard, langjähriger Mit-

arbeiter von viscom, im Alter von 72 Jahren gestorben. In 

seinen letzten Lebensjahren kämpfte er mit einer schwe-

ren Krankheit. Es ist eine traurige Nachricht, arbeitete er 

doch noch bis Ende des letzten Jahres im Mandatsver-

hältnis für dpsuisse und lieferte die französischen Arti-

kel für das gedruckte Verbands- und Fachmagazin «swiss 

print+communication». Bis zu seiner regulären Pensio-

nierung 2018 arbeitete er dreissig Jahre für viscom in ver-

schiedenen Positionen. Er, der sowohl berufliche Grund-

bildung wie auch Weiterbildung in der grafischen 
Industrie absolvierte, war, dass darf man sagen, ein «alter 
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dpsuisse-News D  F  I

Mit ClimateCalc bietet dpsuisse eine neue Dienstleistung rund um das Thema 

Nachhaltigkeit. Dabei ersetzt ClimateCalc nicht die bestehenden Möglichkeiten 

mit MyClimate, sondern ergänzt sie. Mitglieder von dpsuisse finden so ihre 

passgenaue Nachhaltigkeitslösung.

ClimateCalc 
Die ehrliche Zertifizierung, jetzt auch in  
der Schweiz 

Nachhaltigkeit ist eine der grössten Herausforderungen 

in der Druckindustrie. 

Unternehmen stehen zunehmend unter Druck, ihre 

Umweltauswirkungen transparent darzustellen und 

Massnahmen zur Emissionsreduzierung zu ergreifen. 

Doch wie lässt sich dieser ökologische Fussabdruck kon-

kret messen? Die Antwort ist ClimateCalc.

Was ist ClimateCalc? 
ClimateCalc ist ein zertifiziertes Berechnungstool, das 
den CO₂-Fussabdruck von Druckprodukten ermittelt. 

Dieses auf europäischer Ebene entwickelte System 

ermöglicht eine detaillierte Analyse der Umweltauswir-

kungen jeder Produktionsphase – von der Materialaus-

wahl über den Druckprozess bis hin zur Logistik. 

Warum ist die Berechnung des CO₂-Fussabdrucks 
so wichtig? 
Laut aktuellen Studien ist der Drucksektor für die glo-

balen CO₂-Emissionen mitverantwortlich, insbeson-

dere durch: 

• Papierproduktion 

• Tintenverbrauch 

• Energieverbrauch in Druck- und 

Weiterverarbeitungsprozessen 

• ClimateCalc hilft Unternehmen dabei:  

Die Hauptquellen der Emissionen zu 

identifizieren 

ClimateCalc sorgt für 
Transparenz
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Ausgabe Anzeigenschluss

kommerziell

Anzeigenschluss

Stellen

Erscheinung Themenschwerpunkte / Dossier

1–2 15.01.2026 22.01.2026 03.02.2026 Ausblick 2026, Papier+Karton

3 12.02.2026 19.02.2026 03.03.2026 Aus-/Weiterbildung, Vorschau Online-Printsymposium

4 19.03.2026 26.03.2026 09.04.2026 Verpackung, Drucktechnologien

5 22.04.2026 29.04.2026 12.05.2026 Printed in Switzerland, Werbetechnik

6 22.05.2026 01.06.2026 11.06.2026 Rückschau PowerPur und Swiss Print Award

7–8 30.07.2026 06.08.2026 18.08.2026 Marketing+Kommunikation, Greenprinting

9 27.08.2026 03.09.2026 15.09.2026 Vorschau WorldSkills, Etikettendruck

10 28.09.2026 05.10.2026 15.10.2026 Digitaldruck

11 29.10.2026 05.11.2026 17.11.2026 Veredelung und Mehrwerte Druckprodukte

12 26.11.2026 03.12.2026 15.12.2026 E-Business

Terminplan 2026

Ständige Themen

 · Aktuelles aus der Branche

 · Unternehmensführung

 · Marketing und Werbung

 · Betriebswirtschaft

 · Premedia und Prepress

 · Print und Technologie

 · Finishing und Logistik

 · Papier und Karton

 ·  Informatik und Netzwelt

 · Verpackung

 · Verlagswesen und Printmedien

 · Typografie

 · Aus- und Weiterbildung

Zurück zur Übersicht

Sämtliche relevanten Themen der visuellen Kommunikations-

branche – fundierte Inhalte werden attraktiv aufbereitet

42 swiss print + communication

Neben EUDR hat auch die neue europäische Verpackungsverordnung (PPWR), die im Januar in Kraft getreten ist und deren Regeln ab Mitte 2026 beginnen zu 
greifen, einen direkten Einfluss auf das Papier-und Kartonrecycling.

• Wer trennt die Fraktionen zuverlässig 

voneinander?

• Und sind die Verbrauchenden 

überhaupt in der Lage, die verschiede-

nen Materialien auseinanderzuhalten?

• Wie wird gekennzeichnet, auf welcher 

Grundlage, und wer entscheidet über 

die Art der Kennzeichnung? Welche 

Auswirkungen hat die Europäische 

Verpackungs- und Verpackungsabfall-

verordnung (PPWR)?

All diese Punkte wurden während des Sympo-

siums aufgegriffen und behandelt. Nicht im-

mer gab es auf alles umfassende Antworten. 
Und manchmal gab es offenen Dissens. Der 
Autor dieses Artikels verfolgte das Symposium 

nicht nur mit den Augen und Ohren eines inte-

ressierten Fachjournalisten. Die Frage war 
auch, was man aus Sicht der Schweizer Papier- 

und Recyclingbranche von diesem Anlass mit-

nehmen kann. Darum beschäftigt sich dieser 
Artikel nicht mit allen an die 25 Referaten, son-

dern versucht sich in der «Cluster»-Bildung.

Herausforderungen

Andreas Rauscher, Vorsitzender der Organi-

sation, eröffnete die Veranstaltung mit dem 
provokativen Referatstitel «No good times 
für paper recycling?». Ob die Zeiten jemals 

wieder «besser» werden, muss angesichts 

der Ausgangslage bezweifelt werden. Die 
Digitalisierung führt dazu, dass einfach im-

mer weniger Printkommunikation gedruckt 

wird. Doch diese Entwicklung betrifft in ers-

ter Linie den «weissen Strom» für die grafi-

sche Papiere. Demgegenüber ist der «braune 
Strom», also der Verpackungsbereich mit 

Karton, von der Menge her stabil bis stei-

gend. Damit die erste Schlussfolgerung: auf 
absehbare Zeit geht der Papier- und Karton-

recylingbranche nicht der Rohstoff aus. 
Doch es gibt im Kreislauf immer weniger 
Rohstoff, der explizit die Qualitätsanforde-

rungen für die Herstellung von grafischen 
Papieren oder Zeitungspapieren infrage 
kommt. Und es wird komplexer. Angesichts 
dieser Entwicklung wird das Thema Frisch-

faser und Verpackung mittlerweile anders 

betrachtet als noch vor wenigen Jahren. 
Frischfaserkarton, im Einsatz mit Barriere-

materialien als Kombiverpackungsanwen-

dung für Lebensmittelverpackungen, als Alter-

native zu Kunststoffverpackungen erfreuen 
sich zunehmender Popularität. Diese Frisch-

fasern sind potenziell wertvoller Rohstoff fürs 
Papierrecycling. Doch wie geht man mit diesen 
Verpackungen im Recyclingstrom um? Kön-

nen hier die wertvollen Fasern von den Barrie-

rematerialien wirklich getrennt werden, oder 

landet am Ende die Verpackung «wertlos» in 

der thermischen Verbrennung? Wer entschei-

det hier? Wer testet? Das sind alles Fragen, wel-
che die Ingede und ihre Mitglieder mehr denn 

je umtreibt. In diesem komplexen Umfeld 
muss gemäss Andreas Rauscher die Branche 

alle ihre Kräfte bündeln.

Druckfarben

Ein weiterer Protagonist von Ingede, wel-

cher am Symposium vortrug, war Axel Fi-

scher. Er beschäftigte sich mit dem «Klassi-

ker» Deinkbarkeit von LED-UV-Drucken 
und anderen Druckverfahren. Das Klassi-

kerthema ist eben nach wie vor hochaktuell 

und – wie könnte es anders sein? – eine 

komplexe Sache. Axel Fischer rief wieder 
einmal in Erinnerung, welche Druckverfah-

ren gut (grün), nicht optimal (gelb) oder un-

genügend (rot) für das Recycling von be-

drucktem Papier oder Karton sind:
• Offsetdruckfarben mit Mineralöl (grün)
• Offsetdruckfarben mit vegetabilen Ölen 

(grün, gelb, rot)

• Trockentoner (grün)

• Traditionelle UV-Farben (rot)

• Tiefdruckfarben (grün)

• Neue LED-Druckfarben (grün, z.T. rot)
• Elektroink (rot)

• Standard Inkjet (rot)
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Ingede-Symposium 2025 D

Das jährlich stattfindende Ingede-Symposium ist gemäss Eigenaussage die 

weltweit einzige Veranstaltung, die alle Aspekte des Papierrecycling abdeckt. 

Erfrischend: in den zahlreichen Referaten wird oftmals kein Blatt vor den Mund 

genommen und Klartext gesprochen. Auch 2025 befriedigte das Programm die 

Erwartungshaltung des anwesenden Publikums. Überraschende Erkenntnisse, 

verblüffende Schlussfolgerungen und engagierte Diskussionen prägten den Anlass. 

Text und Bild: Paul Fischer/Adobe Stock

Vor dem Symposium fasste Ingede die 

aktuellen Trends und Herausforderungen 

für die Papier-/Karton-Recyclingbranche 

zusammen:

• Altpapier ist nach wie vor knapp, die 

Auflagen der Tageszeitungen sinken und 
damit die Menge an Rohstoff in den 
Papiertonnen. Inzwischen gibt es 
Toilettenpapier aus Kartons oder Stroh, 
doch für hochwertige, weisse Recycling-

papiere eignen sich diese Rohstoffe nicht.
• Weisse Verpackungen als Rohstoff für 

neues Papier und auch für die weisse 

Decke von Verpackungen sind deshalb 
in den Fokus der Recycler gerückt. 
Allerdings ist nicht jede Verpackung 
auch gleichermassen gut rezyklierbar 
– gerade für Lebensmittel werden 
immer neue Schutzschichten 
entwickelt, damit «irgendwas mit 
Fasern» konkurrenzfähig wird mit 
Plastikverpackungen. Diese Barrieren 
können auf unterschiedliche Weise das 

Recycling beeinträchtigen.
• Wie bestimmt man, was rezyklierfähig ist 

und für die Papierindustrie als Rohstoff 
geeignet ist? Welches «Design for 
Recycling» braucht die Papierindustrie 
für einen nachhaltigen Faserkreislauf?

• Wer entscheidet, ob ein Produkt 
tatsächlich mit dem Altpapier entsorgt 
werden darf?

Klartext rund um Recycling 
von Papier und Karton

Altpapier ist nach wie vor knapp, die Auflagen der Tageszeitungen sinken und damit die 
Menge an Rohstoff in den Papiertonnen.
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Konditionen
Platzierungszuschlag 20%

Beraterkommission 10% 

Mitgliederrabatt dp Suisse-Mitglieder erhalten  

 20% auf Print-Anzeigen 

Wiederholungsrabatte 3 × 5% | 6 × 10% | 10 × 15%

Preise in CHF zuzüglich MWST. 

Für sämtliche Werbeaufträge gelten die allgemeinen 

Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Heftformat 210 × 297 mm

Satzspiegel 188 × 268 mm

Anzeigen 4-farbig

Panoramaseite Heftmitte 10 500.–

Panoramaseite nicht in Heftmitte 9 700.–

1/1 Seite 4 490.–

1/2 Seite 2 245.–

1/3 Seite 1 746.–

1/4 Seite 1 497.–

Kleinanzeigen Millimeter-Zeilenpreis

Einspaltig im 4-sp. Text (44 mm) 3.80

Einspaltig im 3-sp. Text (60 mm) 5.05

Stellenanzeigen*, Occasionen, Diverses

Millimeter-Zeilenpreis, 1-spaltig 3.10

1-spaltig (44 mm)

2-spaltig (92 mm)

3-spaltig (140 mm)

4-spaltig (188 mm)

Farbzuschlag (alle Grössen) 250.–

Chiffregebühr 20.–

*Stellenanzeigen zusätzl. auf: dpsuisse.ch/de/home (kostenlos)

Drucktechnisches
Digitaldaten Wenn immer möglich bevorzugen 

wir Highend-PDFs in Euroskala (Achtung: Schriften 

müssen eingebettet sein).

Farbmanagement Genauere Informationen 

zum Farbmanagement finden Sie in den 

Farbmanagement-Spezifikationen.

Druckunterlagen Druckfähiges PDF per E-Mail an: 

anzeigen.swiss-print-communication@galledia.ch. 

Eventuell anfallende Kosten für Druckunterlagen-

Herstellung werden separat nach Aufwand 

verrechnet.

Druck Bogenoffset   Farben 4-farbig CMYK    

Papier ungestrichen

Druckerei Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50,  

9230 Flawil

Ssp = Satzspiegel 

ra = randabfallend plus 3 mm Beschnitt

Zurück zur Übersicht

1/3 Seite quer 

188 × 86 mm Ssp

210 × 96 mm ra

1/3 Seite hoch 

60 × 268 mm Ssp 

67 × 297 mm ra

1/4 Seite 2-spaltig 

92 × 132 mm Ssp 

101 × 146 mm ra

1/4 Seite quer 

188 × 64 mm Ssp 

210 × 71 mm ra

Panoramaseite 

402 × 268 mm Ssp 

420 × 297 mm ra

1/1 Seite 

188 × 268 mm Ssp

210 × 297 mm ra

1/2 Seite quer 

188 × 132 mm Ssp

210 × 146 mm ra

1/2 Seite hoch 

92 × 268 mm Ssp

101 × 297 mm ra

Anzeigen – Formate & Preise

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
https://www.galledia.ch/downloads/#datenhandling
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Zusätzliche Werbeformen

Zurück zur Übersicht

Publireportage

In manchen Fällen bedarf ein erfolgs orien tierter Werbe auftritt einer komplexeren Kommunikationsform. Diesem 

Begehren wird mit der Möglichkeit einer Publireportage, eingebettet im redak tionellen Umfeld, Rechnung getragen. 

 · Grafisch klar gekennzeichnet 

 · Optisch klar wahrnehmbar

Die Gestaltung durch den Verlag ist  vorgegeben. Ein Korrekturlauf ist jeweils im Preis inkludiert. Druckmaterial, wie 

Bilder, Text, Kontakt, Logo, QR Code usw. müssen eine Woche vor dem Anzeigenschluss angeliefert werden.

Publireportagen 4-farbig Midi Mini Kombi: Publireportage + Anzeige  

Umfang 1/1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite PR + 1/2 Seite Anzeige

Text (inkl. Leerzeichen) ca. 3 800 Zeichen ca. 1 600 Zeichen ca. 1 600 Zeichen

Bilder (Auflösung 300 dpi) 1 1 1

Werbewert 2 990.– 1 495.– 2 245.–

Einkaufsführer, Was? Wo?

Feld 32, 92 × 32 mm pro Jahr 1 852.–

Feld 46, 92 × 46 mm pro Jahr 2 777.50

Farbzuschlag 500.– 

Einkaufsführer Formulardruck/Weiterverarbeitung  Ausgaben 2, 5, 8, 11–12

4 Felder 60 × 35 mm, pauschal 707.–

Farbzuschlag 500.– 

Brancheninserate Ausgabe 6–7 

(Klimaneutrale Druckdienstleister und Druckereien mit FSC-Zertifikat)

klein: 59 × 55 mm 295.–

gross: 123 × 55 mm 590.–
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Publireportage D

Die Höhere Fachschule Medienwirtschaft 

und Medienmanagement bildet angehende 

Fach- und Führungskräfte in den Bereichen 

Medien, Marketing und Kommunikation aus.

Was macht dieses Studium aus?

• Praxisnähe und Marktorientierung

• Berufstätigkeit bis 80%

• Abschluss mit eidg. Diplom Manager*in Medien HF

• Vermittlung professioneller Medien- und 

Managementkompetenzen

• Praxisprojekte mit realen Kunden

• Hochqualifizierte Dozierende

Was sind die Inhalte?

Jedes Semester setzt einen inhaltlichen Schwerpunkt, z.B.: 

Medienmanagement (Print, interaktiv, audiovisuell), Kom-

munikation, Projektmanagement, Marketing und Unter-

nehmensführung. In Studienwochen und anhand reeller 

Kundenaufträge wenden die Studierenden Erlerntes prak-

tisch an. Module wie Finanzplanung, Qualität und Prozesse, 

Teamführung und Personal ergänzen die Schwerpunkte.

Wann und wo ist Unterricht?

Der Unterricht findet jeden Freitag und Samstag an der 
Schule für Gestaltung Bern und Biel statt. 

Was sagen Studierende?

«Der Studiengang ist ein Sprungbrett. In den drei Jahren hat 
man Einblick in diverse Bereiche, welche man vertiefen kann 
bzw. muss, um dort Fuss zu fassen.»
 – Luca Burkart, Student im 4. Semester

«Dieses Studium eröffnet Türen in neue Abschnitte und ist 
ein Wegbereiter, um seinen Zielen und Träumen näher zu 
treten.»  – Lea Bapst, Absolventin

Weitere Infos: sfgb-b.ch/hf-medien

Studierende zu Gast 
auf der PioneerOne, 
dem ersten 
Medienschiff der Welt, 
stationiert in Berlin. 
Die Studienreise im 3. 
Semester nimmt 
Medientrends in den 
Fokus.

Medien, Marketing und 
Kommunikation berufs­
begleitend studieren

Schule für Gestaltung Zürich 

Schule für Gestaltung Zürich
Ausstellungsstrasse 104
8005 Zürich
044 446 97 77

Fachspezialist:in Werbetechnik 
mit eidg. Fachausweis

Lehrgang zur Vorbereitung auf die  
eidg. Berufsprüfung
Der Lehrgang dauert von August 2025 bis Februar 2027 und  

vermittelt Wissen sowie Techniken zur Planung und  Entwicklung  

von komplexen werbetechnischen Produkten und Dienst- 

leistungen. Im Zentrum stehen die Konzeption, Gestaltung und  

Präsentation werbetechnischer Produkte, deren Herstellung  

und Montage sowie die  fachliche Führung eines Teams.

Informationsveranstaltungen
– Dienstag, 14. Januar 2025, 18 Uhr ( vor Ort an der SfGZ )

– Donnerstag, 6. März 2025, 18 Uhr ( online )

– Montag, 7. April 2025, 18 Uhr ( vor Ort an der SfGZ )

Bitte Anmeldung an weiterbildung@sfgz.ch

Jetzt informieren und anmelden ! 
www.sfgz.ch/fachspezialist
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Einkaufsführer
Formulardruck Weiterverarbeitung

Weiterverarbeitung

Weiterverarbeitung

Was? Wo?
Druckweiterverarbeitung

www.bubu.ch

Broschüren drahtheften
Blatt zusammentragen
PUR-Klebebindungen

Wirobindungen
Kalender

d r u c k w e i t e r v e r a r b e i t u n g

DER PROFI FÜR IHRE SPEZIALIT

Freiburgstrasse 251

3018 Bern  

T: 031 331 17 39

info@gschwend-ag.ch 

www.gschwend-ag.ch

allprint.ch
Ihre Schweizer Druckerei

Formular- und Blockfabrikation

Industriestrasse 12 • 9630 Wattwil

Tel. 071 988 38 44 • mail@allprint.ch

www.allprint.ch

Kleinstfalzungen
Ihr Partner für das KLEINE

Delliackerweg 5
CH-5610 Wohlen
T +41 (0)56 622 42 52
www.utz-kleinstfalzungen.ch

Utz

Ihr zuverlässiger Experte für 

professionelle Print-Weiterverarbeitung

www.druckverarbeitung.ch / Tel. 062 / 785 10 30 / info@druckverarbeitung.ch

RUF AG

Buchbinderei

Prägeatelier

Freiburgstrasse 420

3018 Bern

Tel. 031 331 28 74

www.ruf-ag.ch

 

 

Binden, Prägen, Digital-Cutten, Laserstanzen, 

Reparieren, Kleben, Rillen, Heften  und vieles mehr!

Dissertationen, Marschbüchlein, Hardcover,

Broschuren, Schuber, Schachteln und vieles mehr!

TONY BESSERER AG

Fendler 46 | 5524 Nesselnbach | besserer.ch
056 491 08 88 | info@besserer.ch

Buchbindetechnik
auf höchstem Niveau

schneiden
falzen
heften
binden
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Broschüren drahtheften
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Kalender
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ihr partner für alle fälle

Luegisland 11, 8143 Sellenbüren-Stallikon
044 700 24 44, www.milan-partner.ch
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Preise in CHF zuzüglich MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten  

die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

1/2 Anzeige

Beispiel Kombi: Publireportage + Anzeige 

Beispiel Einkaufsführer 

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf
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Beilagen / Aufkleber / Sonderwerbeformen

Konditionen
Beraterkommission 10%

Wiederholungsrabatte Beilagen, Beihefter und Beikleber sind nicht abschlussrabatt-berechtigt. Nur Beraterkommission.

Beilagenanlieferung Bitte beachten Sie die Richtlinien zur Beilagenanlieferung der Galledia.

Produktion Wir sind Ihr kompetenter Partner für die Produktion  von Printbeilagen. Eine Produktion Ihrer 

Beilagen vor Ort bedeutet für Sie einen tieferen Administrationsaufwand und keine Transportkosten. 

Ausserdem profitieren Sie von unserem langjährigen Erfahrungsschatz in der Erzeu gung 

hochwertiger Printprodukte. 

Kontakt Eveline Schneider, T +41 44 928 56 55, eveline.schneider@galledia.ch

Zurück zur Übersicht

Cover

Cover

Cover Cover

Preise in CHF zuzüglich MWST. Für sämtliche Werbeaufträge gelten 

die allgemeinen Geschäftsbedingungen auf www.fachmedien.ch.

Flying Page

Umfang 2 × 1/2 Seite

Format* je 105 × 297 mm

Preis 4 600.–

Preis** 540.–

Banderole

Format auf Anfrage

Preis 6 400.–

Preis** 2 200.–

Aufkleber Cover

Format auf Anfrage

Preis 7 000.–

Aufkleber Innenseite

Nur in Verbindung mit 1/1 Seite Anzeige

Format auf Anfrage

Preis 2 500.–

Umhefter halbseitig

Umfang 4 × 1/2 Seite

Format* je 105 × 297 mm

Preis 7 600.–

Preis** 610.–

lose Beilage eingesteckt

Format min. A6

Format max* 205 × 292 mm

Preis 4 700.–

Beihefter

in Heftmitte mitgeheftet

Format min. A6

Format max* 210 × 297 mm

Preis 5 500.–

lose Beilage aufgelegt

Format min. A6

Format max* 210 × 297 mm

Preis 4 700.–

Umhefter mit Header

Umfang 4 × 1/1 Seite, mit spc-Logo auf S. 1

Format* je 210 × 297 mm, Titelseite auf Anfrage

Preis 9 700.–

Preis** 610.–

Gatefolder vorne

Umfang 2 × 1/1 Klappe + 1 × 1/1 Seite

Klappe* je 206 × 297 mm

US 2* 208 × 297 mm

Preis 10 300.–

Preis** 1 530.–

Gatefolder hinten

Umfang 2 × 1/1 Klappe + 1 × 1/1 Seite

Klappe* je 206 × 297 mm

US 3* 208 × 297 mm

Preis 10 300.–

Preis** 1 530.–

Half Cover

Umfang 1 × 1/1 Seite + 2 × 1/2 Seite

Format* 315 (210/105) × 297 mm

Preis 6 700.–

Preis** 540.–
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Cover

* randabfallend zuzüglich 3 mm Beschnitt rundum

** Druck bei Galledia (Flying Page und Banderole müssen zwingend bei Galledia hergestellt werden)

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2023.pdf


Gesamtleitung/Chefredaktor 

Paul Fischer

T +41 58 225 55 00 

paul.fischer@dpsuisse.ch

Kontakt

Verlagsmanager

Angela Amman

T +41 58 344 97 11 

angela.ammann@galledia.ch

Leitung Medienberatung 

Eveline Schneider

T +41 44 928 56 55

eveline.schneider@galledia.ch

Galledia Fachmedien AG

Burgauerstrasse 50, 9230 Flawil

Telefon +41 44 928 56 11 

E-Mail: anzeigen.swiss-print-communication@galledia.ch 

www.fachmedien.ch

Sachbearbeitung 

Uschi Imhof

T +41 58 344 98 63 

anzeigen.swiss-print-communication@galledia.ch

Wir sichern Ihnen  

die besten Werbeplätze.


