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VIELE FACETTEN
30 Jahre Schweizer Immobilienwirtschaft 

Trend:
Grosse Nachfrage 
nach Healthcare-
Immobilien

Heimarbeit:
Rückläufiger 
Bedarf an Büro-
liegenschaften

Bern:
Wankdorfcity 3 
geht in die Reali-
sierungsphase

MAI – 5/2024 ∙ Franken 14.–

WWW.IMMOBILIENBUSINESS.CH

Immobilien Business – The Swiss real estate magazine

MEDIA DATA 2025
Print & Online | Effective 1 January 2025

 

Ein Unternehmen der Galledia

www.immobilienbusiness.ch

«Immobilien Business» at  
a glance:
•	 Total print run 5 750 copies

•	 Published 10× a year

•	 Reaches around 25,000 
real-estate-savvy readers 
in Switzerland and abroad

•	 Language: German

•	 With French Special 
Edition
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Investmentmärkte:
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der Anlegergunst
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Neue Alternativen 
zu herkömmlichen 
Baustoffen

JULI-AUGUST – 7-8/2024 ∙ Franken 14.–

WWW.IMMOBILIENBUSINESS.CH

s

WHO’S WHO 2024
Die 100 Köpfe der Schweizer Immobilienbranche

Titelstory: 
Zweitwohnungs-
markt im Wandel

Hotels:
Buhlen um die 
Zoomer

Deutschland:
Regelrechter 
Käufermarkt

JUNI – 6/2024 ∙ Franken 14.–

WWW.IMMOBILIENBUSINESS.CH

«GUTER ZEITPUNKT  
FÜR AUSLANDSINVESTMENTS» 

Im Gespräch mit Paola Prioni, Leiterin Testina Anlagestiftung

«ES BRAUCHT SCHON  
ETWAS MUT»

Im Gespräch mit Gabriela Theus, Immofonds Asset Management AG

Titelstory: 
Steigende 
 Anforderungen  
an FM-Provider

Trend:
Investoren und 
Betreiber setzen 
auf Smart-Hotels

Nachhaltigkeit:
Graue Energie – 
weniger bauen, 
mehr sanieren!

SEPTEMBER – 9/2024 ∙ Franken 14.–

WWW.IMMOBILIENBUSINESS.CH
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Back to overview

LEISES ZISCHELN
FERIENIMMOBILIEN –  In den Jahren der Pandemie sind die 

Preise von Zweitdomizilen massiv gestiegen. Nun ist der 
Boom zwar vorbei. Doch eine heftige Marktkorrektur 

sehen Analysten nicht bevorstehen.

Text: SIEGFRIED HUBERTUS

Das Wetter hat im vergangenen Winter den 
Skidestinationen nicht so recht in die Kar-
ten gespielt. «Ungewöhnlich warme Tem-

peraturen haben im Februar dazu geführt, dass 
viele Anlagen besonders in tiefen Lagen nicht in 
vollem Umfang oder gar nicht mehr genutzt werden 
konnten», rekapituliert Berno Stoffel, Direktor von 
Seilbahnen Schweiz. Der März wiederum sei durch 
«zahlreiche heftige Föhnstürme und starke Nieder-
schläge gezeichnet» gewesen. «Viele Skigebiete 
mussten ihren Betrieb während mehrerer Tage we-
gen starkem Wind einstellen», erinnert sich Stoffel.

Es ist denn auch nicht gut ausgegangen für alle 
Schweizer Wintersportdestinationen. Zwar verzeich-
neten die Skigebiete bis Ende März schweizweit 
«einen Zuwachs von fünf Prozent bei den Erstein-
tritten», sagt Stoffel. Aber es zeigten sich «markante 
regionale Unterschiede». Im sonnenverwöhnten 
Tessin betrug das Plus bei den auf den Pisten re-
gistrierten Ski- und Snowboardfahrern 43 Prozent 
gegenüber dem vorherigen Winter; wobei im Ver-
gleich zum Fünfjahresdurchschnitt jedoch ein Minus 
von zwei Prozent anfiel. In der Ostschweiz lag die 
Zahl der Ersteintritte elf Prozent über dem vorhe-
rigen Winter, in Graubünden neun Prozent, in den 
Waadtländer Alpen acht Prozent, in der Ostschweiz 
sechs Prozent und im Wallis immerhin noch vier 
Prozent. Hingegen sank die Zahl der Ersteintritte in 
den Freiburger Alpen um 31 Prozent, im Arc juras-
sien um 21 Prozent und im Berner Oberland um 
vier Prozent.

Der globale Klimawandel mit der einhergehen-
den Erwärmung, heftigeren Niederschlägen und 
zugleich ausgedehnteren Trockenperioden dürfte 
in den kommenden Jahren die Wintersaison für 
Urlaubsorte in tieferen Lagen zu einem zunehmend 
unsicheren Geschäft machen. «Grossartige Schnee-
verhältnisse und hochstehende Pistenqualität» könn-
ten «insbesondere die schneesicheren Winterdesti-
nationen in höheren Lagen anbieten», sagt Stoffel.

FERIENWOHNUNGSMARKT AN EINEM 
WENDEPUNKT

Das spiegelt sich auch am Schweizer Ferienimmo-
bilienmarkt wider. «Der pandemiebedingte Boom 
ist zwar nicht mit einem lauten Knall zu Ende ge-
gangen, sondern mit einem leisen Zischeln», sagt 
Kate Everett-Allen, Head of Global Research bei der 
britischen Immobilienberatungsgesellschaft Knight 

Titelstory

«Viele 
Skigebiete 

mussten ihren 
Betrieb während 
mehrerer Tage 

einstellen.»

Berno Stoffel, Seilbahnen 
Schweiz

Angesichts des Klimawandels steigt die Nachfrage 
nach Zweitwohnungen in höher gelegenen und 

kühleren Feriendestinationen.
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Frank, die fortwährend die Preisentwicklung am 
Ferienimmobilienmarkt in den Alpen analysiert. 
«Die Skigebiete stehen vor erheblichen Herausfor-
derungen – vor allem durch den Klimawandel, aber 
auch durch die dringend nötige Modernisierung 
ihrer Infrastruktur.»

Während der Covid-19-Pandemie waren Ferien-
wohnungen und Chalets in den Bergregionen stark 
begehrt. Wer im Homeoffice arbeiten musste und 
über entsprechende Rücklagen oder das nötige 
Einkommen für eine Finanzierung verfügte, legte 
sich ein Zweitdomizil in den Alpen zu, um der Enge 
einer Wohnung in der Grossstadt entfliehen zu 
können. 2022 hatten die Preise von Ferienobjekten 
in den Schweizer Alpen nach einer Studie der UBS 
im Schnitt um mehr als sechs Prozent zugelegt. «Den 
höchsten Anstieg verzeichnete im vorvergangenen 
Jahr Arosa, wo die Preise gut 15 Prozent in die Höhe 
schossen und damit rund 50 Prozent über das Niveau 
von Ende 2019 stiegen», sagt UBS-Ökonom Maciej 
Skoczek. In anderen von Zürich, Bern und Basel 
schnell erreichbaren Standorten wie Hoch-Ybrig, 
Flims/Laax oder Engelberg zogen die Preise im 
vorvergangenen Jahr ebenfalls kräftig an.

Dass sich dieser Boom nicht ewig fortsetzen 
würde, war bereits im vergangenen Frühsommer 
ersichtlich. «Steigende Nutzungskosten, die Norma-
lisierung des Nachfrageverhaltens sowie der zu-
nehmende Zweitwohnungsbestand dürften den 
starken Preisauftrieb 2023 bremsen», prognostizier-
te Skoczek in der damals erschienenen Studie der 
UBS. Sein Fazit: Der Schweizer Ferienimmobilien-
markt stehe «vor dem Wendepunkt».

NEWS

Andermatt Swiss Alps

RESORT 
DIENI AM 
START
Die Resort Dieni 
Development AG, eine 
Gesellschaft der ASA 
Andermatt Swiss Alps 
AG, hat für den Bau 
des Resorts Dieni von 
der Gemeinde Tu-
jetsch die Baubewilli-
gung erhalten. Am 
Talende in Sedrun/
Dieni soll ein neuer 
Dorfteil mit direktem 
Anschluss an den 
öffentlichen Verkehr 
und an die Pisten der 
Ski-Arena Andermatt-
Sedrun (ski-in/ski-out) 
entstehen. «Mit der 
nun erteilten Baube-
willigung für unser 
wegweisendes Projekt 
können wir erstmals 
ein grösseres Baupro-
jekt auf der Bündner 
Seite der Destination 
Andermatt-Sedrun 
realisieren», sagt ASA-
CEO Raphael Krucker. 
«Wir können nun die 
Detailplanung in 
Angriff nehmen.» 
Bis 2029 sollen auf 
dem Gelände des 
heutigen Parkplatzes 
gegenüber der Tal-
station Dieni der Ski- 
Arena Andermatt- 
Sedrun 13 Gebäude 
mit 410 Hotelzimmern 
entstehen sowie 119 
zusätzliche Wohnein-
heiten (Studio, 5,5 
Zimmer), die verkauft 
und touristisch bewirt-
schaftet werden.  
Das Resort wird CO2-
neutral von einer 
Holzpelletheizung  
mit Wärme versorgt. 
50 Prozent der  
Dachfläche werden 
mit Photovoltaik 
(1.500 qm) ausgerüs-
tet. Baustart soll 2026 
sein. BW

«Käufer suchen 
Zweitdomizile 

in schneesicheren, höher 
gelegenen Gemeinden.»

Kate Everett-Allen, Knight Frank
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Zweitdomizile in schneesicheren Gemeinden  
wie Andermatt-Reuss sind sehr gefragt und verzeichnen 

entsprechend hohe Kaufpreise.
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Who and what moves the markets? - Reports and analyses in 
the leading Swiss medium for the real estate industry.

Circulation / Readership

Circulation figures
Print run	 5 750 copies

Readership 
Each month, the magazine reaches around 25,000 (readers 
per copy = 3.735) real-estate-savvy readers in Switzerland 
and abroad. The target group includes real-estate funds and 
real-estate stock companies, institutional investors, banks, 
insurance companies, pension funds, investment foundations, 
project developers and property developers (general and 
sole contractors), private equity funds and family offices, 
real-estate financiers, valuers, planners and architects, asset, 
property and facility managers, administrators and agents, 
consultants and appraisers as well as government agencies. 
The majority of readers are leaders and top leaders with 
above-average purchasing and investing power.

Subscription service Prices in CHF including VAT.
	 Switzerland	 Foreign
Annual subscription	 140.–	 210.–
IB online + database	 95.–
Annual subscription print + IB online +	 198.–
Annual subscription + 	 170.– 
IB Talks (1 admission)
2 years	 270.–	 410.–
Trial subscription	 25.–	 45.–
Students 20% discount

Copy price	 14.–

Magazine positioning

Positioning 
For 31 years, IMMOBILIEN Business has been Switzerland’s 
independent business magazine specialising in real estate, 
real-estate investments and financing, asset and portfolio 
management, facility management, locations, development, 
construction, architecture, PropTech companies and real-
estate innovations etc.

Character
IMMOBILIEN Business is acknowledged as a leading medium 
in the Swiss real-estate sector. Thanks to the profound 
expertise of the editors, the magazine enjoys a high level 
of acceptance and credibility among its readers. Schweizer 
Immobilienbrief – the e-paper for the Swiss real-estate 
business – along with our website, newsletter and the 
Schweizer Immobiliengespräch events are all part of the 
cross-media approach designed to offer a more in-depth 
perspective and expand the reach of certain topics and 
articles.

Editorial concept
The editorial concept has a clear focus on the topics 
currently most relevant to its specialised readers as well 
as practical content. Respected business and real-estate 
journalists report on the latest trends and developments 
in the industry. The editors explore the most interesting 
market stories in well-researched articles and professional 
interviews, in addition to featuring major companies and 
market stakeholders in the following categories:
Title story
Title stories deal with the ‘big issues’ currently affecting the 
industry – projects, plans and ideas, tendencies, trends and 
strategies. Who and what is driving the markets? Who pulls 
the strings and what trends are emerging? Decision makers 
and market observers have their say in interviews and 
columns.
Trends
Current benchmarks and key figures, reports on the develop-
ment of individual market segments, such as office, retail, 
residential, hotel, logistics, specialised real estate, corporate 
real estate, public-private partnerships. Reports on emerging 
trends in the Swiss and international real estate markets.

Editors Birgitt Wüst, Editor-in-Chief 
T +41 58 344 98 40, birgitt.wuest@galledia.ch
Dr. Alexander Wachter, Editor
T +41 58 344 98 42, alexander.wachter@galledia.ch

Publisher Galledia Fachmedien AG,  
Baslerstrasse 60, CH-8048 Zürich

Publishing manager Harald Zeindl 
T +41 58 344 98 47, harald.zeindl@galledia.ch

Head of Media Consulting Claudia Haas
T +41 58 344 98 65, claudia.haas@fachmedien.ch

Administration Uschi Imhof
T +41 58 344 98 63, immobilienbusiness@fachmedien.ch
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Issue Booking 
deadline

On-sale 
date

Main topics
French Special Edition

Trade shows / events*

2 15.01.2025 06.02.2025 Market forecast2025
Regional focuses: Zurich

	⋅ Immo’25, Zurich, 15/16 Jan
	⋅ 102. Schweizer Immobilien-
gespräch, Berne, 25 Feb

3 12.02.2025 06.03.2025 Real-estate investment markets 
Regional focuses: Eastern Switzerland 
French Special Edition see p. 9

	⋅ MIPIM, Cannes 11–14 Mar
	⋅ �Immo Dialog East, St. Gallen,  
27 Mar

	⋅ 103. Schweizer Immobilien-
gespräch, Lausanne, 2 Apr

	⋅ 104. Schweizer Immobilien-
gespräch, Zurich, 8 Apr

4 19.03.2025 10.04.2025 Proptech & digitalisation, office markets, training  
Regional focuses: Lucerne, Basel

	⋅ 105. Schweizer 
Immobiliengespräch, Zurich, 4 Jun

5 10.04.2025 08.05.2025 Healthcare real estate, digitalisation 
Regional focuses: Central Switzerland

6 13.05.2025 05.06.2025 Innovation, infrastructure
Regional focuses: Ticino

7-8 11.06.2025 03.07.2025 Who’s Who – 100 names  
Regional focuses: Western Switzerland 
French Special Edition see p. 9

9 13.08.2025 04.09.2025 Facility and property management, consultants
Regional focuses: Bern, Espace Mittelland

	⋅ 106. Schweizer Immobilien-
gespräch, Zurich, 23 Sep

10 09.09.2025 02.10.2025 Real estate financing
Regional focuses: Expo Real

	⋅ Expo Real, Munich, 7– 9 Oct

11 15.10.2025 06.11.2025 Retail and logistics real estate, industrial 
properties   
Regional focuses: Lausanne, Valais

	⋅ 107. Schweizer Immobilien-
gespräch, Zurich, 12 Nov

12–1/25 19.11.2025 11.12.2025 Mountain regions, real-estate investment 
markets, outlook 2026  
Regional focuses: Espace Mittelland

Schedule 2025

* Trade shows & events 
can be found at www.immobilienbusiness.ch and in our weekly newsletter.

Additional copies at the airports: 
All issues of IB (German and French) are available on publication at the airports in Zurich, Basel and Geneva.

Back to overview
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Terms & Conditions
Combination discount	
Book a combination of IMMOBILIEN Business 
and IMMOBILIER Romand and get a 25% 
discount on both advertisements!
Placement surcharge	 10 %
Agency commission	 10 % 
Recurring discounts	 on page 17

All prices in CHF are plus VAT. The General 
Terms and Conditions of Fachmedien – 
Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall 
apply.

Magazine format 210 × 280 mm

Print area 178 × 252 mm

Advertisements 4-farbig

Panorama page 13 200.–

1/2 panorama page 8 600.–

1/1 page 7 500.–

junior page 6 100.–

1/2 page 5 200.–

1/3 page 3 800.–

1/4 page 2 600.–

1/6 page 1 850.–

1/8 page 1 350.–

1/12 page 950.–

Cover pages

Inside front cover 8 300.–

Inside back cover 7 900.–

Back cover 8 900.–

Technical specifications
Digital data Whenever possible, we prefer 
high-end PDFs in Euroscale (note: fonts must be 
embedded).
Colour management For more detailed 
information on colour management, please 
consult the colour management specifications.
Print materials Print-ready PDF by e-mail to: 
immobilienbusiness@fachmedien.ch. Any costs 
incurred for the production of print material will 
be charged separately at cost.
Printing method Sheet-fed offset    
Colours 4-colour CMYK   Paper uncoated
Print Galledia Print AG, Burgauerstrasse 50,  
9230 Flawil TA = type area 

bl = bleed edges allow 3 mm trim

Back to overview

1/3 page vertical 
56 × 252 mm TA 
72 × 280 mm bl

Juniorpage 
117 × 168 mm TA

133 × 183 mm bl

1/3 page horizontal 
178 × 82 mm TA

210 × 97 mm bl

1/4 page horizontal 
178 × 60 mm TA 
210 × 75 mm bl

Panorama page 
388 × 252 mm TA 
420 × 280 mm bl

1/2 panorama page 
388 × 124 mm TA 
420 × 138 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA

210 × 280 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA

210 × 138 mm bl

1/2 page vertical 
87 × 252 mm TA

103 × 280 mm bl

1/6 page vertical 
56 × 124 mm TA

1/6 page horizontal 
117 × 60 mm TA

1/8 page horizontal 
178 × 28 mm TA 
210 × 43 mm bl

1/12 page vertical 
56 × 60 mm TA

Advertisements – Formats and prices	 Commercial ads

1/12

https://www.galledia.ch/sites/default/files/contents/pdf/Galledia_Farbmanagement_PDFX-ready.zip
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Magazine format 210 × 280 mm

Print area 178 × 252 mm

Financial market ads 4-colour

1/1 page 8 190.–

1/2 page 5 800.–

1/8 page 2 500.–

Island ad 1 190.–

Logo ad 640.–

Placements on real-estate financial market 
pages are limited.

Magazine format 210 × 280 mm

Print area 178 × 252 mm

Category ads 4-colour

1/1 page 4 500.–

1/2 page 3 000.–

1/4 page 1 600.–

1/6-page 1 050.–

Jobs / properties / training and continuing 
education

TA = type area 

bl = bleed edges allow 3 mm trim

Back to overview

Special ads – Formats and prices	 Financial market ads

Special ads – Formats and prices	 Category ads

Logo ad 
56 × 32 mm TA

1/6 page vertical 
56 × 124 mm TA

Island ad
56 × 50 mm TA

1/8 page horizontal 
178 × 28 mm TA 
210 × 43 mm bl

1/4 page horizontal 
178 × 60 mm TA 
210 × 75 mm bl

1/6 page horizontal 
117 × 60 mm TA

1/1 page 
178 × 252 mm TA

210 × 280 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA

210 × 280 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA

210 × 138 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA

210 × 138 mm bl
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Magazine format 210 × 280 mm

Print area 178 × 252 mm

Innovation / Residential ads 4-colour

Panorama page 9 100.–

1/2 panorama page 5 700.–

1/1 page 5 200.–

1/2 page 3 900.–

junior page 3 600.–

1/3 page 2 800.–

1/4 page 2 200.–

1/6 page 1 450.–

1/12 page 850.–

Suppliers only. Placements on the residential 
pages are limited.

TA = type area 

bl = bleed edges allow 3 mm trim

Back to overview

Special ads – Formats and prices	 Innovation / Residential adverts

1/3 page vertical 
56 × 252 mm TA 
72 × 280 mm bl

1/6 page vertical 
56 × 124 mm TA

1/6 page horizontal 
117 × 60 mm TA

Junior page 
117 × 168 mm TA

133 × 183 mm bl

1/3 page horizontal 
178 × 82 mm TA

210 × 97 mm bl

1/4 page horizontal 
178 × 60 mm TA 
210 × 75 mm bl

1/12 page vertical 
56 × 60 mm TA

Panorama page 
388 × 252 mm TA 
420 × 280 mm bl

1/2 panorama page 
388 × 124 mm TA 
420 × 138 mm bl

1/1 page 
178 × 252 mm TA

210 × 280 mm bl

1/2 page horizontal 
178 × 124 mm TA

210 × 138 mm bl

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.
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Additional advertising forms

Back to overview

Advertorial

In some cases, a successful advertising presence requires a more complex form of communication. 
Advertorials positioned within an editorial context are well suited for this purpose 

	⋅ Clearly emphasised with graphical elements
	⋅ Eye-catching

The design and layout are defined by the publisher. One cycle of proofreading is included in the price. 
Print material such as images, text, contact, logo, QR code etc. must be delivered one week before the 
copy date.

Advertorial 4-colour Maxi Midi Mini

Number of pages 2/1 page 1/1 page 1/2 page

Text (inc. spaces) approx. 4 800 characters approx. 2 800 characters approx. 1 500 characters

Images (resolution 300 dpi) 2-3 1-2 1

Advertising value 13 200.– 7 500.– 5 200.–

Recurring discounts on page 17

34
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Uze AG: Immobilien für Generationen
Divers, weitsichtig und nachhaltig: Ein Blick ins Portfolio der Uze AG lässt kaum Wünsche offen.  
Jedes Projekt steht für Innovation und Lebensqualität pur. Historische Gebäude werden mit Feingefühl 
saniert, Tradition und Moderne verschmelzen. Das Ostschweizer Immobilienunternehmen kombiniert 
langjährige Erfahrung mit Expertise, stets mit Blick auf die Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft.

Über 120 Jahre schon schafft das tradi­
tionsreiche Immobilienunternehmen 
Lebensorte mit spürbarem Mehrwert 
für die Menschen und Regionen. Als Fa­
milienunternehmen sind Beständigkeit, 
Weitsicht und Nachhaltigkeit zentral für 
die Uze AG. Seit der Gründung 1892 ist 
das vielfältige Unternehmen in den Hän­
den der Familie Bühler und eng mit dem 
Standort Uzwil verbunden. Das zeigt 
sich auch im Namen, der vom Dorfbach 
stammt. 
Die Uze AG steht für Herkunft und Ge­
schichte, für stetige Bewegung und Ent­
wicklung – und für innovative und beein­
druckende Immobilienprojekte aus einer 
Hand und mit dem gewissen Etwas.

Nachhaltige Wohn(t)räume für alle
Ein idyllischer Park mit Blumenwiesen 
zum Verweilen, ein Café als Treffpunkt, 
erstklassige Wohneinheiten für Fami­

lien, Seniorinnen und Senioren, Singles 
oder Paare: Wer sich im Hirzenpark 
tummelt, spürt die pure Lebensqualität. 
In diesem aussergewöhnlichen und le­
bendigen Wohnquartier in Niederuzwil 
wird ressourcenschonend gebaut und 
das Zusammensein zelebriert. Das 
Leuchtturmprojekt der Uze AG lockt mit 
allerlei Benefits wie einem Outdoor­
fitnesspark, einer eingerichteten Velo­
werkstatt und Gärten zum Selberbe­
pflanzen und erleichtert die Vereinbarkeit 
von Wohnen und Arbeiten durch zumiet­
bare Räume fürs Homeoffice. So lebt 
man heute!

Etwas weiter nördlich an zentraler Lage 
im Ort verwirklicht das Unternehmen 
25  ganz besondere Lebensräume. In 
modernen und komplett eingerichteten 
Serviced Apartements lässt man sich 
auf Zeit nieder. Der Umbau zeigt sehr 
deutlich das Versprechen des Familien­
betriebs. Um CO2­Emissionen zu verrin­
gern, werden die ursprünglichen Hallen 
des Werkstattbetriebs erhalten und um­
gebaut. Dadurch wird der besondere 
Charme des Industriebetriebs eingefan­
gen und mit heutigen Ansprüchen an 
einen Wohnraum vereint.

Perfekter Ort für lebenslanges Lernen 
Die tiefe Verbundenheit der Uze AG mit 
ihrer eigenen Geschichte wird auch bei 
diesem bedeutsamen Projekt sichtbar: 
Die Bühler Group baut auf dem beste­
henden Innovationscampus rund um 
den bekannten CUBIC einen Ort, an 

Der Blick in den Innenhof der Sternenstrasse zeigt die perfekte Kombination aus Industrie und Moderne.

«Ihre Immobilien- 
partnerin für zukünftige  

Projekte.»

dem die positive Energie als wichtigste 
Ressource für die Ausbildung, Gesund­
heit und Resilienz des Menschen im 
Zentrum steht. Im Bühler Energy Cen­
ter (BEC) entsteht auf 5.000 m2 die ide­

ale Raumkomposition für unterschied­
liche Bedürfnisse. Von Lernorten für 
die handwerkliche Grundbildung über 
Bereiche, um sich theoretisches Wis­
sen einzuprägen, bis hin zu Räumen, in 
denen man sich der gesundheitlichen 
Prävention widmet  – die Uze AG be­
rücksichtigt bei der Planung alle Nut­
zungswünsche und schafft mit einer 
ganz eigenen, flexiblen Architektur­
sprache eine Identität, die den renom­
mierten Technologiekonzern wider­
spiegelt. 

Industrieambiente trifft auf Genuss
Um etwas Echtes, Bewusstes geht es 
auch beim jüngsten Gastroprojekt des 
Uzwiler Immobilienbüros. Wo früher 
Bier gebraut wurde, lädt heute das Re­
staurant Löwengarten zum Gaumen­
schmaus ein. In der ehemaligen Abfül­
lerei der Brauerei in Rorschach füllen 

jetzt wohltuende Gerüche aus der 
 Küche, freudiges Stimmengewirr und 
warmes Licht die gemütlichen Räume. 
Die Uze AG hat das industrielle Jugend­
stilgebäude umfassend renoviert und 
verweist mit ausgesuchten Farben und 
Materialien im Innern auf den Ursprung. 
Sie zeichnet in Rorschach nicht nur für 
die Innenarchitektur verantwortlich, 
sondern nimmt auch die Rolle der Be­
treiberin ein. Ein weiterer Ausdruck für 
die besondere Vielfalt des ganzheitli­
chen Immobilienunternehmens.

35
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www.uze.ch
www.hirzenpark.ch
www.restaurant-loewengarten.ch

Neu: Solistrasse Bülach

Vom Gewerbegebiet zum Wohn­
quartier: Am Ortsrand von Bülach 
plant die Uze AG ein weiteres Projekt 
(Baustart Frühjahr 2024). Dort sol­
len zwei moderne, nachhaltig ge­
baute Häuser mit unterschiedlich 
grossen Wohnungen entstehen. 

Der Fokus liegt dabei auf der  
Verschmelzung der Innen­ und  
Aussenräume. Eine Besonderheit 
sind flexible Verbindungsräume,  
womit ganz individuelle Grundrisse 
geschaffen werden. Das Herzstück 
der Erdgeschosswohnungen ist der 
Patio mit südländisch anmutender 
Pergola. Ein solch zweckmässiges 
und dekoratives Element befindet 
sich auch zwischen den Häusern,  
wo sich die Bewohnerinnen und  
Bewohner der Soli strasse treffen 
und zum Beispiel darüber sinnieren, 
was sie im Gemeinschaftsgarten  
anpflanzen werden. 

Die Solistrasse fügt sich nahtlos ins 
Portfolio des Ostschweizer Unter­
nehmens ein und bringt eine Prise 
Uze AG ins Zürcher Unterland.Das industrielle Flair der früheren Abfüllerei ist beim Besuch im sorgfältig sanierten 

Restaurant Löwengarten jederzeit spürbar. 

Der offene und einladende Eingangsbereich des BEC geht nahtlos über in das grosszügige 
und von Tageslicht durchflutete Innere des Neubaus. 

Tobias Wagner, Geschäftsführer

«Wir übernehmen  
Verantwortung 

für die kommenden 
Generationen.»

Sample 2/1 page

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.
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NOUVEAUX SIGNES
Le marché des bureaux en pleine mutation

Hôtels :
De nouvelles 
stratégies

Lausanne :
Le boom des 
 biotechnologies

Entretien du mois :
La direction de 
JLL Genève

IMMOBILIEN BUSINESS 1/2024 ∙ SPÉCIAL

WWW.IMMOBILIENBUSINESS.CH

s

Hôtellerie
Un marché at-
trayant pour les 
professionnels

Forte dynamique
Le canton de 
Genève gagne  
en attractivité

Interview du mois
Yves de Coulon, 
Association 
 Horizon Léman

WWW.IMMOBILIENBUSINESS.CH

WHO’S WHO 2024
100 acteurs de l’univers immobilier suisse

IMMOBILIEN BUSINESS 2/2024 ∙ SPÉCIAL

©
 d

ep
os

itp
ho

to
s

French special editions

Back to overview

The French-language special editions are enclosed as a loose supplement in the main 
issue. They are also sent to selected conferences and events and distributed at trade 
shows in Germany and abroad. The French-language Special is also available free at 
Geneva Airport. Reach your target group in the innovative market environment of 
French-speaking Switzerland with your advertisement in the French-language special 
editions. Advertising formats and rates for IMMOBILIER Romand are the same as for 
IMMOBILIEN Business (from page 5).

Book a combination of IMMOBILIEN Business and IMMOBILIER Romand and get a 25% 
discount on both advertisements.

March issue for MIPIM 2025

Special edition for Europe’s leading real-estate exhibition
Current projects in the western Swiss cantons are presented and analysed. Place your 
ad in the special supplement for the MIPIM in Cannes and reach key decision-makers 
and players in French-speaking Switzerland.

Copy date	 12.02.2025
On-sale date	 06.03.2025
Print run	 6 025 copies

Who’s Who 2025

100 acteurs de l’univers immobilier suisse
The Who’s Who of the world of Swiss real estate. The July issue traditionally features 
the 100 most important players in the Swiss real-estate sector. Take advantage of the 
high level of attention paid to the Who’s Who for your ad placement.

Copy date	 11.06.2025
On-sale date	 03.07.2025
Print run	 6 025 copies
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Terms
Agency commission	 10 %
Recurring discounts	 on page 17
Delivery of inserts	 Please refer to Galledia’s Guidelines for the delivery of inserts delivery of inserts.
Production	 Take advantage of our expertise in the production of print inserts. Commissioning us to produce your 

inserts reduces administrative effort for you and eliminates transport costs. You also benefit from our 
many years of experience in the production of quality print products. 
For a non-binding quote, contact us at immobilienbusiness@fachmedien.ch.

Back to overview

Postal rates per 1 000 copies

up to 25 g 14.–

up to 50 g 28.–

up to 75 g 42.–

C
o

ve
r

Cover

Bound insert 
centrefold

Loose insert 
inside

Flying Page 
front

Wrapper 
half-sided

Loose insert 
outside

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Loose/bound inserts
Quantity to be supplied: 6 000 copies

C
o

ve
r

C
o

ve
r

Flying Page Format Front side¹ 105 × 233 mm Price²

front Back side¹ 105 × 280 mm 9 500.–

Wrapper Format Front side¹ 105 × 233 mm Price²
half-sided Other 3 pages¹ 105 × 280 mm 15 500.–

Loose inserts Format min. A6 (105 × 148 mm) / Format max.¹ 210 × 280 mm

inserted loosely or per 1000 copies Invoiced Price²

loose ins. outside Advert. value Tech. cost Total circulation

up to 25 g 1200.– 45.– 1 245.– 5 750 7 158.75

up to 50 g 1400.– 45.– 1 445.– 5 750 8 308.75

up to 75 g 1600.– 45.– 1 645.– 5 750 9 458.75

Bound inserts Format min. A6 (105 × 148 mm) / Format max.¹ 210 × 280 mm

centrefold per 1000 copies Invoiced Price²
Advert. value Tech. cost Total circulation

up to 25 g 1200.– 40.– 1 240.– 5 750 7 130.–

up to 50 g 1400.– 40.– 1 440.– 5 750 8 280.–

up to 75 g 1600.– 40.– 1 640.– 5 750 9 430.–

¹ For bleed edges allow 3mm trim on all sides
² Plus postal charges

Other special formats on request

Loose/bound inserts over 75g on request

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/Checkliste_Beilagenanlieferung_Galledia.pdf
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Online offer – immobilienbusiness.ch

Back to overview

The website www.immobilienbusiness.ch is your go-to address for the latest 
news and reports from the Swiss real-estate sector. The dedicated editorial 
team of IMMOBILIEN Business researches the latest and most relevant 
news to supply you with a comprehensive overview of developments in the 
real-estate sector. On the IB website, readers can look forward to soundly 
researched facts and figures as well as valuable background information.

Visitor numbers

Page views 71 798

Visits 46 955

Unique visitors 35 261

Monthly average figures, Jan - Aug 
2024, source: Google Analytics

Technical specifications
File size	 max. 200 kB
File formats	 HTML5, gif, jpg, png, Rich Media, Redirect
HTML5	 Please refer to the specifications on our website.
Link	 always send separately
Number	 max. 3 banners rotating
Runtimes	 1 month
Delivery	 5 working days before the start of the campaign
Recurring discounts	 on page 17

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Advertising form
Format
in pixels

Placement Price
1 month

1   Wideboard top 994 × 250

2   Maxiboard top 994 × 118

3   Billboard top 970 × 250

4   Leaderboard top 728 × 90

5   Leaderboard special top 728 × 250 ROS 2 750.–

6   Wideboard second 994 × 250

7   Maxiboard second 994 × 118

8   Billboard second 970 × 250

9   Leaderboard second 728 × 90

10   Leaderboard special second 728 × 250 Home 2 300.–

11   Halfpage ad 300 × 600

12   Wide skyscraper 160 × 600

13   Exp. wide skyscraper 300 × 600 ROS 2 450.–

14   Medium rectangle 300 × 250 Home, categories* 2 100.–

15   Leaderboard context	 728 × 90 Home, categories*, 
article level16   Leaderboard special context 728 × 250 2 400.–

17   Image-text display 1 2 950.–

18   Image-text display 2 2 750.–

19   Image-text display 3 2 500.–

Headline 130 characters including spaces

Image 1 image, 600 × 400 px (gif, jpg, png)

Link Specify target URL

Advertorial 1 + 2 on page 10

* overview categories

Advertorial 1

Advertorial 2

1, 2, 3, 4, 5

17

18

19

11, 12, 13

14

6, 7, 8, 9, 10

15, 16

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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Back to overview

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Mobile online offer – immobilienbusiness.ch

Advertising form
Format
in pixels

Price
1 month

20  Mobile leaderboard + 320 × 50*

 Desktop leaderboard top 728 × 90* 2 950.–

21   Mobile medium rectangle
Desktop + mobile 300 × 250 2 300.–

*Please supply both formats.

20

21
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Back to overview

Advertorial on immobilienbusiness.ch

Advertorials are text contributions from advertising customers on the 
website immobilienbusiness.ch. The text informs the readership about the 
core topic or the advertiser‘s offers.

Advertising form Price
1 month

Advertorial 1 3 400.–

Advertorial 2 2 800.–

Headline 45 characters including spaces

Lead 200 characters including spaces

Text max. 3 000 characters including spaces

Images 2 - 4, max. 3 000 × 3 000 px

Link Specify target URL

Placement on Home and on category overview

Corrections One correction run included in the price.  
Each additional correction run CHF 100.

Combination Online advertorial + text ad in NL 3 900.–

Recurring discounts on page 17

Image

Text

Lead

Headline

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Advertorial example on immobilienbusiness.ch

Online-Advertorial 3 400.–
Headline 45 Zeichen inkl. Leerzeichen
Leadtext 200 Zeichen inkl. Leerzeichen
Grundtext 2 500 - 3 000 Zeichen inkl. Leerzeichen
2–4Bilder max. 3 000 × 3 000 px
Link Ziel-URL angeben 

Kombination Online-Advertorial + Text-Anzeige NL 3 900.–
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Back to overview

Newsletter – IMMOBILIEN Business

Advertising form Format
Price

per dispatch

1 Leaderboard - NL 728 × 90 px

2 Billboard - NL 970 × 250 px

3 Wideboard - NL 994 × 250 px 990.–

4 Image-text ad - NL 990.–

Headline max. 30 characters including spaces

Leadtext max. 250 characters including spaces

Image 1 image, 600 × 600 px (square)

Link Supply with target URL

Technical specifications 
Published	 weekly on Thursdays
File size	 max. 80 kB
File formats	 jpg, png, gif
Number	 several banners and image-text ads per NL
Link	 always send separately
Data submission	 to: immobilienbusiness@fachmedien.ch
Recurring discounts	 on page 17

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Recipients

Newsletter subscribers 5 319

Open rate 42.6 %

Click rate 7 %

1, 2, 3

1, 2, 3

4

The editorial newsletter of IMMOBILIEN Business is published on Thursdays 
and contains a summary of the daily news at www.immobilienbusiness.ch. 
The newsletter currently is read by approx. 5,693 registered subscribers from 
the real-estate, finance and business industries in Switzerland and abroad.
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Back to overview

Technical specifications 

	⋅ Company logo
	⋅ max. 4 articles with image, text and link to further information
	⋅ Optional: Ads (leaderboard, text ad, static ads)
	⋅ Recommended text length per block: 800 - 1 000 characters (incl. 
spaces)

Price

Stand-Alone newsletter per dispatch 4 950.–

incl. creation of newsletter, one correction run, dispatch, statistics

A maximum of 1 stand-alone newsletter is sent out per month.

Recurring discounts on page 17

Stand-alone newsletter

Logo Kunde

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Template of the newsletter
For stand-alone newsletters, the layout is similar to the official newsletter 
and contains the IMMOBILIEN Business logo at the top, the customer‘s 
logo below, followed by the content provided and finally the IMMOBILIEN 
Business footer.

Adaptation to the customer‘s CI/CD
No changes can be made to fonts, colors or the structure of the template. 
We place the customer‘s logo prominently so that it is clear that the 
content originates from them and fill their content into the specified 
structure.

Sender of the newsletter
The same sender address is used as for the editorial newsletter. An 
individual sender address is too high a risk for SPAM reasons.

Subject of the newsletter
The following text is displayed in the subject line:  
«Advertorial: free text of the customer‘s choice»

The stand-alone newsletter is sent to 5,319 recipients and guarantees you 
maximum attention through 100% exclusivity in the distribution of your 
advertising message.
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The Schweizer Immobilienbrief which can be subscribed to at immobilienbusiness.ch, 
is published every two weeks on Tuesdays, 20 times a year. It features exclusive and in-
depth reports on Swiss and foreign real-estate business.

The 2020 Curem (Centre for Urban & Real Estate Management, University of Zurich) 
media survey has recognised the IMMOBILIEN Business newsletter and Schweizer 
Immobilienbrief as the most widely read weekly and fortnightly electronic media in 
the real-estate industry.

Schweizer Immobilienbrief has around 4,000 subscribers, is sent out free and published 
at www.immobilienbusiness.ch.
Your advert can include a URL; please include the target URL.

Swiss Property Newsletter – The e-paper 
of the Swiss real-estate industry

Back to overview

All formats bleed off; allow 3 mm trim all round

1/6 page vertical 
70 × 148.5 mm

1/4 page 
horizontal 
210 × 74.3 mm

1/8 page horizontal 
210 × 37.2 mm

1/3 page horizontal 
210 × 99 mm

1/1 page 
210 × 297 mm

1/2 page horizontal 
210 × 148.5 mm

Rates and formats 
Ads 4-colour

1/1 page 3 900.–

1/2 page 2 100.–

1/3 page 1 600.–

1/4 page 1 200.–

1/6 page 1 000.–

1/8 page 300.–

Please supply ad copy in 
print quality (300 dpi).

Das e-paper der Schweizer Immobilienwirtschaft

SCHWEIZER
IMMOBILIENBRIEF

EDITORIAL

Verhaltene Prognosen
Im Vergleich mit dem europäischen Ausland 
erweist sich die Schweizer Volkswirtschaft als 
relativ stabil – und zieht daher nach wie vor 
sehr viele Menschen an, die hierzulande leben 
und arbeiten wollen. Mit der rekordhohen 
Zuwanderung steigt die Nachfrage nach 
Wohnraum markant an – und da dieser Anstieg 
genau in eine Phase fällt, in der die Produktion 
neuer Wohnungen auf dem tiefsten Niveau seit 
20 Jahren liegt, zeichnen sich zumindest 
mittelfristig eine weitere Verknappung des 
Angebots sowie steigende Mieten ab. Dies wiederum wirkt sich stabili-
sierend auf die Bewertungen von Wohnliegenschaften – was den Eigen-
tümern von Mehrfamilienhäusern sehr gelegen kommen dürfte.
Anders gestaltet sich die Lage auf den Schweizer Büroflächenmärkten 
– sieht man einmal von Topobjekten in Toplagen ab, die weiterhin sehr 
begehrt sind. Zwar planen gemäss einer aktuellen Umfrage von JLL 64 
Prozent der Schweizer Unternehmen in den kommenden Jahren mehr 
Bürobeschäftigte einzustellen. Doch wird dies kaum zu einem nennens-
werten Zuwachs bei der Nachfrage nach Büroflächen führen. Weil die 
Firmen zunehmend auf hybride Arbeit setzen, geht man davon aus, dass 
das Wachstum wahrscheinlich über eine effizientere Nutzung der 
bisherigen Flächen mittels Desksharing stattfinden wird. Mehr hierzu 
und zu weiteren Themen auf den folgenden Seiten.
Mit den besten Grüssen
Birgitt Wüst

Birgitt Wüst
Redaktionsleiterin

INHALT

3 Rückkehr ins Büro?   
(Studie JLL Schweiz) 

4 Nachricht: Schaffhausen/SPGI 
Zurich

7 Überschaubare Abwärtsrisiken 
(Studie Raiffeisen Schweiz)

9 Büromarkt Deutschland: 
Starker Umsatzrückgang 
(Studie Deutsche Immobilien 
Partner)

11 Refinanzierungsdruck steigt 
(Studie Colliers Deutschland)

14 Marktkommentar

15 Immobiliennebenwerte

16 Immobilienfonds/-Aktien

17 Projektentwicklung: Bern/
HRS/Turidomus 

17 Impressum

Ausgabe 374 / 19. Jahrgang / 20. Februar 2024

ANZEIGE

swissproptech-member.ch

Real Estate Innovation Leader

SwissPropTech vernetzt Entscheidungsträger
der Schweizer Immobilien- und Baubranche.

Über 150 Member sind bereits mit an Bord!

Jetzt Member werden!

SCHWEIZER IMMOBILIENBRIEF / Galledia Fachmedien AG / 8045 Zürich / www.immobilienbusiness.ch
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BÜROFLÄCHENMÄRKTE SCHWEIZ

Homeoffice oder Büro?

DIE FRAGE, WIE HOCH DER 
BEDARF AN BÜROFLÄCHEN 
IN DER SCHWEIZ KÜNFTIG 
AUSFÄLLT, BESCHÄFTIGT 
DERZEIT VIELE PROJEKT-
ENTWICKLER UND IMMO-
BILIENINVESTOREN. JLL 
SCHWEIZ HAT ENDE 2023 
UNTERNEHMEN UND IN-
STITUTIONEN ZU DEREN 
UMGANG MIT FLEXIBLEN 
ARBEITSPLATZKONZEPTEN 
BEFRAGT. DIE ERGEBNISSE 
DER REPRÄSENTATIVEN UM-
FRAGE ZUR STIMMUNGSLAGE 
UND ZUR ERWARTUNGS-
HALTUNG VON SCHWEIZER 
ARBEITGEBERN ZUM THEMA 
ARBEITEN IM HOMEOFFICE 
VERSUS RÜCKKEHR INS 
BÜRO LIEGEN JETZT VOR.

BW/PD. Die globale Pandemie im 
Jahr 2020 hat den Wandel der Ar-
beitswelt beschleunigt, Remote Wor-
king und hybride Modelle sind innert 
kürzester Zeit mehrheitsfähig ge-
worden. Diese Veränderung bewirkt 
ein neues Verständnis an die heuti-
gen Büroräume und deren effiziente 
Nutzung. Um das «Return to Office 
Puzzle« in der Schweiz zu einem kla-
ren Bild zusammenzusetzen, ging 
JLL Switzerland der Frage nach, wie 
Unternehmen und Institutionen hier-
zulande mit flexiblen Arbeitsplatz-
konzepten umgehen und stellte die 
Ergebnisse einer hierzu durchge-
führten Umfrage in einen internatio-
nalen Kontext.
Die Büropräsenz variiert zwischen 
verschiedenen Ländern. Während 
zum Umfragezeitpunkt in den USA 

und in Grossbritannien durchschnitt-
lich zwei Tage pro Woche im Büro ge-
arbeitet wurde, waren es in China, In-
dien und Südkorea vier Tage. Diese 
Unterschiede lassen sich durch kul-
turelle Gegebenheiten und die jeweili-
gen Wohnsituationen erklären, stel-
len die Autoren der JLL-Umfrage fest. 

Global sind die meisten Mit­
arbeiter zurück im Büro

Während 100 Prozent Homeoffice für 
Arbeitgeber nicht mehr in Frage 
kommt, möchten Arbeitnehmer ihre 
Flexibilität behalten, ergab eine 
 global durchgeführte JLL-Umfrage, 
Danach wollten im ersten Halbjahr 
2023 nur noch 20 Prozent der Ange-
stellten komplett im Homeoffice oder 
an 1 bis 2 Tagen pro Woche im 

Die «Rückkehr ins Büro« gestaltet sich von Land zu Land recht unterschiedlich.
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Büro arbeiten. Im Jahr vorher 
waren es noch 49 Prozent. 
In den USA etwa hatten während der 
Pandemie diverse Unternehmen das 
Arbeiten von zu Hause aus weitge-
hend gefördert. Einzelne gingen so-
gar so weit, Standorte und Räum-
lichkeiten aufzugeben und es den 
Mitarbeitern zu ermöglichen, aus 
anderen Staaten zu arbeiten. Die 
meisten von ihnen würden inzwi-
schen eine Wende vollziehen und 
ihre Richtlinien zur Büroanwesenheit 
respektive Rückkehr ihrer Mitarbei-
ter ins Büro (RTO Return-to-Office) 
anpassen, stellen die JLL-Autoren 
fest und verweisen dazu auf eine im 
Dezember 2023 veröffentlichte USA-
Studie des «Resume Builder«. Da-
nach planen 90 Prozent von 1.000 be-
fragten Führungskräften, ihre Mitar-

beiter zurück ins Büro zu beordern. 
Die Definition dieser «Rückkehr» 
habe sich jedoch deutlich geändert: 
Nur 19 Prozent der Arbeitgeber ver-
stehen darunter eine komplette An-
wesenheit an fünf Tagen. Die RTO-
Auslegung variiert von drei Tagen pro 
Woche bis zu einem Tag pro Monat – 
und gilt nicht für alle gleichermas-
sen. Eine individuelle Umsetzung 
scheine unvermeidlich, schlussfol-
gern die JLL-Autoren.

Andere Ausgangslage

Die Situation in den USA ist mit der 
Lage in Europa indes nur bedingt zu 
vergleichen. So leben viele US-Ame-
rikaner in den Vororten der grossen 
Städte in geräumigen Häusern , wel-
che vom Standort ihrer Firma 

BÜROAUSLASTUNG VON SCHWEIZER FIRMEN IM GLOBALEN VERGLEICH

SCHWEIZ: ANZAHL ARBEITSTAGE PRO WOCHE IM BÜRO

Quelle: JLL Q1/2024

Quelle: JLL Q1/2024
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NACHRICHTEN

SCHAFFHAUSEN: TECH-
UNTERNEHMEN MIETET 
SICH IM «LANDHAUS» EIN

Ein weltweit operierendes Tech-Un-
ternehmen wird seinen ersten 
Standort in der Schweiz eröffnen 
und hat dazu in Schaffhausen rund 
1.060 Quadratmeter Bürofläche an-
gemietet. Wie der mit der Suche 
nach Officeflächen beauftragte Im-
mobiliendienstleister SPGI Zurich, 
seit dem Jahr 1993 Schweizer Alli-
anzpartner von Cushman & Wake-
field, mitteilt, ist das internationale 
Unternehmen bekannt für seine zu-
kunftsweisenden Entwicklungen im 
Bereich der Mobilität und soft-
waregesteuerter Fahrzeuge. Im 
«Landhaus» Schaffhausen, eine 
Liegenschaft der Espace Real Esta-
te, habe man den «idealen Stand-
ort« gefunden: Das Gebäude befin-
det sich in unmittelbarer Nähe zum 
Bahnhof Schaffhausen, die Räum-
lichkeiten sind dank durchgehender 
Verglasung äusserst hell und verfü-
gen über moderne Haustechnik. Die 
Nähe zu Deutschland, wo sich wei-
tere Standorte des Unternehmens 
befinden, war ein wichtiges Kriteri-
um. SPGI Zurich führte den gesam-
ten Suchprozess sowie die Mietver-
tragsverhandlungen durch. Für die 
Umbauphase der neuen Bürofläche 
musste eine Zwischenlösung gefun-
den werden. Hierfür konnte eine be-
reits ausgebaute Bürofläche mitten 
in der Schaffhauser Altstadt für die 
Dauer von sechs Monaten gesichert 
werden. Der Bezug der Büroflächen 
im Landhaus ist auf Sommer 2024 
geplant. (bw)

Das «Landhaus» in Schaffhausen
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Issue 1st quarter Issue 2nd quarter Issue 3rd quarter Issue 4th quarter

1/24 21.01.2025 6/24 01.04.2025 11/24 10.06.2025 16/24 07.10.2025

2/24 04.02.2025 7/24 15.04.2025 12/24 24.06.2025 17/24 21.10.2025

3/24 18.02.2025 8/24 29.04.2025 13/24 08.07.2025 18/24 04.11.2025

4/24 04.03.2025 9/24 13.05.2025 14/24 09.09.2025 19/24 18.11.2025

5/24 18.03.2025 10/24 27.05.2025 15/24 23.09.2025 20/24 02.12.2025

Publication schedule

Print data must be received by 2.00pm on the Thursday prior to publication.
All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.
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Back to overview

Social media

Advertising on IMMOBILIEN Business social media channels
Besides the advertising opportunities in the print magazine, at the trade show event, in 
Immobilienbrief, on the website and in the newsletter, you can also reach users with posts 
presenting your services and content on the various IMMOBILIEN Business social media 
channels. To increase the reach of your social media posts, you also have the option of 
publishing the respective post on the network of your choice.

Offers Price

1 post each on Xing, LinkedIn and Facebook 2 300.–

Xing Image min. 600 × 388 px, max. 3 000 × 1 940 px, max. 5 MB

Title max. 200 characters including spaces

Post max. 500 characters including spaces

Link valid URL

LinkedIn Image min. 840 × 440 px, max. 4500 × 3500 px

Title/lead 120 characters including spaces

Article
1 300 characters (title, lead, post text), 200 characters 
are shown in the teaser

Link
possible, but is shortened by LinkedIn 
(e.g.: https://lnkd.in/dMfBZb6)

Facebook Image min. 500 × 300 px, max. 2 000 × 2 000 px

Title/lead total 340 characters including spaces

Posts are labelled as an advertising feature («Anzeige»)

Link possible

Follower

Xing 13 313

LinkedIn 8 043

Facebook 1 004

Discounts

All prices in CHF are plus VAT. The General Terms and Conditions of 
Fachmedien – Zürichsee Werbe AG (www.fachmedien.ch) shall apply.

Recurring discounts 

3× 5 %

6× 10 %

9× 15 %

12× 20 %

The advertising value of all forms of advertising (print, inserts, bound inserts, 
supplements, special forms of advertising, online and newsletter advertising are 
cumulative), as well as surcharges, are eligible for discounts and commissions. 
Technical and postage costs are not eligible for a discount.
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Back to overview

Networking

The Swiss Real Estate Talks are the ideal platform for people in the real-estate 
industry to build new contact networks and strengthen existing ones while 
enjoying a pleasant evening.

Interact with your target group and interesting market players and book your 
sponsorship package.
Information and registration at www.immobiliengespraeche.ch 

Offers

Pi mal Daumen 2.0: Immobilien­
bewertung in Korrekturphasen  
Dienstag, 24. September 2024, 17.30 Uhr  
Volkshaus Zürich
 
Profitiert die Asset-Klasse Immobilien von den jüngsten Zinssenkungen? Back to normal? 
Nachhaltigkeitsabschlag oder Prämie, Stadt versus Land, Umnutzung oder Ersatzneubau: Alles 
Aspekte, die direkt oder indirekt in die Bewertung einfliessen. Nur wie genau? Marktakteure 
diskutieren diese und weitere Themen.

100. Schweizer Immobiliengespräch

Melden Sie sich jetzt an!
Anmeldung und weitere Informationen: www.immobiliengespraeche.ch/september/

Sponsoren:

In Zusammenarbeit mit 

Andreas Loepfe
inREIM AG

Daniel Macht 
JLL Switzerland 

Stephan Lüthi 
Zürcher Kantonalbank

Prof. Dr. John Davidson 
Moderation

Dates and Locations 2025

Tue, 25 February 2025 Berne Wed, 4 June 2025 Zurich

Wed, 2 April 2025 Lausanne Tue, 23 September 2025 Zurich

Tue, 8 April 2025 Zurich Wed, 12 November 2025 Zurich

Schweizer Immobiliengespräche

Events 

The Schweizer Immobiliengespräche or Swiss Real Estate Talks provide the real-
estate sector with information on current issues affecting the real-estate industry. 
The events are attended by 70 to 150 people. Presentations are given by estab-
lished industry experts and followed by a panel discussion. The evening wraps up 
with drinks and snacks, giving attendees the opportunity for networking.

Year-long sponsorship
With the year-long sponsorship, you 
enjoy a presence at all Swiss Real 
Estate Talks in 2025. Present your 
company at this popular event series 
and make a lasting impression on 
those attending the 2025 Swiss Real 
Estate Talks.

	⋅ 5 tickets per event
	⋅ Give-aways, roll-up at the event
	⋅ Logo presence across all 
communications

	⋅ �2 × 1/1 page ad in IMMOBILIEN 
Business

Topic Sponsorship
When booking the Topic Sponsorship, 
you can have a say in the choice of 
topic for one Real Estate Talk in consul-
tation with the editors. The speakers 
are selected by IMMOBILIEN Business. 
The editors retain the right to make the 
final decision on the choice of topic.

	⋅ 5 tickets
	⋅ Give-aways, roll-up at the event
	⋅ Logo presence across all 
communications

	⋅ 1/2 page landscape ad in 
IMMOBILIEN Business

Event sponsor
This form of sponsorship gives you a 
presence at an event of your choice – 
leave a lasting impression on your 
visitors!

	⋅ 5 tickets
	⋅ Give-aways, roll-up at the event
	⋅ Logo presence across all 
communications

	⋅ 1/3 page landscape ad in 
IMMOBILIEN Business

30 000.– 8 500.– / 11 500.–* 5 500.–

* Topics in connection with RICS co-operation events
All prices in CHF excluding VAT.
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