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Response Zentral

Barrierefrei und 
trittsicher
Sicherheit So gelingt die Gestaltung 
eines Gartens, der für alle nutz- und 
begehbar ist.  Seite 17

Befreiung von der 
Eigenmietwertsteuer
Steuern Unter welchen Voraus-
setzungen keine Eigenmietwertsteuer 
fällig ist.  Seite 3

Abwehrmöglichkeiten 
bei Drohnen
Rechtliches Was gegen einen 
ungewollten Grundstücküberflug 
unternommen werden kann.  Seite 7

Intelligente 
Haushaltshelfer
Smart Living Was die neuen 
Haushaltsgeräte dank künstlicher 
Intelligenz können.  Seite 23

Draussen Kochen auf höchstem Niveau: Voll ausgestattete Outdoor-Küchen begeistern auch kulinarisch Anspruchsvolle. BILD CREABETON.CH

Auch wenn das Wetter zurzeit eher wechsel-
haft ist: Der Sommer mit seinen lauschigen 
Abenden kommt bestimmt noch. Wer diese 
dann voll auskosten und nicht nur das Essen, 
sondern auch das Kochen nach draussen ver-
lagern möchte, der ist mit einer Outdoor-Kü-
che gut beraten. Mittlerweile hat es die «Koch-

stelle» als vollausgestattete Küche ins Freie 
geschafft. 

Viele Küchen verfügen über einen Gasgrill mit 
Abdeckung. Einige Hersteller haben auch klassi-
sche Smoker in ihrem Sortiment. Damit gleich 
nebendran die Beilagen gekocht werden können, 
braucht es zusätzlich ein Kochfeld, und natürlich 

dürfen Arbeitsflächen, ein Kühlschrank, ein Spül-
becken und passendes Zubehör wie Seitenbren-
ner, Teppanyaki-Platte oder ein Pizzaofen nicht 
fehlen. Diese machen das Kochen im Freien zu 
einem besonderen Erlebnis. Welche Möglichkei-
ten an Outdoor-Küchen es gibt und worauf Sie 
achten sollten, lesen Sie im Beitrag auf Seite 19.

Kochen unter 
freiem Himmel
Genuss An einem lauschigen Sommerabend  
mit Familie und Freunden das Essen draussen  
zubereiten und es anschliessend gemeinsam geniessen? 
Eine Outdoor-Küche macht es möglich. Seite 19
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Konzept und Inhalt

Der Schweizerische Hauseigentümer ist ein praxis-
orientierter Ratgeber für Haus- und Stockwerk-
eigentum. Die Zeitung erscheint 22-mal im Jahr und 
informiert ihre Leserinnen und Leser umfassend über 
alle für Wohneigentümer relevanten Themen. Sie ist  
die bedeutendste Publikation für das private Haus- und 
Grundeigentum.

Redaktionelle Schwerpunkte in fünf Rubriken:

	• Im Fokus 
Informationen über Politisches, Rechtliches und 
den Schweizer Immobilienmarkt: Politik des 
Hauseigentümerverbandes, Polit- und Parlament-
News, Vernehmlassungen und Stellungnahmen 
zu wohnpolitischen Themen. Ausserdem: Bundes-
gerichtsentscheide, Ratgeber, Tipps für den 
Vermieteralltag, Rechtsfragen, Informationen zum 
Stockwerkeigentum oder Nachbarrecht. 

	• Wohnen 
Bad- und Küchenneuheiten, Umbaureportagen, 
Innenarchitektur, Möbel, Smart Living, Elektro-
mobilität, Garten und Terrasse sowie Haustiere. 
Autoren mit einem guten Gespür für Trends liefern 
spannende Reportagen rund ums Wohnen. 

	• Sanieren 
Praktische Tipps und Fachartikel zum Bauen, 
Umbauen, Sanieren sowie zur Gebäudetechnik. 
Berichte über energetische Sanierungen, 
Heizungsersatz und Hinweise auf Förderprogramme.

	• Geld 
Fachbeiträge rund ums Finanzieren, Vorsorgen  
und das Thema Steuern stehen in dieser Rubrik  
im Zentrum. 

	• Unterwegs 
Die Zeitung nimmt ihre Leserinnen und Leser 
mit auf HEV-Exklusivreisen. Hotelangebote und 
Ausflugsideen werden vorgestellt. Ausserdem: 
Reisereportagen und Mobilitätsthemen.

Auflagen
Versandauflage 	 330 788 Exemplare  
WEMF/SW beglaubigt 2024 	 331 977 Exemplare

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Ein Leben ohne lästige Kalkfle-
cken im Bad, ohne verstopfte Roh-
re und ohne ständige Wartung von 
Haushaltsgeräten ist eine schöne 
Vorstellung. Mit Evodrop ist das 
keine Utopie, sondern Realität. 
Die Lösung aus hochwertigem 
Edelstahl (V4A) bietet nicht nur 
eine effektive Entkalkung, sondern 
gilt auch als umweltfreundlich und 
zukunftsorientiert.

Höchste Qualität und 
Zertifizierungen
Höchste Qualität und umfangrei-
che Zertifizierungen werden bei 

Evodrop besonders betont. Die 
Produkte und Komponenten durch-
laufen umfangreiche Tests in ak-
kreditierten Laboren, um höchste 
Funktionalität und Sicherheit zu ge-
währleisten. Zertifizierungen von 
renommierten Institutionen wie 
FDA, ROHS, CTI und SGS werden 
mit Stolz vorgewiesen und weltweit 
anerkannt.

Die Filterungseffizienz von Evo-
drop wurde im grössten Prüfbe-
richt der Welt von SGS nachge-
wiesen, was die führende Position 
in der Branche unterstreicht. 
Ebenso wurden strenge Tests im 
akkreditierten europäischen La-
bor Eurotest durchgeführt, um si-
cherzustellen, dass die Patronen 
Keime und Bakterien effektiv fil-
tern und keine schädlichen Stoffe 
ins Wasser abgeben.

Zusätzlich wurden die Kompo-
nenten gemäss der MOCA-Norm 
getestet und zertifiziert, was für 
höchste Standards in der Lebens-
mittelzertifizierung in Europa steht. 
Die Entkalkung wurde intensiv von 
einem akkreditierten Labor des 
DVGWS geprüft, was zu einer 
deutlichen Verringerung der Kalk-
abscheidung in den Prüfboilern 
führte, mit einem herausragenden 
Wirksamkeitsfaktor von fW: 1,00 – 
dem höchstmöglichen Wert.

Innovative Apfelsäure-
Technologie
Die innovative Apfelsäure-Tech-
nologie von Evodrop wurde vom 
renommierten Dartsch Institut auf 
ihre Wirkung auf den Körper unter-
sucht. Studien mit Zellkulturen ha-
ben gezeigt, dass das Leitungs-
wasser nach der Filterung mit der 
Apfelsäuregranulat-Kartusche 

eine erhebliche Qualitätsverbes-
serung erfahren hat, was zu einer 
verbesserten Darmgesundheit 
und einem gesteigerten Wohlbe-
finden beitragen kann.

Umweltfreundlich und 
zeitgerecht
Evodrop setzt sich aktiv für Nach-
haltigkeit ein, indem das System 

Wasseraufbereitung der Zukunft: Qualität, 
Nachhaltigkeit und Innovation vereint
EVODROP AG   Evodrop versteht, dass ein Zuhause mehr als nur ein Ort ist – es ist ein Rückzugsort, der Komfort und Sicherheit 
bietet. Mit zunehmendem Alter suchen wir nach Lösungen, die das Leben erleichtern und die Gesundheit schützen. 

keine Salze verwendet und keine 
zusätzlichen Strom- oder Abwas-
serkosten verursacht. Der einfa-
che und werkzeuglose Filterwech-
sel spart Zeit, Geld und schont die 
Umwelt.

Mit einem herausragenden 
Beratungs- und Montageteam 
bietet Evodrop schweizweit exzel-
lenten Kundenservice und mass-

Das Evodrop-System ist platzsparend, stilvoll und komplett aus hochwertigem Edelstahl – inkl. 20 Jahre Garantie für eine glückliche, 
lange Beziehung.

Hier erfahren Sie mehr:

Evodrop AG
Birkenstrasse 21
8306 Brüttisellen
Tel. 044 888 50 05
info@evodrop.com
evodrop.com

geschneiderte Lösungen für jeden 
Bedarf. Die Kunden schätzen nicht 
nur die Qualität der Produkte, son-
dern auch den erstklassigen Ser-
vice. Die Vorteile von Evodrop kön-
nen entdeckt werden, indem noch 
heute Kontakt aufgenommen wird.

Vorteile auf einen Über-
blick
• 100 Prozent Geld zurück 

Garantie 
• Ratenzahlung ohne Zins
• All-in-one Service von der 
   Beratung bis zur Installation
• Auszeichnungen wie dem 

SEAL Award und dem Green 
Product Award

• Keine versteckten Wartungs-
kosten oder Serviceverträge

• Individuelle Lösungen für jede 
Installation

• Professionelle Montage und 
Anleitung durch Partner

Wie Neho die Immobilien seiner Kunden 
zum besten Preis verkauft
Neho  Für die meisten Hausbesitzer ist die zentrale Erwartung beim Immobilienverkauf, den besten Verkaufspreis zu erzielen.   
Aber wie kann man sicher sein, dass der Makler, dem die Immobilie anvertraut wird, zum bestmöglichen Preis verkauft? 

In der Schweiz gibt es ein Makler-
unternehmen, das beim Verkauf 
zum Bestpreis neue Massstäbe 
gesetzt hat: Neho. Die ausge-
zeichneten Kundenbewertungen 
von durchschnittlich 4,6/5 Ster-
nen belegen, dass Neho ihr Ziel, 
zum besten Preis zu verkaufen, 
konsequent umsetzt. Neho will 
ihren Kunden nicht nur eine prä-
zise und zuverlässige Bewertung 
liefern, die der Marktrealität so 
nahe wie möglich kommt, son-
dern hat auch einen umfassen-
den und einzigartigen Prozess 

entwickelt, um dieses Ziel zu er-
reichen. Im Folgenden werden 
zusätzliche Einblicke in die be-
währte Methodik des Immobili-
enmaklers präsentiert, welcher 
sich bei Tausenden von Eigentü-
mern bewährt hat.

1. Für maximale Sichtbarkeit 
sorgen
Nach der Schätzung sollte die 
Immobilie so vielen potenziellen 
Käufern wie möglich zum Verkauf 
angeboten werden. Mit der 
grössten Käuferbasis auf dem 

Neho
Baslerstrasse 60
8048 Zürich
gruezi@neho.ch
BE 031 528 05 00
BS 061 588 05 00
LU 041 588 08 00
SG 055 588 04 00
ZH 043 588 01 00

Alle lokalen Maklerbüros 
finden Sie auf unserer 
Webseite.

Bewerten Sie Ihre Immobi-
lie kostenlos auf neho.ch

Markt ist Neho der Immobilien-
makler, der am besten geeignet 
ist, eine maximale Sichtbarkeit 
der zu verkaufenden Immobilie 
zu bieten. Jede Immobilie wird 
auf mehr als 30 Immobilienpor-
talen veröffentlicht und an die 
Käuferbasis des Maklerunter-
nehmens mit mehr als 220'000 
potenziellen Käufern weitergelei-
tet. Wenn Verkäufer sich für Neho 
entscheiden, können sie sicher 
sein, dass sie den Käufer finden, 
der das beste Angebot machen 
kann. Die Strategie des Makler-

unternehmens führt im Durch-
schnitt zu mehr als 100 Interes-
senten pro Immobilie. 

2. Strukturierte Angebotspro-
zesse, um den besten Preis zu 
erzielen 
Für jeden Verkauf wird eine Viel-
zahl potenzieller Käufer gewon-
nen. Ihnen bietet Neho die Mög-
lichkeit, für den Erwerb der aus-
gewählten Immobilie in einen 
transparenten und fairen Wettbe-
werb zu treten. Wenn sich meh-
rere Käufer für ein und dieselbe 
Immobilie interessieren, müssen 
sie sich durch das bestmögliche 
Angebot von der Masse abhe-
ben. Neho organisiert, moderiert 
und verwaltet den Angebotspro-
zess, der es ermöglicht, den 
bestmöglichen Verkaufspreis zu 
erzielen. Alle eingegangenen An-
gebote werden mit dem Eigentü-
mer geteilt und besprochen. Ver-
käufer haben die Gewissheit, 
dass der lokale Neho-Makler al-
les daran setzt, den Wünschen 
des Kunden optimal zu genügen.

3. Eine persönliche Begleitung  
Ein Immobilienverkauf zum bes-
ten Preis ist auch dank der quali-
tativ hochwertigen Begleitung 
während des gesamten Prozes-
ses möglich. Der Immobilien-

makler Neho bietet seine Dienst-
leistungen für eine feste Pau-
schale von CHF 12'000 an, 
dennoch ist jeder Verkauf einzig-
artig. Bei Neho wird jeder Verkauf 
von einem eigens zuständigen 
Team von Fachleuten betreut 
und jeder Eigentümer wird wäh-
rend des gesamten Prozesses 
bis zum Abschluss der Transak-
tion vor dem Notar begleitet. Die-
se Betreuung ist ein wesentlicher 
Faktor für die Aufrechterhaltung 
eines maximalen Engagements 
seitens der Käufer. 

Dank Neho werden die Ver-
käufer optimal unterstützt und 
können sicher sein, dass sie ihre 
Immobilie zum besten Preis ver-
kaufen. 

Es ist übrigens kein Zufall, 
dass Neho sich als Marktführer 
etabliert hat, sowohl was die An-
zahl der Verkäufe als auch was 
die Kundenzufriedenheit angeht 
– mit bereits mehr als 6'400 
überzeugten Eigentümern und 
einer durchschnittlichen Bewer-
tung von 4,6/5 Sternen auf Trust-
pilot. 

Über 6'400 zufriedene Eigentümer haben sich schon für Neho entschieden.
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Abwehrmöglichkeiten bei 
Drohnenüberflügen
Rechtliches Seit 1. Januar 2023 ist eine Registrierungs- und Schulungspflicht für gewisse Drohnenbetreiber 
in Kraft. Was gilt, und wie kann gegen einen ungewollten Grundstücküberflug vorgegangen werden?

Seit dem 1. Januar 2023 ist die revidierte 
Verordnung des Eidgenössischen Departe-
ments für Umwelt, Verkehr, Energie und 
Kommunikation (UVEK) über Luftfahr-
zeuge besonderer Kategorien in Kraft. Da-
rin wurde die EU-Drohnen-Regulierung 
übernommen. Seit Anfang 2023 müssen 
sich Betreiber einer Drohne beim Bundes-
amt für Zivilluftfahrt (BAZL) registrieren. 
Nicht registrieren muss sich, wer eine Droh-
ne mit einem Gewicht unter 250 g betreibt, 
die nicht mit einer Kamera, einem Mikro-
fon oder sonstigen Sensoren ausgestattet 
ist, die sich zur Erfassung von personenbe-
zogenen Daten eignen. Bis auf Weiteres ist 
die Registrierung kostenlos. Bisher haben 
sich rund 80 000 Betreiber beim BAZL re-
gistriert. Nach der Registrierung wird eine 
Betreibernummer ausgestellt, die auf der 
Drohne umgehend angebracht werden muss 
(vor dem ersten Flug). Zudem ist eine Schu-
lung und Prüfung (online) zu absolvieren, 
ausser es wird eine Drohne geflogen, die 
unter 250 g schwer ist. Neu werden drei 
Drohnenkategorien unterschieden. Je nach 
Kategorie gelten verschiedene Vorgaben.

Für Betreiber von Drohnen, die schwerer 
sind als 250 g, muss vor dem ersten Flug eine 
Haftpflichtversicherung (Garantiesumme 
von mindestens 1 Million Franken) abge-
schlossen werden. Das BAZL empfiehlt, auch 
leichtere Drohnen zu versichern. Ob Schäden 
durch Drohnen von der Privathaftpflichtver-
sicherung gedeckt sind, muss deshalb vorab 
geprüft werden. Wer sich nicht an die Vor-
gaben für Drohnen hält, macht sich einer 
Übertretung strafbar und kann gebüsst 
werden. Das BAZL hat eine Karte für Droh-
nen erstellt, aus der entnommen werden 
kann, wo Drohnen fliegen dürfen und wo 
nicht. Kantone und Gemeinden dürfen 
weitere Einschränkungen vorsehen. Wei-
tere Informationen zu den Kategorien und 
die vorgenannte Karte sind beim BAZL 
unter bazl.admin.ch (Reiter «Drohnen») 
verfügbar.

Drohnen mit Kameras

In der Regel sind Drohnen mit Kameras aus-
gestattet und können damit der Videoüber-
wachung dienen. Deshalb müssen Piloten 
die Vorgaben des Datenschutzgesetzes (DSG) 
einhalten, wenn auf den Aufnahmen be-
stimmte oder bestimmbare Personen enthal-
ten sind – unabhängig davon, ob die Aufnah-
men später aufbewahrt werden oder nicht. 
Für die Zulässigkeit der Aufnahme bedarf es 
eines Rechtfertigungsgrundes. Die Daten-

bearbeitung muss entweder durch die Ein-
willigung der Betroffenen, durch ein über-
wiegendes privates oder öffentliches Inter-
esse oder durch ein Gesetz gerechtfertigt sein 
(vgl. Art. 30 f. DSG).

Flug über private Grundstücke

Überfliegt eine Drohne ein Privatgrund-
stück, muss der Grundeigentümer (oder der 
Mieter) aus datenschutzrechtlichen Grün-
den einverstanden sein. Nebst dem Daten-
schutz ist auch das Privatrecht zu beachten. 
Denn ein Überflug kann nebst einer Per-
sönlichkeitsverletzung auch eine Verletzung 
des Eigentumsrechts darstellen. Das Eigen-
tum an Grund und Boden erstreckt sich ge-
mäss Art. 667 Abs. 1 ZGB auf den Luftraum, 
soweit für die Ausübung des Eigentums ein 
Interesse besteht. Das Ausübungsinteresse 
muss schutzwürdig sein. Die Rechtsprechung 
hat bisher keine Höhe definiert, bis zu wel-
cher der Eigentümer ein solches Interesse im 
Luftraum hat. Die Beurteilung, ob eine Ver-
letzung des Eigentumsrechts vorliegt, richtet 
sich nach dem konkreten Einzelfall. Die vor-
genannte Verordnung des UVEK enthält kei-
ne Vorgaben zur Überflugshöhe von privaten 
Grundstücken durch Drohnen. Ein Grund-
stück dient der Erholung und als Rückzugs-
ort, weshalb der bodennahe Luftraum frei-
zuhalten ist. Überfliegt eine Drohne ein 
Grundstück in geringer Höhe, kann dies die 
Nutzung des Grundeigentums beeinträchti-
gen. Einen solchen Eingriff in sein Eigentum 
muss man sich nicht gefallen lassen.

Abwehrmittel

Wie kann ein Grundeigentümer nun gegen 
einen Piloten bei einem unerlaubten Über-

flug des Grundstücks vorgehen? Ist der 
Pilot bekannt, sollte zuerst das Gespräch 
mit ihm gesucht werden. Ist dies nicht 
zielführend und erfolgen trotzdem wei-
tere tiefe Überflüge, sollte man sich an 
die Polizei wenden. Falls der Drohnen-
pilot unbekannt ist, kann gemäss BAZL 
mittels Fernidentifizierung versucht wer-
den, die Betreibernummer herauszufin-
den. Dies kann – falls der Betreiber regis-
triert ist – mittels einer kostenlosen App, 
beispielsweise Drone Scanner von Drone-
tag (dronetag.com/apps/), erfolgen. An-
schliessend kann die Nummer der Polizei 
gemeldet werden. Diese hat Zugriff auf das 
Betreiberregister des BAZL. Die Polizei 
kann mit dem Piloten anschliessend in 
Kontakt treten und beispielsweise einen 
Auszug aus dem Logbuch verlangen. Bei 
tiefem Überflug wäre es zivilrechtlich zu-
lässig, die Drohne selbst einzufangen. Dies 
gelingt jedoch häufig nicht. Unverhältnis-
mässig und damit nicht zulässig  wäre es, 
die Drohne abzuschiessen, ausser bei wie-
derkehrender böswilliger starker Störung. 
Zivilprozessual kann gegen einen bekann-
ten Drohnenpiloten beispielsweise mit 
einer Eigentumsfreiheitsklage, einer Kla-
ge gestützt auf Nachbarrecht aufgrund von 
übermässigen Immissionen (z. B. bei Lärm 
der startenden oder landenden Drohne auf 
dem Nachbargrundstück), oder einer Kla-
ge aus Besitzesschutz vorgegangen werden. 
Dies ist jedoch mit Aufwand und Kosten 
verbunden. Ein gerichtliches Verbot zu er-
wirken, ist in der Regel zwecklos, weil es 
für den Drohnenpiloten nicht sichtbar in-
stalliert werden kann. Am einfachsten ist 
es deshalb, sich an die Polizei zu wenden.

Annekäthi Krebs
MLaw, Juristin  
beim HEV Schweiz

Ein Grundstück dient der 
Erholung und als Rückzugs-
ort, weshalb der bodennahe 
Luftraum freizuhalten ist.
BILD ALEXANDR SIMONOV –  STOCK.ADOBE.COM

Ratgeber Recht

Welche Möglichkeiten habe 
ich als Vermieter zur Durch-
setzung der Sicherheitsleis-
tung, wenn der Mieter nicht 
einbezahlt?

Der Vermieter hat von Gesetzes 
wegen das Recht, vom Mieter 
eine Kaution, also eine Sicher-
heitsleistung, zu verlangen. Bei 
Wohnungsmieten darf eine 
solche Sicherheitsleistung 
zwingend nicht höher als drei 
Bruttomonatszinse (Nettomiet-
zins plus Nebenkosten) sein.

Ist die Sicherheit vom Mieter in 
Geld zu leisten, kann der Ver-
mieter bei ausbleibender Zah-
lung die Betreibung auf eine 
Zahlung oder auf eine Sicher-
heitsleistung nach Übergabe des 
Mietobjekts einleiten. Ferner 
hat der Vermieter einen Grund, 
bei einem unbefristeten Miet-
verhältnis ordentlich zu kündi-
gen. Das bedeutet, unter Einhal-
tung der gesetzlichen Fristen 
und Termine kann gekündigt 
werden, sofern im Vertrag keine 
längere Frist oder kein anderer 
Termin vereinbart wurde.

Der HEV Schweiz hat auf dem 
Mietvertrag für Einfamilien-
häuser betreffend Mietzins- 
depot die Klausel «Zahlungs-
eingang vor Mietbeginn, sonst 
kann die Übergabe des Mietob-
jekts verweigert werden» ver-
merkt. Das heisst: Ist das Depot 
ausstehend, kann die Übergabe 
des Mietobjekts und somit die 
Schlüsselübergabe verweigert 
werden. Es wird empfohlen – 
falls nicht vorhanden – eine 
solche Klausel in einem Miet-
vertrag aufzuführen. Wenn das 
Mietobjekt noch nicht überge-
ben ist, ist der Vermieter zudem 
berechtigt, nach den allgemei-
nen Verzugsregeln gemäss 
Obligationenrecht (Mahnung 
mit Ansetzung einer Nachfrist, 
Rücktritt bei Nichtbezahlung, 
allenfalls Anspruch auf Scha-
denersatz), vom Vertrag zurück-
zutreten. Auf diese Weise wird 
das Kündigungsverfahren oder 
die Einleitung einer Betreibung 
vermieden.

Paul Stämpfli
lic. iur., Notar, EMBA UZH, 
Jurist beim HEV Schweiz

Sicherheits- 
leistung:  
ausbleibende 
Einzahlung

ANZEIGE

Aus der Rubrik Im Fokus

Zurück zur Übersicht
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Leserschaft

Leserschaft

Zurück zur Übersicht

Leserzahlen Gesamt D-CH Nord-Ost Bern Zentral-CH Nord-West ZH/W/SH

Auflage, WEMF 2024 331 977

Versandauflagen 330 788 57 492 54 232 57 689 82 571 78 408

Leser/innen 517 000 88 000 80 000 101 000 134 000 114 000

Reichweite 9,8 % 11,3 % 8,3 % 11,1 % 10,7 % 8,1 %

Leserstruktur Kategorie Anteil Leser Leserzahlen Reichweite D-CH

Alter 14 - 34 Jahre 2,9 % 15 000 1,0 %

35 - 54 Jahre 25,2 % 130 000 7,3 %

55 + 71,9 % 372 000 18,5 %

Geschlecht Mann 52,3 % 270 000 10,2%

Frau 47,7 % 247 000 9,3 %

Einkommen über 8000.00 48,9 % 253 000 9,7 %

Quelle: MACH 2024-2, D-CH

Streugebiet / Reichweite

Reichweite nach Kantonen
0 –	5%
5 –	10%
10 –	15%
15 –	20%

Quelle: MACH 2024-2, D-CH



5HEV Mediadokumentation 2025

Daten und Themen 2025

Daten und Themen 2025

Zurück zur Übersicht

Der Schweizerische Hauseigentümer

Ausgabe Inserateschluss Erscheinung* Schwerpunktthemen

1 10.12.2024 15.01.2025 Wohnen / Sanieren

2 14.01.2025 01.02.2025 Heizung / Energie

3 28.01.2025 15.02.2025 Küche / Innenausbau

4 11.02.2025 01.03.2025 Wohnumgebung / Schwimmbad / Giardina

5 25.02.2025 15.03.2025 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility

6 11.03.2025 01.04.2025 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

7 25.03.2025 15.04.2025 Renovieren / Umbauen

8 11.04.2025 01.05.2025 Fenster / Storen / Läden / Türen / Wintergarten

9 29.04.2025 15.05.2025 Architektur / Inneneinrichtung

10 12.05.2025 01.06.2025 Wohnumgebung / Garten

11 23.05.2025 15.06.2025 Bauen / Unterhalten / Sanieren

12 10.06.2025 01.07.2025 Sicherheit / Smart Living

13 01.07.2025 20.07.2025 Innenausbau

14 21.07.2025 10.08.2025 Gebäudetechnik / Energetische Sanierung

15 12.08.2025 01.09.2025 Gebäudehülle

16 26.08.2025 15.09.2025 Bauen, Sanieren, Modernisieren / Fachmesse «Bauen & Modernisieren»

17 16.09.2025 01.10.2025 Energie & Umwelt

18 30.09.2025 15.10.2025 Küche / Innenausbau

19 14.10.2025 01.11.2025 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

20 28.10.2025 15.11.2025 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility / Messe «Hausbau & Energie» Bern

21 11.11.2025 01.12.2025 Boden / Wandbeläge / Inneneinrichtung

22 25.11.2025 15.12.2025 Heizung / Energie

*Wir machen Sie darauf aufmerksam, dass das Erscheinungsdatum des «Hauseigentümers» um einige Tage variieren kann.
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Formate und Preise

Zurück zur Übersicht

Seitenteil Format in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

1/1 Seite 291 × 438 4 380 17 257.20 2 800.00 20 057.20

2/3-Seite quer 291 × 292 2 920 11 504.80 2 800.00 14 304.80

2/3-Seite hoch 232 × 365 2 920 11 504.80 2 800.00 14 304.80

1/2-Seite quer 291 × 219 2 190 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/2-Seite hoch 144 × 438 2 190 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/3-Seite quer 291 × 146 1 460 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/3-Seite hoch 144 × 292 1 460 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/4-Seite quer 291 × 110 1 100 4 334.00 750.00 5 084.00

1/4-Seite hoch 144 × 220 1 100 4 334.00 750.00 5 084.00

1/8-Seite quer 291 × 55 550 2 167.00 750.00 2 917.00

1/8-Seite hoch 144 × 110 550 2 167.00 750.00 2 917.00

1/16-Seite quer 144 × 54 270 1 063.80 750.00 1 813.80

1/16-Seite hoch 86 × 90 270 1 063.80 750.00 1 813.80

Millimeterpreis Minimum und Maximum Preis / mm

Anzeigen total mind. 30 mm 3.94

Reklamen mind. 30 mm (max. Breite 4-spaltig) 19.17

Textanschlüsse quer 10-spaltig (mind. 40 mm, max. 220 mm hoch) 7.11

Textanschlüsse hoch 2- und 4-spaltig (mind. 438 mm hoch) 7.11

Liegenschaften 3.33

Chiffre-Gebühr 30.00

Spezialplatzierungen auf Anfrage

Standardformate Gesamtausgabe (alle weiteren Spaltenformate möglich)

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

1/1 Seite
291 × 438 mm

2/1 Seite Panorama
612 × 438 mm

2/3-Seite quer
291 × 292 mm

2/3-Seite hoch 
232 × 365 mm

1/2-Seite quer
291 × 219 mm 

1/2-Seite hoch
144 × 438 mm

1/3-Seite quer
291 × 146 mm

1/3-Seite hoch
144 × 292 mm 

1/4-Seite quer
291 × 110 mm

1/4-Seite hoch
144 × 220 mm

1/8-Seite quer
291 × 55 mm

1/8-Seite hoch
144 × 110 mm

1/16-Seite
quer	 144 × 54 mm 
hoch	   86 × 90 mm

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Reklame und Textanschluss

Gesamtausgabe

Zurück zur Übersicht

Seitenteil Format in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

1/2-Seite quer 291 × 219 2 190 15 570.90 1 800.00 17 370.90

2/5-Seite hoch 107 × 438 1 752 12 456.70 1 800.00 14 256.70

1/3-Seite quer 291 × 146 1 460 10 380.60 1 800.00 12 180.60

1/4-Seite quer 291 × 110 1 100 7 821.00 750.00 8 571.00

1/5-Seite hoch 51 × 438 876 6 228.35 750.00 6 978.35

1/8-Seite quer 291 × 55 550 3 910.50 750.00 4 660.50

1/11-Seite quer 291 × 40 400 2 844.00 750.00 3 594.00

Weitere Formate auf Anfrage

Breite in mm Höhe in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

219 220 880 16 869.60 1 800.00 18 669.60

219 110 440 8 434.80 750.00 9 184.80

163 110 330 6 326.10 750.00 7 076.10

163 90 270 5 175.90 750.00 5 925.90

107 120 240 4 600.80 750.00 5 350.80

107 80 160 3 067.20 750.00 3 817.20

51 100 100 1 917.00 750.00 2 667.00

51 50 50 958.50 750.00 1 708.50

Breite in mm Höhe in mm Preis 4-farbig

69 80 3 550.00

Reklame Gesamtausgabe

Reklame Titelseite

Textanschluss

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

quer 219 x 220 mm quer 219 x 110 mm quer 163 x 110 mm quer 163 x 90 mm hoch 107 x 120 mm 
quer 107 x   80 mm

hoch 51 x 100 mm
quer  51 x   50 mm

69 x 80 mm

1/2-Seite quer
291 x 219 mm

1/3-Seite quer  
291 x 146 mm

1/4-Seite quer  
291 x 110 mm

1/8-Seite quer  
291 x 55 mm 

1/11-Seite quer  
291 x 40 mm

2/5-Seite hoch  
107 x 438 mm 
1/5-Seite hoch  
51 x 438 mm

Jeweils 1 Platzierung/Ausgabe

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Satzspiegel / Nutzbreiten / Rabatte

Spalten 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Anzeigen - 56 86 115 144 174 203 232 - 291

Reklamen 51 107 163 219 - - - - - -

Textanschluss - 51 - 107 - - - - - 291

Liegenschaft - 56 - 115 - 174 - 232 - 291

Farbzuschlag bis 1/4-Seite (1100 mm) bis 1/2-Seite (2200 mm) bis 1/1-Seite (4380 mm)

4-farbig Euroskala 750.00 1800.00 2800.00

Umsatz Rabatt

10 000.00 3 %

20 000.00 6 %

30 000.00 9 %

40 000.00 12 %

60 000.00 15 %

80 000.00 18 %

100 000.00 21 %

125 000.00 22 %

150 000.00 23 %

175 000.00 24 %

200 000.00 25 %

250 000.00 26 %

Anzahl Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %

BK 1 / JUP 5 %
sind nicht kumulierbar

Satzspiegel Gesamtausgabe

Platzierungen

Nutzbreiten

Farbpreise Gesamtausgabe

Abschlussrabatt WiederholungsrabattRabatte Gesamtausgabe

Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge 
innerhalb von 12 Monaten; beliebiger Format- und 
Textwechsel.

Format B × H in mm	 291 × 438
Total mm	 4380
Seitenteil	 1/1 Seite

Verbindliche Platzierung	 Zuschlag 10%
Platzierungswünsche	 Werden nach Möglichkeit berücksichtigt. Nichteinhalten von Platzierungs- 
	 wünschen berechtigt zu keinen Forderungen des Auftraggebers.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Splitregionen

Splitregion Nord-Ost Bern Zentralschweiz Nord-West ZH / W / SH

Kantone SG · TG · AI · AR BE · VS · FR LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR SO · AG · BL · BS ZH · SH

Versandauflage 57 492 54 232 57 689 82 571 78 408

Leser/innen 88 000 80 000 101 000 134 000 114 000

Reichweite 11,3 % 8,3 % 11,1 % 10,7 % 8,1 %

Preis 1 Feld s/w 100.00 120.00 120.00 160.00 160.00

Preis 1 Feld  4-farbig 130.00 150.00 150.00 190.00 190.00

Streugebiete / Auflage / Preise

Biel

Bern

St. Gallen
Winterthur

Schaffhausen

Zürich

Basel

Luzern

Chur

Lausanne

Genève

Werben Sie dort, wo Ihre Kunden zu Hause sind. 
Mit den regionalen Teilauflagen des «Schweizerischen Hauseigentümer» bieten 
wir Ihnen Zugang zur kaufkräftigen Zielgruppe der Immobilieneigentümer Ihrer 
Region.
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Zurück zur Übersicht

Satzspiegel / Platzierungen / Rabatte

Umsatz Rabatt

5 000.00 9 %

7 500.00 12 %

10 000.00 15 %

12 500.00 18 %

15 000.00 21 %

20 000.00 22 %

25 000.00 23 %

30 000.00 24 %

40 000.00 25 %

50 000.00 26 %

Anzahl Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %

BK 1 / JUP 5 %
sind nicht kumulierbar

Platzierungen Splitausgaben

Satzspiegel Splitausgaben

Abschlussrabatt WiederholungsrabattRabatte Splitausgaben

Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge 
innerhalb von 12 Monaten; beliebiger Format- und 
Textwechsel.

Verbindliche Platzierung	 Zuschlag 10%
Platzierungswünsche	 Werden nach Möglichkeit berücksichtigt. Nichteinhalten von 
	 Platzierungswünschen berechtigt zu keinen Forderungen des 
	 Auftraggebers.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

56 mm
0

115 mm 174 mm 232 mm 291 mm

128 mm

40 mm

348 mm

304 mm

260 mm

216 mm

172 mm

84 mm

436 mm

392 mm

291 x 436 mm entsprechen 50 Feldern.

Felder können zu einer beliebigen viereckigen  
Fläche zusammengesetzt werden.

1 Feld 40 mm hoch, jedes weitere ist 44 mm hoch.

Lesebeispiel
8 Felder = 115 × 172 mm

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Publireportagen

Publireportagen

Zurück zur Übersicht

Unter diesem Titel erscheinen von Zeitungsprofis gestaltete Reportagen über 
Unternehmen und deren Produkte. Mit ausgewählten Fotos und Texten können  
Sie Ihr Unternehmen einer breiten Öffentlichkeit präsentieren. Text und Gestaltung 
werden in Zusammenarbeit mit Ihnen erarbeitet und sollen so unseren Lesern 
zusätzliche Informationen (z.B. Produkte, Tag der offenen Tür, Firmenjubiläum, 
Umzug, Sortimentserweiterung) über Ihre Firma und über den üblichen Werbe-
rahmen hinaus ermöglichen.

Präsentation

Die Gestaltung einer Publireportage entspricht im Aufbau und Layout einer 
Zeitungsseite. Schriftarten und Spaltenumbruch sind vorgegeben.

Leistungen

Die Kosten beinhalten die redaktionelle Bearbeitung der Texte inklusive der 
Erstellung des Layouts sowie das GzD und die Publikation in der Zeitung. Zusätzliche 
Aufwendungen (Fotos vor Ort erstellen, Besuch beim Kunden etc.) werden separat 
nach Aufwand verrechnet. Die Produktionszeit beträgt ca. vier Wochen.

Copyright

Die Verwendungsrechte liegen bei der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG. Die 
Berechtigung für die Publikation in weiteren Zeitungstiteln wird nach Rücksprache 
mit der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG erteilt.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Im flüchtigen Alltagstrott öffnen 
wir den Wasserhahn, kaum be-
wusst darüber, dass mit jedem 
Tropfen ein heimtückischer Ein-
dringling in unsere Haushaltsge-
räte gelangt: Kalk. Ja, dieses un-
scheinbare Mineral, das sich still 
und leise in unseren Leitungen, 
Boilern und auf den Oberflächen 
absetzt, birgt eine unterschätzte 
Gefahr für den Haushalt.

Unerwünschte 
Ablagerungen
Im Haushalt verursacht hartes 
Wasser, das reich an Kalzium- 
und Magnesium-Ionen ist, un-
schöne Kalkflecken. Diese Abla-
gerungen können sich auf Ober-
flächen wie Gläsern, Tellern, 
Wasserhähnen und Duschwän-
den festsetzen. Darüber hinaus 
können sie auch auf Textilien wie 
Kleidung und Bettwäsche zu-
rückbleiben, was des weiteren zu 
einer Verschlechterung der Tex-
tilqualität führt. 

Unsichtbare Gefahr
Kalk lagert sich auch an vielen 
Stellen ab, die man nicht sieht: 
Diese unsichtbaren Ablagerun-
gen können in Rohrleitungen und 
im Boiler auftreten, was mitunter 
zu Verstopfungen und einer er-
höhten Energiebelastung führt. 
Bereits eine 1 Millimeter dicke 
Kalkschicht erhöht die Energie-

Kalk im Haushalt - ein teures Ärgernis
BWT AQUA AG  Hartes Wasser kann unerwünschte Ablagerungen verursachen. Das kann mit der Zeit teuer werden.  
Eine Enthärtungsanlage ist die langfristige Lösung, um sich von Kalkflecken zu befreien.

Eine Enthärtungsanlage reduziert Kalkablagerungen und spart langfristig Energie, Reinigungsmittel und Kosten.

kosten um 10 Prozent. Eine Lö-
sung für dieses Problem bietet 
die Installation einer Enthär-
tungsanlage. 

Obwohl die anfänglichen In-
vestitionskosten auf den ersten 
Blick hoch erscheinen mögen, 
können langfristig erhebliche Ein-
sparungen erzielt werden. 

BWT AQUA AG
Hauptstrasse 192
4147 Aesch
Tel. 061 755 88 99
info@bwt-aqua.ch
bwt.com

Wasserhärte Zuhause 
messen

Mit unserem Wasserhärte-Test-
streifen können Sie schnell und 
einfach herausfinden, ob Ihr 
Wasser Kalkablagerungen 
verursacht. Der Teststreifen kann 
kostenlos bei BWT bestellt 
werden.

Enthärtungsanlage als 
Lösung
Ohne eine Enthärtungsanlage 
müssen Rohrleitungen und Boiler 
regelmässig entkalkt werden, was 
mit hohen Servicekosten verbun-
den ist. Auch die Lebensdauer von 
Haushaltsgeräten wie Waschma-
schinen, Geschirrspülern und 

Kaffeemaschinen wird durch har-
tes Wasser deutlich reduziert. 
Kalkablagerungen in diesen Gerä-
ten führen zu häufigeren Repara-
turen und schliesslich zum vorzei-
tigen Austausch.

Durch die Installation einer Ent-
härtungsanlage können Service-
kosten und Energieverbrauch re-

duziert werden. Zusätzlich kann 
die Lebensdauer von Haushalts-
geräten verlängert werden, was 
wiederum zu weiteren Kostenein-
sparungen führt - und der Bedarf 
an Putzmitteln sinkt, da kalkfreies 
Wasser weniger Reinigungsmittel 
benötigt, um die gleiche Wirkung 
zu erzielen.

Wanne raus, Dusche rein: 
Teilbadrenovation vom Badprofi
Viterma AG Das Schweizer Familienunternehmen Viterma setzt Badrenovationen unkompliziert in wenigen Tagen zum Fixpreis um.

Praktisch und funktional soll das 
Badezimmer sein, sich in jeder 
Lebenslage bequem nutzen las-
sen und von hoher Qualität sein. 
Genau hier kommen die Badex-
perten von Viterma ins Spiel. Das 
Schweizer Familienunterneh-
men entwickelt Badlösungen 
nach Mass, die es der Kund-
schaft ermöglichen, eine Kom-
plettbad- oder Teilbadrenovation 
genau nach den eigenen Wün-
schen umzusetzen. 

Mit dem Konzept «Wanne 
raus, Dusche rein» zaubern die 
Badprofis aus einer alten Bade-
wanne eine neue Wohlfühldu-
sche – bodeneben und aus ei-
nem rutschhemmenden Mate-
rial gefertigt. Die individuelle 
Planung, die Massanfertigung 
der Dusche und die Möglichkeit, 
die fugenlosen Wände in einem 
individuellen Farbton zu wählen, 
ermöglichen der Kundschaft 
eine Teilrenovation, die optisch 
bestens zum restlichen Raum 
passt. Soll zu einem späteren 
Zeitpunkt dann auch das restli-
che Badezimmer saniert werden, 
ist dies mit Viterma ebenfalls un-
eingeschränkt möglich.

Badezimmer von Viterma sind 
besonders langlebig und sehen 
auch nach langer Zeit noch gut 
aus, denn alle Materialien sind un-
empfindlich und von hoher Quali-

tät. So sind das «Viterma Wand-
system» und die Bodenkollektio-
nen äusserst robust, verfügen 
über eine kalk- und schmutzab-
weisende Oberfläche und ver-
zichten komplett auf schimmel- 
und schmutzanfällige Fugen. Da-
durch sind Badezimmer von 
Viterma auch um ein Vielfaches 

einfacher zu reinigen als her-
kömmliche Bäder.

Renovation aus einer Hand
Wer sein Bad renovieren möchte, 
muss meist viele Handwerker (zum 
Beispiel Elektriker, Installateure 
oder Plattenleger) suchen und ko-
ordinieren. Nicht so bei Viterma. 

Denn hier erfolgt die gesamte Bad-
renovation mit nur einem An-
sprechpartner, der sich um alles 
kümmert. Viterma bietet von der 
Erstberatung bis zur Endabnahme 
ein Rundum-Sorglos-Paket, wel-
ches für die Kundschaft völlig 
stress- und sorgenfrei ist. Das Un-
ternehmen verfügt über langjähri-

Viterma AG
Infos und Beratungstermin 
mit Ihrem regionalen 
Ansprechpartner unter:
0800 24 88 33 

viterma.ch

Besuchen Sie unsere 
Schauräume in der Schweiz 

St. Gallen: Wiesentalstrasse 3, 
9425 Thal
Zürich: Bauarena,  
Industriestrasse 18,  
8604 Volketswil
Sursee: Kreuzacher 1a,  
6217 Kottwil
Bern: Tannental 8,  
3074 Muri bei Bern

Veranstaltungen sowie mögliche 
Änderungen unter: viterma.ch

ge Erfahrungen im Bereich Badre-
novation und hat bereits mehr als 
30'000 Badezimmer saniert. Nach 
Abschluss der Renovierung wird 
die Viterma-Kundschaft nach Ihrer 
Zufriedenheit befragt. Dabei ge-
ben 98 Prozent der befragten Per-
sonen an, dass sie mit dem Bad-
umbau durch Viterma sehr zufrie-
den sind und das Unternehmen 
weiterempfehlen würden.

Eine Menge Vorteile
Egal, ob eine Komplettbad- oder 
Teilbadrenovation geplant ist, mit 
Viterma ist man auf der sicheren 
Seite. Die Vorteile liegen auf der 
Hand:

• Zehn Jahre Garantie auf Viterma 
Produkte

• 98 Prozent zufriedene Kunden
• Zuverlässige Renovation in fünf 
Tagen
• Hochqualifiziertes, fest angestell-
tes Profi-Handwerker-Team

• Badrenovation zum Fixpreis
Interessierte überzeugen sich 

am besten selbst von der grossen 
Auswahl und den hochwertigen 
Produkten und vereinbaren jetzt 
unverbindlich einen individuellen 
Beratungstermin. Die Badexper-
ten besuchen sie gerne mit ihrer 
mobilen Badausstellung. Zudem 
besteht die Möglichkeit eines Ein-
zeltermins in einem der Schauräu-
me des Unternehmens.

Viterma bietet sowohl Komplettbad- als auch Teilbadrenovationen an.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Der Immobilienmarkt hat sich in 
jüngster Zeit merklich verändert. 
Steigende Immobilienpreise, 
schwankende Zinsen und än-
dernde gesetzliche Rahmenbe-
dingungen stellen Hausbesitzer 
vor neue Herausforderungen. 
Diese Entwicklung macht es 
schwieriger, die richtige Ent-
scheidung zwischen Verkauf und 
Vermietung zu treffen. Ein um-
fassender Überblick über die ak-
tuellen Marktbedingungen und 
die persönlichen Verhältnisse ist 
daher von zentraler Bedeutung.

Marktanalyse und 
Wertentwicklung
Eine Analyse des aktuellen Immo-
bilienmarktes ist die Grundlage für 

fundierte Entscheidungen. Infor-
mationen über die Preisentwick-
lung in der jeweiligen Region hel-
fen, den besten Zeitpunkt für ei-
nen Verkauf oder eine Vermietung 
zu bestimmen. Ist der Markt stabil, 
wachsend oder fallend? 

In den letzten Jahren haben 
viele Regionen in der Schweiz 
eine signifikante Wertsteigerung 
bei Immobilieneigentum erlebt. 
Dies liegt zum Teil an der hohen 
Nachfrage und dem begrenzten 
Angebot, was die Preise in die 
Höhe treibt. Eine Marktanalyse 
umfasst auch die Betrachtung zu-
künftiger Entwicklungen. Gibt es 
Anzeichen dafür, dass der Markt 
seinen Höhepunkt erreicht hat, 
oder wird ein weiteres Wachstum 

erwartet? Solche Prognosen kön-
nen durch die Analyse von Wirt-
schaftsdaten, demografischen 
Trends und städtebaulichen Pla-
nungen gewonnen werden.

Finanzielle Überlegungen
Beim Verkauf einer Immobilie wird 
ein einmaliger, grosser Betrag er-
zielt. Diese sofortige Liquidität 
kann flexibel eingesetzt werden. 
Eine Vermietung hingegen bindet 
das Kapital langfristig und bietet 
dafür stetige Einnahmen. Dabei 
gilt es, die Kosten für Instandhal-
tung und Verwaltung einzukalku-
lieren.

Die finanziellen Aspekte gehen 
jedoch weit über den einfachen 
Vergleich von Verkaufserlös und 

Mieteinnahmen hinaus. Die lang-
fristigen finanziellen Ziele und 
persönlichen Bedürfnisse sind 
dabei zu berücksichtigen. 

Persönliche und 
langfristige Ziele
Die persönliche Situation und die 
langfristigen Ziele sind vorrangig 
zu berücksichtigen. Ein geplanter 
Umzug oder die Notwendigkeit, 
das Geld aus dem Verkauf für an-
dere Projekte zu verwenden, kön-
nen Entscheidungen beeinflussen.
Vielleicht soll die Immobilie für die 
Nachkommen erhalten bleiben 
oder einer Stiftung übergeben 
werden.

Lebensumstände und Ziele 
können sich ändern, daher ist es 
wichtig, flexibel zu bleiben. Eine 
Immobilie kann als Altersvorsorge 
dienen, indem sie entweder ver-
kauft oder vermietet wird. Auch 
die emotionale Bindung an die Im-
mobilie, etwa bei einem Familien-
heim mit vielen Erinnerungen, darf 
nicht unterschätzt werden, da sie 
die Entscheidung stark beeinflus-
sen kann.

Steuerliche und rechtliche 
Aspekte
Der Verkauf einer Immobilie hat in 
der Schweiz steuerliche Folgen. 

Verkaufen oder Vermieten -  
Was lohnt sich derzeit mehr?
PROPERTI  Die Entscheidung, ob eine Immobilie verkauft oder vermietet werden soll, hängt von zahlreichen Faktoren ab.  
Es gibt eine Vielzahl an Aspekten, die von Eigentümern berücksichtigt werden müssen.

Eine fundierte Entscheidung zwischen Hausverkauf und -vermietung erfordert die Abwägung von Marktanalysen, finanziellen Aspekten und persönlichen Zielen.

Auszug der Properti-Unternehmensbewertung auf Google mit Sterneskala zur 
Kundenzufriedenheit.

Top-Empfehlungen auf 
Google

«Vielen Dank an properti für den 
erfolgreichen Abschluss zu 
unserer neuen Mietwohnung. 
[Unsere Maklerin] war von 
Anfang an mit ihrer freundlichen 
und sympatischen Art eine 
kompetente Ansprech Person. 
Sehr gut erreichbar und konnte 
rasch Antworten geben.
Wir freuen uns auf den Umzug 
in die neue Wohnung.»
Markus  Z.

«Sehr gute Erfahrung bei der 
Vermittlung meiner Wohnung, 
hervorragende Betreuung, 
immer verfügbar und ange-
nehm.»
Marc P.

Deutlicher Rückgang der Preisanstiege erkennbar - Die gesunkene Nachfrage infolge eines begrenzten Käuferkreises bewirkt eine 
merkliche Abschwächung der Preissteigerungen bei Eigenheimen.

Mögliche Steuern auf den Ver-
kaufsgewinn müssen berücksich-
tigt werden, insbesondere die 
Grundstückgewinnsteuer, die je 
nach Besitzdauer und Kanton va-
riiert. Eine Vermietung kann kurz-
fristig steuerlich vorteilhafter sein, 
da die Kosten für Instandhaltung 
und Verwaltung von den Mietein-
nahmen abgezogen werden kön-
nen, was die steuerliche Belas-
tung reduziert.

Darüber hinaus ist es wichtig, 
sich über die Mietvorschriften in 
der Region zu informieren. Diese 
können je nach Kanton unter-
schiedlich sein und beinhalten 
Regelungen zu Mietpreiserhöhun-
gen, Kündigungsschutz und wei-
teren Aspekten des Mietverhält-
nisses. Ein gutes Verständnis der 
rechtlichen Rahmenbedingungen 
hilft, möglichen Fallstricke vorzu-
beugen.

Zustand der Immobilie
Der Zustand der Immobilie kann 
die Entscheidung beeinflussen. 
Eine gut gepflegte und moderni-
sierte Immobilie ist leichter zu ver-
mieten und erzielt höhere Mietein-
nahmen. Andererseits kann eine 
Immobilie in schlechtem Zustand 
kostspielige Renovierungen erfor-
dern.

Eine gründliche Inspektion der 
Immobilie ist immer zu empfehlen. 
Mögliche Reparaturen und Mo-
dernisierungen sollten bewertet 
und die Kosten kalkuliert werden. 
Eine Immobilie, die umfangreiche 
Renovierungen erfordert, kann 
den Verkaufspreis senken oder 
hohe Anfangsinvestitionen für 
eine Vermietung notwendig ma-
chen. Darüber hinaus sind die 
Lage und die Infrastruktur der Im-
mobilie zu berücksichtigen. Eine 
gute Lage in einer gefragten Ge-
gend erhöht sowohl den Verkaufs-
wert als auch die Mietnachfrage.

Aktueller Referenzzinssatz
Ein weiterer Faktor bei der Ent-
scheidung zwischen Verkauf und 
Vermietung ist der Referenzzins-
satz. Der Referenzzinssatz bleibt 
aktuell stabil bei 1,75 Prozent. Die-
ser Zinssatz hat direkte Auswir-
kungen auf die Mietpreise und die 
Attraktivität der Vermietung. Bei 
einem stabilen Referenzzinssatz 
können Vermieter mit gleichblei-
benden Mieteinnahmen rechnen, 
was die finanzielle Planung er-
leichtert. Für Mieter bedeutet ein 

Immobiliengeschäfte sind 
komplex. Wir machen es 
einfacher. 
Ihr Partner – schweizweit mit 
lokalen Immobilienexpertinnen 
und -experten. 

properti
Tel. 044 244 32 00
info@properti.com
properti.com

Vereinbaren Sie einen 
Termin mit Ihrem Immobilie-
nexpert:in 
Termin vereinbaren: 

Aktuelle Marktdaten und 
Preisentwicklungen in Ihrer 
Region. 
Zum Immobilienpreis-Portal: 

stabiler Zinssatz, dass keine un-
erwarteten Mietanpassungen auf-
grund von Zinsänderungen anste-
hen. 

Finanzierungs- und 
Zinsentwicklungen
Aktuelle Entwicklungen im Be-
reich der Finanzierungen und der 
Zinssätze haben einen Einfluss 
auf Verkaufs- oder Vermietungs-
entscheidungen. Niedrige Zinsen 
machen den Kauf von Immobilien 
attraktiver, was die Nachfrage und 
somit die Preise erhöhen kann. 
Eine zukünftige Zinsentwicklung 
kann jedoch auch Risiken bergen, 
insbesondere wenn Zinserhöhun-
gen erwartet werden.

Die Möglichkeit, günstige Fi-
nanzierungen zu erhalten, kann 
auch ein Grund sein, eine Immo-
bilie zu behalten und zu vermieten, 
anstatt sie zu verkaufen. Eine 
günstige Hypothek kann die Ren-
dite einer vermieteten Immobilie 
deutlich verbessern.

Fazit
Ob eine Immobilie verkauft oder 
vermietet werden soll, hängt von 
vielen Faktoren ab. Eine Analyse 
des Marktes, die Berücksichti-
gung finanzieller und steuerlicher 
Aspekte sowie die persönliche Si-
tuation sind entscheidend. Mit ei-
ner sorgfältigen Abwägung und 
gegebenenfalls der Unterstützung 
durch einen Experten kann eine 
fundierte Entscheidung getroffen 
werden, die den langfristigen Zie-
len entspricht.

1 Seite, 291 x 438 mm

1/2-Seite breit, 291 x 219 mm 

Verbreitung Kantone 1/1-Seite 1/2-Seite

Gesamtauflage 18 500.00 9 300.00

Nord-Ost SG · TG · AI · AR 6 000.00 3 000.00

Bern BE · VS · FR 7 100.00 3 550.00

Zentralschweiz LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR 7 100.00 3 550.00

Nord-West SO · AG · BL · BS 9 200.00 4 600.00

ZH / W / SH ZH · SH 9 200.00 4 600.00

Zusätzliche Online-Schaltung Ihrer Publireportage, pauschal 750.00

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Druckvorlagen

Programme Adobe InDesign als Programm-Dokument (verpackt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

QuarkXPress als Programm-Dokument (gesammelt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Illustrator als Programm-Dokument (mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Photoshop als JPG, Tiff oder EPS mit 243 dpi, separiert in CMYK, Graustufen oder Bitmap  
Profil: ISOnewspaper26v4

Adobe Acrobat PDF PDF/X1a 2001 nach ISO 15930 PDF/X Ready oder PDF/X-ready X4-CMYK mit eingebetten Schriften 
(Leitfaden unter www.pdfx-ready.ch)

Schriften Die Schriften müssen bei offenen Daten immer mitgeliefert werden, bei PDF-Daten immer vollständig eingebettet sein.

Dateinamen Bitte wählen Sie kurze, klare Namen. Verwenden Sie keine Umlaute (ä=ae), keine Leerschläge und Sonderzeichen  
(/;:.!?+* usw.) ausser _ und -.

Zeitungsoffset Flächendeckung 240%, Rasterweite 100l/cm (243dpi), Papier uncoated/nicht gestrichen. Weitere Informationen  
finden Sie unter www.chmediaprint.ch unter Downloads/Vorstufe und Drucktechnik.

Druckprofil Eurostandard Zeitungsdruck, ISO-Newspaper 26v4

Datenübermittlung Highend-PDF für den Zeitungsdruck aufbereitet an hev@fachmedien.ch  
Koordinaten für eine FTP-Übermittlung anfragen unter Telefon +41 44 928 56 02

Zur Kontrolle E-Mail an hev@fachmedien.ch

menschendiekaufen.chImmobilieneigentümer – Menschen, die sich etwas leisten.

https://www.pdfx-ready.ch/
mailto:hev%40fachmedien.ch?subject=
mailto:hev%40fachmedien.ch?subject=
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Beilagen

Prospektbeilagen

Zurück zur Übersicht

Ausgaben Gewicht Auflagen Werbewert + Einstecken* Porto Gesamtbetrag

Anzuliefern
Exemplare

Verrechnet
Exemplare

Preis/1000 
Exemplare Preis Total Preis/1000 

Exemplare Preis Total Preis/1000 
Exemplare Preis Total

Gesamt bis 25 g 337 000 330 700 115.00 38 031.00 14.00 4 630.00 129.00 42 660.00

ab 25-50 g 337 000 330 700 145.00 47 952.00 28.00 9 260.00 173.00 57 211.00

ab 50-75 g 337 000 330 700 175.00 57 873.00 42.00 13 889.00 217.00 71 762.00

ab 75-100 g 337 000 330 700 205.00 67 794.00 56.00 18 519.00 261.00 86 313.00

Split

Nord-Ost bis 25 g 59 000 57 400 250.00 14 350.00 14.00 804.00 264.00 15 154.00

Bern bis 25 g 56 000 54 200 250.00 13 550.00 14.00 759.00 264.00 14 309.00

Zentral-CH bis 25 g 59 000 57 600 250.00 14 400.00 14.00 806.00 264.00 15 206.00

Nord-West bis 25 g 84 000 82 500 250.00 20 625.00 14.00 1 155.00 264.00 21 780.00

ZH/W/SH bis 25 g 80 000 78 400 250.00 19 600.00 14.00 1 098.00 264.00 20 698.00

alle Splits ab 25-50 g 270.00 28.00 298.00

ab 50-75 g 290.00 42.00 332.00

ab 75-100 g 310.00 56.00 366.00

über 100 g auf Anfrage. *Rabattberechtigt

Prospektbeilagen

Reservationen, Auflagenbestimmung, Preise und Zulässigkeit des Inhalts 
sind vorgängig mit dem Verlag oder der zuständigen Inserateverwaltung 
abzusprechen.
Allgemeines
•	 Grundsätzlich wird davon ausgegangen, dass die angelieferten Beilagen 

den nachfolgend aufgeführten Richtlinien entsprechen.
•	 Falls die Beilagen nicht den technischen Angaben entsprechen, sind 

zwingend bis spätestens 14 Tage vor Erscheinung 300 Exemplare 
(verbindliche Blindmuster) der Mittelland Zeitungsdruck AG zuzustellen, 
damit die Beilage auf eine maschinelle Verarbeitung getestet werden 
kann.

•	 Wir behalten uns vor, Beilagen, die nicht den technischen Angaben 
entsprechen, abzulehnen oder bei technischen Problemen aus 
der Produktion zu nehmen, um die Erscheinung des Titels nicht zu 
gefährden.

•	 Wenn Beilagen bei der Zustellung oder aus technischen Gründen aus 
dem Trägerprodukt herausfallen oder deren Sauberkeit durch den 
Einlegevorgang leidet, besteht kein Anspruch auf Preisreduktion oder 
Schadenersatz.

Format-Limiten
•	 Minimalformat 105 x 148 mm (DIN A6)
•	 Das Maximalformat darf nicht grösser sein als das Endformat des 

Hauptproduktes. 
•	 Grössere Formate müssen gefalzt werden.
•	 Die Falzlage (Bund) muss zwingend auf der langen Seite sein.
•	 Zulässig sind nur quadratische oder rechteckige Formatvorlagen. 

Sonderformen können nicht maschinell verarbeitet werden.

Alle weiteren Angaben und Spezifikationen entnehmen Sie bitte dem 
Factsheet «Technische Angaben für Prospektbeilagen» auf  
www.fachmedien.ch
Anlieferungszeiten: Spätestens 5 Arbeitstage vor Erscheinung, jedoch 
nicht früher als 7 Arbeitstage.
Annahmezeiten: Montag - Freitag, von 08:00 bis 16:00 Uhr
Kennzeichnung: Die Lieferscheine und die Palettenflaggen müssen mit 
folgenden Informationen deutlich lesbar beschriftet sein:
•	 Trägerprodukt (Zeitungstitel)
•	 Erscheinungsdatum
•	 Auftraggeber
•	 Titel der Beilage
•	 Anzahl Paletten (inkl. Nummerierung auf Palettenflaggen)
•	 Anzahl Exemplare pro Palette
•	 Gesamtauflage
Können obige Bedingungen nicht erfüllt werden, bitten wir Sie, 
umgehend mit uns Kontakt aufzunehmen.
Lieferadresse: CH Media Print AG, Rampe Ost, Beilagen-Annahme, 
Neumattstrasse 1, CH-5001 Aarau
Beilagenannahme: +41 58 200 42 66, spedi.beilagen@azmedien.ch,  
www.chmediaprint.ch
Wichtig: Auf Lieferadresse Vermerk:  
«Für Schweiz. Hauseigentümer / Nr. ...»

Technische Angaben für Prospektbeilagen

Portokosten	 Gleiche Portokosten für Beilagen und Beikleber. Dieser gilt als unverbindliche Preisangabe, die definitive Portoabrechnung erfolgt 
nach der Erscheinung.  

Formate	 Mindestens 105 x 148 mm – maximal 235 x 320 mm

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss (siehe Redaktionsprogramm). Für die Auftragsbestätigung werden  
drei Muster oder drei auftragsidentische Blindmuster benötigt.

Liefertermin	 Nach Absprache.

Fremdinserate	 Zusätzlich zu den Einsteckkosten verrechnen wir pro Fremdinserat pauschal 20% des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/hev_technische_angaben_druck.pdf
mailto:spedi.beilagen%40azmedien.ch?subject=
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Immobilieneigentümer – Menschen, die sich etwas leisten. menschendiekaufen.ch

Prospektbeilagen

Zurück zur Übersicht

Geklebte Beilagen

Ausgaben Gewicht Auflagen Werbewert* Trägerseite* Zwischen-
Total*

Porto Gesamtbetrag

Anzuliefern
Exemplare

Verrechnet
Exemplare

Preis/1000 
Exemplare Preis Total Preis Preis Preis/1000 

Exemplare Preis Total Preis

Gesamt bis 25 g 337 000 330 700 110.00 36 377.00 20 057.20 56 434.00 14.00 4 630.00 61 064.00

25-50 g 337 000 330 700 110.00 36 377.00 20 057.20 56 434.00 28.00 9 260.00 65 694.00

*Rabattberechtigt

Portokosten	 Gleiche Portokosten für Beilagen und Beikleber. Dieser gilt als unverbindliche 
Preisangabe, die definitive Portoabrechnung erfolgt nach der Erscheinung. 

Klebung	 Die Beilage wird auf der oberen Seitenhälfte geklebt.

Weitere Platzierung 	 Auf Anfrage

Formate	 Mindestens 105 x 148 mm, maximal 210 x 297 mm (Format A4)

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss (siehe 
Redaktionsprogramm). Für die Auftragsbestätigung werden drei Muster oder drei 
auftragsidentische Blindmuster benötigt.

Liefertermin	 Nach Absprache.

Fremdinserate	 Zusätzlich zu den Einsteckkosten verrechnen wir pro Fremdinserat pauschal 20% 
des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.
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ADvanstix® Post-it-Werbung

Platzierung	 ADvanstix® Post-it-Werbung wird auf den oberen Teil  
	 der Titelseite geklebt.

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss  
(siehe Redaktionsprogramm).

Liefertermin	 10 Arbeitstage 

Beispiel eines ADvanstix® Mover, Vor- und Rückseite

Zurück zur Übersicht

230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   3230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   3 03.02.23   11:5003.02.23   11:50230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   4230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   4 03.02.23   11:5003.02.23   11:50

Ausgaben Verrechnete Auflagen Werbewert brutto*

Gesamt 330 700 34 724.00

Split

Nord-Ost 57 400 8 323.00

Bern 54 200 7 859.00

Zentral-CH 57 600 8 352.50

Nord-West 82 500 11 963.50

ZH/W/SH 78 400 11 368.00

Post-it-Werbung

Exklusive Präsenz für Ihre Marke und Botschaft

Die kreativen Produktvarianten sind je nach Anwendungsbedarf flexibel wählbar, einfach skalierbar, crossmedial konzipierbar und genau messbar. 
Durch ihre prominente Positionierung auf der Titelseite fallen Mover, Pager und Presenter als 3D-Werbemittel sofort ins Auge. Alle ADvanstix®-
Varianten lassen sich schnell umsetzen und auf dem Schweizer Hauseigentümer applizieren, rückstandsfrei ablösen und als Reminder wieder 
aufkleben.

ADVANSTIX® MOVER
Formate: 76 x 76 mm; 
Sonderformen

ADvanstix® PAGER
Formate: Booklet, 4- oder 
8-seitig

ADvanstix® PRESENTER
Formate: Coupon Note; 
Membership Card

*In CHF zuzüglich Mehrwertsteuer, Porto- und Materialkosten, inkl. 
technische Kosten. 

Sämtliche Varianten als Templates: ADvanstix® Template Download

Es gelten die allg. Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN - 
Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch.

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/HEV_advanstix_doku_2024-min.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Markieren Sie Präsenz und erhalten Sie mehr Aufmerksamkeit mit 
einem Online-Auftritt auf unseren drei stark frequentierten Websites.

HEV Online

Besucher-Zahlen

Page Views 213 271

Visits 102 918

Unique Visitors 73 293

Quelle: Google Analytics*

Besucher-Zahlen

Page Views 39 751
Visits 10 489
Unique Visitors 8 055
Quelle: Google Analytics*

Besucher-Zahlen

Page Views 180 919
Visits 34 099
Unique Visitors 22 553
Quelle: Google Analytics*

HEV Online

Zurück zur Übersicht* Monatliche Durchschnittswerte von Januar bis August 2024

hev-schweiz.ch

der-hauseigentuemer.ch

hev-shop.ch
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Bannerwerbung auf hev-schweiz.ch

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Halfpage-Ad* ROS – rechts aussen nur Desktop 300 × 600 px 2 900.–

2 Halfpage-Ad* Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse Desktop + Mobile 300 × 600 px 1 600.–

3 Medium Rectangle Startseite Desktop + Mobile 300 × 250 px 1 200.–

4 Maxiboard* Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse nur Desktop 994 × 118 px 1 800.–

5 Kreuzworträtsel Rubrik: Wohnen, Link auf Startseite Desktop + Mobile 590 × 590 px 750.–

*Erscheinen auch auf allen HEV-Sektionsseiten in den Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag (Kreuzworträtsel nur jpg und gif)

HTML5	 Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.

Link 	 immer separat schicken

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

1

3

1

2

4 1

5

HEV Online

Home Rubriken Kreuzworträtsel

Zurück zur Übersicht

Die Verbandswebsite hev-schweiz.ch ist die 
offizielle Website des HEV Schweiz und bildet das 
Verbandsgeschehen ab. Die Website hat über  
die letzten Jahre hinweg eine grosse Besucherzahl 

aufgebaut. Der Online-Mietzinsrechner, die 
verschiedenen Online-HEV-Ratgeber sowie die 
Mitgliedervergünstigungen sind auf dieser Website  
zu finden. 

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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Publireportage auf hev-schweiz.ch

Angaben Teaser 

Bild 1

Bildgrösse 364 × 205 px

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Platzierung Startseite

Angaben Artikel 

Bilder 4-6

Bildgrösse 800 × 450 px

Bildformat jpg

Logo
400 px breit
Höhe variabel

Haupttext max. 2 500 Zeichen  
inkl. Leerschläge 

Verlinkung Ihrer Publireportage auf Home 
über drei Zugänge:  
Slider «Aktuelles für Haus & Garten»; 
Medium Rectangle «Informieren Sie sich»; 
Teaser unter «Erfahren Sie mehr»

Angebot Platzierung Preis/Monat

Publireportage Rubrik Wohnen, unter Produkte & Neuheiten 3 000.–

Online-Zuschlag  
bei Printbuchung Rubrik Wohnen, unter Produkte & Neuheiten 750.–

Exklusiv-Platzierung Teaser auf Home (Format 364 × 205 px) + 500.–

HEV Online

Zurück zur Übersicht
Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Bannerwerbung auf hev-shop.ch

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Small Board Home Home Desktop + Mobile 528 × 316 px 900.–

2 Big Board Home Home nur Desktop 1 086 × 316 px 1 400.–

3 Half Page Ad Channels auf allen Channels, ausser «Partnerangebote» Desktop + Mobile 300 × 600 px 800.–

HEV Online

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Zurück zur Übersicht

1 2

3

Home Channels

Der HEV Schweiz betreibt einen eigenen Onlineshop, 
den HEV Shop. Darin können HEV-Mitglieder zu 
attraktiven Preisen praktische Produkte für Haus, 
Garten, Garage und Freizeit erwerben.  

Zudem werden im HEV Shop Drucksachen verkauft: 
Formulare, Verträge, Merkblätter usw. Der Onlineshop 
wird sehr gut frequentiert.

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag

HTML5	 Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.

Link 	 immer separat schicken

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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7

1
3

2

Bannerwerbung auf der-hauseigentuemer.ch

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der 
FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

1
3

2

4

HEV Online

Home

RätselMobile

5

Die Plattform für Leserinnen und Leser der Haus-
eigentümer-Zeitung ist seit dem 13. Januar 2022 online. 
Es handelt sich um die elektronische Version der Zeitung 
«Der Schweizerische Hauseigentümer».  

Mit einem elektronischen Archiv aller Zeitungsausgaben 
der letzten zwei Jahre, vielen spannenden Artikeln sowie 
Rätseln lockt die neue Online-Plattform viele Leserinnen 
und Leser an. 

Zurück zur Übersicht

Beispiel Memory

6

Kreuzworträtsel

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Wideboard 1 on Top, alle Rubriken ausser:  
Kurse & Agenda

Desktop Leaderboard: 728 × 90 px
Maxiboard: 994 × 118 px
Wideboard: 994 × 250 px

1 800.–

2 Wideboard 2 Mitte, alle Rubriken ausser: Dossiers, 
Kurse & Agenda, Firmen & Produkte

Desktop Leaderboard: 728 × 90 px
Maxiboard: 994 × 118 px
Wideboard: 994 × 250 px

1 200.–

3 Halfpage-Ad rechts aussen, ROS Desktop Half Page Ad: 300 × 600 px
Large Skyscraper: 160 × 600 px

1 800.–

4 Medium Rectangle Content in den Rubriken: Im Fokus, 
Wohnen, Sanieren, Geld, Unterwegs

Desktop + Mobile Medium Rectangle: 300 × 250 px
Half Page Ad: 300 × 600 px

1 200.–

5 Mobile Leaderboard ROS auf Mobile Mobile 320 × 50 px  800.–

6 Kreuzworträtsel Desktop + Mobile 590 × 590 px 500.–

7 Memory Rubrik: Rätsel Desktop 198 × 198 px (8 Bilderpaare + Firmenlogo) 500.–

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag (Kreuzworträtsel nur jpg und gif; Memory nur jpg)

HTML5	 Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.

Link 	 immer separat schicken

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen 
der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Publireportage auf der-hauseigentuemer.ch

Angaben Teaser 1-spaltig (Standard)

Bild 1

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 160 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Angaben Teaser 3-spaltig (Premium)

Bild 1

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 180 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Angaben Artikel 

Bilder 5

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 200 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Haupttext 3000 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Link 1

Angebot Format/Platzierung Preis/Monat

Publireportagen Bild-Text Anzeigen, nur Online 2 500.–

Online-Zuschlag  
bei Printbuchung

Bild-Text Anzeigen, Print und 
Online 500.–

Dazu gebucht werden können Publireportagen in Rubriken*:

pro Rubrik 1 Spalte 200.–

auf Home Standard 1 Spalte 400.–**

auf Home Premium 3 Spalten 900.–**

* 	 Rubriken: Im Fokus, Wohnen, Sanieren, Geld, Unterwegs.  
Pro Unterrubrik (Bad, Küche, etc.) werden max. 2 Platzierungen 
vergeben.

**	 Preis für 2 Wochen

HEV Online

Zurück zur Übersicht

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf


Kontakt

Stavros Panagiotidis 
Medienberatung
AG · ZG · SZ 
ZH-Bezirke: Stadt ZH, Bülach, Dielsdorf,  
Dietikon, Affoltern a. A., Horgen
Telefon +41 (0) 44 928 56 23 
stavros.panagiotidis@fachmedien.ch

Patrick Knecht 
Medienberatung
BE · SO · BS · BL · LU · UR · NW · OW · FR 
F-CH
Telefon +41 (0) 44 928 56 18 
patrick.knecht@fachmedien.ch
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Cornelia Koroma 
Medienberatung
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Zurück zur Übersicht
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