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Erreichen Sie Ihre Zielgruppe 
direkt und wirkungsvoll
Seit 1908 ist der Schweizerische Maler- und Gipserunternehmer-Verband 
SMGV als Berufs- und Arbeitgeberverband aktiv. Der SMGV vertritt die 
Interessen von rund 1900 Maler- und Gipserbetrieben der deutschen, 
französischen und italienischen Schweiz. Er engagiert sich politisch, juris-
tisch sowie wirtschaftlich und setzt sich für die Aus- und Weiterbildung ein. 
 Ausserdem bietet der SMGV der Branche mit dem Fachmagazin Applica, 
der Website www.smgv.ch und den digitalen Kanälen ideale Möglichkeiten  
für gezielte Kommunikations- und Werbemassnahmen mit minimalem 
Streuverlust. Als einziges Fachmagazin auf diesem Gebiet bietet die 
 Applica den exklusiven Marktzugang zu den Maler- und Gipserunter-
nehmen der Schweiz.

Nutzen Sie unser vielschichtiges Angebot – und setzen Sie Ihren Namen 
optimal in Szene! Für eine persönliche Beratung und bei offenen Fragen  
ist unser Team sehr gerne für Sie da.

1900
Mitglieder

Reichweite von 

11  000
Lesenden pro Ausgabe

(Leserumfrage) 

17 500
Maler/innen und 

Gipser/innen

44 
Partnerfirmen

34
Regionalverbände

SMGV-Mitglieder  

Medienschaffende

Hersteller & 
Lieferanten

Zulieferindustrie

Farben-  und 
Lackproduzenten

Wirtschaft

Dämmstoffindustrie 

Politik

Regionalverbände

Brancheninteressierte

Gerüstbauer

Architekten/Architektinnen  

Planer/innen

Putz-  und  
Gipsproduzenten

SMGV-Partnerfirmen

Maler- und 
Gipserunternehmen

Aus- und Weiter- 
bildungsinteressierte

Berufsschulen

Industrielackier- und 
Korrosionsschutzbetriebe
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Applica
Das Fachmagazin für das Maler-  
und das Gipsergewerbe erscheint  
10-mal jährlich (inkl. Sonderausgabe)  
in Deutsch und 4-mal jährlich in 
 Französisch und Italienisch

Sonderausgabe  
Erscheint 1-mal jährlich 
Nächste Ausgabe: November 2025

Parkettboeden
Estrich nicht
verschmutzen 36

Weiterbildung
Nachwuchskader
zeigen Projekt 29

Fokus 
Akustik im Raum –  
als Lebensqualität 8

Das Fachmagazin für das

Maler- und das Gipsergewerbe

applica 2/2024

ParkettboedenEstrich nichtverschmutzen 36

WeiterbildungNachwuchskaderzeigen Projekt 29

Fokus 
Akustik im Raum –  als Lebensqualität 8

Das Fachmagazin für dasMaler- und das Gipsergewerbe

applica 1/2024

www.smgv.ch / www.applica.ch
Die Website des Maler- und  
des Gipsergewerbes

SMGV-Newsletter
Monatlicher Newsletter,  
regelmässig beim Zielpublikum 
im Posteingang

Applica-Newsletter 
1-mal jährlich zusammen mit der 
 SonderausgabeBeilagen

Das besonders 
auffällige Extra 

Beilage

Portfolio

Banner
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Datenanlieferung bis 12.00 Uhr des RS/AS:
– Redaktionelle Unterlagen (Text und Bilder) senden an applica@smgv.ch
– Anzeigenvorlagen (Druckmaterial) senden an applica@fachmedien.ch

Themen und Termine 

Ausgabe Erscheinung Termine DE Termine FR/IT Schwerpunkt**

1-2025** 21.02.2025 RS: 24.01.2025
AS: 31.01.2025

RS: 03.01.2025
AS: 03.01.2025

Korrosionsschutz und Sandstrahlen: Strahlmittel, Beschichtungen, Maschinen, Werkzeuge, Hilfsmittel, Abdeckmaterialien, 
Gesundheits- und Arbeitsschutz

2-2025 21.03.2025 RS: 21.02.2025
AS: 28.02.2025

Trockenbau: Platten, Formteile, Profile, Einbauteile wie Fenster, Türen und Beleuchtung, Zargen, Dämmung, Putze, 
Raumakustik, Schleifen, Spritzen, Maschinen, Recycling, Nachhaltigkeit

3-2025 17.04.2025 RS: 21.03.2025
AS: 28.03.2025

Traditionelle Farbbeschichtungen: Ölfarben & Co.: Ölfarben klassisch, Ölfarben wasserverdünnbar, Kalkfarben/
Kalkputze, Silikatfarben und -putze, Werkzeuge und Pinsel

4-2025** 16.05.2025 RS: 17.04.2025
AS: 25.04.2025

RS: 04.04.2025
AS: 04.04.2025

Dämmung, Putz und Farbe an der Fassade: Dämmung, VAWD, Isolation, Beschichtungen, Nachhaltigkeit, gesunde 
Baustoffe, Gerüste, Hebebühnen, Fassadenreinigung

5-2025 20.06.2025 RS: 23.05.2025
AS: 28.05.2025

Beton: Beschichtung und Renovation: Betonsanierung, Betonsaniersysteme, Betonbeschichtungen, spezielle Beschich-
tungen (CO2-Dichtheit), Betonlasuren, Betonkosmetik, Bodenfarben

6-2025 18.07.2025 RS: 20.06.2025
AS: 27.06.2025

Restaurierung Putz und Stuck: Fassaden- und Mauerwerksanierung, Gerüste, Werkzeuge und Maschinen, Hilfsmittel, 
Messgeräte, Handwerk in der Denkmalpflege, Gesundheits- und Arbeitsschutz

7-2025** 19.09.2025 RS: 15.08.2025
AS: 22.08.2025

RS: 04.08.2025
AS: 04.08.2025

Lehm als Baustoff der Zukunft: Stampflehm, Putz, Farbe, Nachhaltigkeit, Kreislaufwirtschaft, Gesundheit, Raumklima, 
Innendämmung, Wand- und Deckenheizung, Böden

8-2025 17.10.2025 RS: 19.09.2025
AS: 26.09.2025

Gestaltung des Innenraums Dekorative Putze und Farben, Trockenbau, Tapeten, fugenlose Bodenbeschichtungen, far-
bige, Anhydritböden, Innenraumklima, Ornamentik, Innenarchitektur, Lichtinszenierung, Möblierung, Trends

9-2025**
Sonderausgabe*

21.11.2025 RS: 24.10.2025
AS: 31.10.2025

RS: 03.10.2025
AS: 03.10.2025

Sonderausgabe Swissbau: Kreislaufwirtschaft und Nachhaltigkeit: Natürliche Baustoffe, Lehm, Kalk, energetische 
Sanierung, Ökologie, Gesundheit, Umweltetikette, Ecolabels, Abwasservorbehandlung, Recycling

10-2025 19.12.2025 RS: 21.11.2025
AS: 28.11.2025

Raumakustik: Trockenbau, Dämmung, Decken- und Wandelemente, Raumtrenner, Akustik-Putze, schallschluckende 
Oberflächen, Möblierung, Messgeräte, Akustik im Aussenraum

* =  Die Sonderausgabe hat eine Auflage von 10  000 Ex. und wird an alle Maler- und Gipserfirmen im  
SMGV-Gebiet (auch Nichtmitglieder) verschickt sowie an der Fachmesse Swissbau aufgelegt.

** =  Zu diesem Datum erscheinen eine französische und italienische  Ausgabe. Der Inhalt wird aus vergangenen 
deutschen Ausgaben zusammengestellt. Daher gilt das Schwerpunkt-Thema für diese Ausgaben nicht.

RS =  Redaktionsschluss für Artikel (Text und Bilder)
AS =  Anzeigenschluss für Anzeigevorlagen und Publireportagen



6

Print-Kommunikation

Applica – das Fachmagazin  
für die Maler- und die  
Gipser branche

Erscheint 10-mal jährlich in Deutsch 
 4-mal jährlich in Französisch und Italienisch 

Verbreitete Auflage  3533 Exemplare (WEMF-beglaubigt) 
 120 Exemplare je Sprachen F und I 

Auflage Sonderausgabe 10 000 Exemplare

Reichweite 11 000 Leserinnen und Leser (Leserumfrage)

Zielgruppen  Maler-/Gipsergewerbe, Industrielackier-  
und Korrosionsschutzbetriebe, Berufsschulen,  
Farben- und Lackproduzenten, Putz- und 
 Gipsproduzenten, Dämmstoffindustrie,  
Architektinnen und Planer

Rubriken Technik & Betrieb, Verband & News,  
 Bildung & Karriere, Markt & Branche

Themen  Verband, Fachwissen, Ratgeber, Trends, Aktuelles, 
Reportagen, Recht, Politik, Sicherheit und  
Gesundheit, Grundbildung, Ausbildung, Nachwuchs-
förderung, Kurse, Marktinformationen, Hersteller & 
und  Lieferanten, Agenda, Markt

Das Fachmagazin für das

Maler- und das Gipsergewerbe

4/2024

applica

Parkettboeden

Estrich nicht

verschmutzen 36
Weiterbildung

Nachwuchskader

zeigen Projekt 29

Fokus 

Akustik im Raum –  

als Lebensqualität 8

Parkettboeden
Estrich nicht
verschmutzen 36

Weiterbildung
Nachwuchskader
zeigen Projekt 29

Fokus 
Akustik im Raum –  
als Lebensqualität 8

Das Fachmagazin für das
Maler- und das Gipsergewerbe

applica 1/2024
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Print-Kommunikation 

Titel- und Spezialplatzierungen

Titelbild  
Bild mit Firmenlogo  
des Inserenten 
unten links. 
Bild: 180 × 247 mm
Logo: 50 × 20 mm

Anforderungen
• Logo separat anliefern
• Das Titelbild darf keinen 

Text oder weitere  
Logos enthalten. 

• Die Bildbestimmung 
 erfolgt in  Zusammen- 
arbeit mit der Redaktion 
(optische Erscheinung).

• Ruhige und flächige  
Bildinhalte im Kopf bereich 
(Lesbarkeit Logo und 
Text): 60 mm

 

2. Umschlagseite  
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

1/1-Seite neben
Übersicht (S. 4)  
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

1/1-Seite neben
Inhaltsverzeichnis (S.  6)  
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

3. Umschlagseite  
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

4. Umschlagseite 
Rückseite  
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

Titelseitenkarte  
Format: 55 ×  85 mm 
Nur in Kombination mit  
Titelbild buchbar.

Logo

NEU

Preise in CHF exkl. MwSt.

 *  Randabfallend (RA) 
exkl. 3 mm Beschnitt rundum

** Im Preis inbegriffen sind der Werbewert und 
das Aufkleben auf die Titelseite.
Falls die Produktion der Titelseitenkarte bei der 
Druckerei Cavelti erwünscht ist, wird diese zu-
sätzlich verrechnet.

Tarife 
DE FR/IT

Titelbild 4790.– –

2. Umschlagseite 3880.– 780.–

Neben Übersicht (S. 4) 3465.– –

Neben Inhaltsverzeichnis (S. 6) 3430.– –

3. Umschlagseite 3390.– 680.–

4. Umschlagseite 4340.– 870.–

Titelseitenkarte ** 1560.– –

1/8-Seite unter  
Inhaltsverzeichnis (S. 7)

960.–  –

Zuschlag
Sonderausgabe +25 %

1/8-Seite unter 
Inhaltsverzeichnis (S. 7) 
SP: 183 × 27 mm 
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Print-Kommunikation 

Anzeigen Inhaltsseiten

Panoramaseite 
SP: 400 × 247 mm 
RA: 420 × 297 mm*

1/4-Panoramaseite 
SP: 400 × 58 mm 
RA: 420 × 78 mm*

1/8-Panoramaseite 
SP: 400 × 26,5 mm 
RA: 420 × 46,5 mm*

1/4-Seite hoch 
SP: 89 × 121 mm 
RA: –

1/4-Seite quer 
SP: 183 × 58 mm 
RA: 210 × 78 mm*

1/8-Seite hoch 
SP: 89 × 58 mm 

1/8-Seite quer 
SP: 183 × 27 mm 

Preise in CHF exkl. MwSt.

 *  Randabfallend (RA) 
exkl. 3 mm Beschnitt rundum

1/1-Seite 
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

1/2-Seite hoch 
SP: 89 × 247 mm 
RA: 99 × 297 mm*

1/2-Seite quer 
SP: 183 × 121 mm 
RA: 210 × 141 mm*

NEU NEU NEU Tarife 
DE FR /  IT

Panoramaseite 5710.– 1140.–

1/4-Panoramaseite 1980.– 395.–

1/8-Panoramaseite 1500.– 300.–

1/1-Seite 2855.– 570.–

1/2-Seite 1485.– 300.–

1/4-Seite 915.– 180.–

1/8-Seite 685.– 140.–

Zuschlag 
Sonderausgabe   +25 % 
Textanschluss   +30  %
Platzierungsvorschrift  +20  %

Farbzuschläge 
pro Pantonefarbe  815.–

Wiederholungsrabatte 

3-mal 5 % Rabatt

6-mal 10 % Rabatt

10-mal 15 % Rabatt

pro Kalenderjahr buchbar
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Print-Kommunikation 

Rubrikeninserate
«Stellen & Markt»

Stellenangebote, Geschäfts- und Marktanzeigen 

Print Print/Web

1/2-Seite 1485.– 30 Tage  1775.– 60 Tage  1865.–    KOMBIRABATT

1/4-Seite 915.– 30 Tage  1265.– 60 Tage  1355.–    KOMBIRABATT

1/8-Seite 685.– 30 Tage  1055.– 60 Tage  1145.–    KOMBIRABATT

Chiffre-Gebühr 90.–

Anzeigen für Stellensuchende 

Print Print/Web

1/4-Seite 420.– 30 Tage  750.– 60 Tage  830.–      KOMBIRABATT

1/8-Seite 315.– 30 Tage  660.– 60 Tage  735.–      KOMBIRABATT

Anzeigevorlage erstellen/bearbeiten

SMGV-Mitglieder  95.–

Nichtmitglieder 120.–

Spezialaufwand auf Anfrage

Preise in CHF exkl. MwSt.

1/4-Seite hoch 
SP: 89 × 121 mm

1/8-Seite hoch 
SP: 89 × 58 mm 

1/2-Seite hoch 
SP: 89 × 247 mm

1/2-Seite quer 
SP: 183 × 121 mm

SMGV- 
Mitglieder und 

Magnum-Partner 
profitieren von  

15 % Rabatt

In Sonderausgabe nicht möglich
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Print-Kommunikation 

Rubrikeninserate Einträge  
«Hersteller & Lieferanten»

Einträge «Hersteller & Lieferanten» – Print

• 10-mal jährlich in Print und E-Paper (inkl. Sonderausgabe)
• 10 % Verlängerungsrabatt (ab einem Jahr)
• Neueintrag jeweils per 01.01. oder 01.07. möglich  

(Anzeigenschluss 1 Monat vorher)

Print

Laufzeit 1 Jahr 1935.–

Sujetwechsel im laufenden Jahr: Preis auf Anfrage

Einträge «Hersteller & Lieferanten» – Print/Web

• 10-mal jährlich in Print und E-Paper (inkl. Sonderausgabe)
• 10 % Rabatt bei Erneuerung ohne Unterbruch für ein Jahr
• Anzeigenschluss Neueintrag 1 Monat vorher
• Die Web-Anzeige wird mit Adresse und Logo (JPG, mind. 500 

Pixel Breite) unter der entsprechenden Branchenrubrik präsentiert 
und führt über einen Link auf eine Detailseite. Diese enthält einen 
Titel, Text (max. 1000 Zeichen inkl. Leerzeichen), 1 Logo, bis zu 
4 Bilder (max. 2 MB, Querformat 3:2, eines als Headerbild möglich) 
in einer Slideshow und max. 1 Video (eingebettet in Youtube/ 
Vimeo oder max. 30 MB).

Print/Web

Laufzeit 1 Jahr 2490.–               KOMBIRABATT

Sujetwechsel im laufenden Jahr: Preis auf Anfrage

Einträge «Hersteller & Lieferanten»
42 × 60 mm 

applica 1-2024

Die Profi-Lösung 
für die Schweiz.

Profis kaufen HOLA.

Alfons Hophan AG

Pinsel- und Farbrollerfabrik

CH-8752 Näfels  |  055 618 40 90

info@hola.ch  |  www.hola.ch

Telefon: 043 277 66 00
Internet: www.dosteba.ch

Fassadenprofile Do-Pro

Fassadenbauteile
Fensterbänke
Fensterzargen
Abdeckungen
Dämmelemente

Im Detail besser.

Feba Fassadenbauteile AG
Telefon 041 662 89 20 ℅ feba.ch

Nordringstrasse 19, 4702 Oensingen
Tel. 062 393 18 18, info@schutzanstriche.ch

DIE NEUE ART DER RENOVATION!

Die Möbelfolien mit fühlbarer 
Oberfläche. Robust + stabil

MALER 
MACHEN 
MEHR ALS 
MALEN: 
WIR AUCH!

www.sika.ch

www.bosshard-farben.ch

Von der Natur inspiriert.

Aus Überzeugung.

PINSELFABRIKAG
8752 NÄFELS

Tel. 055 612 10 65
Fax 055 612 44 20
itten@swissonline.ch
www.ittenpinsel.ch

DECKEND
FLÄCHEN-

PUTZ

WDVS

FLIESSESTRICH

BETON UND MÖRTEL

FIXIT.CH

Einer für alles.

Ihr Schweizer Produzent 
für Farben und Lacke

Knuchel Farben AG
Farben und Lacke
Ch-4537 Wiedlisbach

Tel. 032 636 50 40
Fax 032 636 50 45
www.knuchel.ch

CAP-ME0040-2012

FREE
CAPA

KO
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G

· LÖSEMIT TEL
N
· W

E
IC

H
M
A
C
H
E
R
N· FR

E I VON ·*

the new revolution

DAW Schweiz AG 
Tel. 043 399 42 22

www.caparol.ch
info@caparol.ch

Ihr Partner für:
• Pinsel
• Farbroller
• Maler- und Gipserwerkzeug

PEKA Pinselfabrik AG
Industriestrasse 41
9642 Ebnat-Kappel
T 071 992 05 05
info@peka.ch
www.peka.ch
www.pekashop.ch

• Lehm- und Kalkputze
• Wärmedämmsysteme
• Schimmelvorbeugung 
• Sanierputzsysteme

HAGA AG  Naturbaustoffe
5102 Rupperswil
www.haganatur.ch

• Lehm- und Kalkputze
• Wärmedämmsysteme
• Schimmelvorbeugung 
• Sanierputzsysteme

HAGA AG  Naturbaustoffe
5102 Rupperswil
www.haganatur.ch

Pirosig AG
Allmendstrasse 16
6210 Sursee
041 921 87 87
www.pirosig.ch

...wir verstehen 
Ihr Handwerk.

Individualität in Putz und Farbe
PAG Fachhandel GmbH

Telefon 044 972 12 44
www.pag-fachhandel.ch

Sonnhaldeweg 5
3110 Münsingen

sh
o
p
.f
a
rb

w
e
rk
a
g
.c
h

Das Komplettprogramm
für mehr Wirtschaftlichkeit.

STORCH (Schweiz) AG
Tel: 062 738 38 88
info@storch.ch | www.storch.ch

Fensterbänke Ecomur

Tel. +41 62 865 75 00    stahlton-bauteile.ch   

aus Glasfaserbeton

Wagner International AG | 9450 Altstätten 
Tel. 071 757 2211 | www.wagner-group.com

Rupf & Co. AG 
Eichstrasse 42 | 8152 Gla�brugg 

info@ruco.ch | www.ruco.ch

Baumalerlacke 1K und 2K 

Metall- und Korrosionsschutzlacke  

Innen- und Fassadenfarben  

Holzschutzfarben und Lasuren 

Holzlacke 

Verdünner und Reinigungsmi�el 

Hersteller & Lieferanten Hersteller & Lieferanten 31

Fensterbänke/-zargen

Dämmungen/Dämmzubehör/Putze

Pinsel/FarbrollerFarben/Lacke

Oberflächen/Spritzanlagen

Baumaschinen

ANZE IG E

Preise in CHF exkl. MwSt.
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Advertorials sind nach den redaktionellen Regeln der Applica aufbereitete 
Inhalte im Fachmagazin und/oder auf der Website smgv.ch. Die Artikel sind 
nicht primär als Werbetexte für eine Marke oder ein Produkt formuliert, 
sondern informieren über ein spezifisches Thema, zum Beispiel ein ausge-
führtes Bauprojekt (Objekt). Mit dem Advertorial können Unternehmen ihre 
Kompetenz und Expertise verdeutlichen und sich auf positive Weise beim 
Zielpublikum hervorheben. Es ist im Print und online deutlich als solches ge-
kennzeichnet. Im Print erscheint es in der Rubrik «Markt & Branche».

Advertorial (redaktionelle Inhalte)

1/1-Seite

2/1-Seiten Panorama

Preise in CHF exkl. MwSt.

Print-Kommunikation 

Advertorial

2/1-Seiten Panorama

• max. 5 Bilder (300 dpi, mind. 2 MB)
• 4000 Zeichen (bei 3 Bildern)

Print 6280.–

Print/Web 
«large»

6900.–  KOMBIRABATT

• Spezifikationen Web  
siehe Seite 18

1⁄2-Seite quer 

• 1 Bild (300 dpi, mind. 2 MB)
• 1300 Zeichen

Print 1635.–

Print/Web 
«small»

2165.–  KOMBIRABATT

• Spezifikationen Web  
siehe Seite 18

1⁄1-Seite

• max. 3 Bilder (300 dpi, mind. 2 MB)
• 2000 Zeichen (bei 2 Bildern)

Print 3140.–

Print/Web 
«medium»

3715.–  KOMBIRABATT

• Spezifikationen Web  
siehe Seite 18

17

applica 1-2024

Aktuelles

MALER

Lehrgang Projektleiter/in Farbe 
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Fachausweis Projektleiter/
in Farbe verfügen über die erforderlichen beruflichen Fach- und 
Führungskompetenzen, um in ihrem Beruf die höheren Ansprüche 
des Kaders zu erfüllen und mit einer schriftlichen sowie praktischen 
Prüfung ab.

110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

Baustellenleiter/in SMGV/FREPP
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Diplom Malermeister/in ver-
fügen über die erforderlichen beruflichen Fach- und Führungskom-
petenzen, um in ihrem Beruf den höheren Ansprüchen des oberen 
Kaders zu genügen und als Unternehmer/in einen Betrieb zu führen. 
Die Weiterbildung umfasst 1680 Lektionen, ist in 11 Themenberei-
che gegliedert und schliesst mit einer schriftlichen Diplomarbeit 
sowie einer praktischen Prüfung ab. 

110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

GIPSER

Konstruktionslehre Grundkurs
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Fachausweis Projektleiter/in 
Farbe verfügen über die erforderlichen beruflichen Fach- und Füh-
rungskompetenzen, um in ihrem als Kompetenzperson im Unter-
nehmen tätig zu sein. Die Weiterbildung Projektleiter/in Farbe um-
fasst 880 Lektionen und ist in 7 Themenbereiche gegliedert und 
schliesst mit einer schriftlichen sowie praktischen Prüfung ab.

110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

GIPSER

Konstruktionslehre Aufbaukurs
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Diplom Malermeister/in ver-
fügen über die erforderlichen beruflichen Fach- und Führungskom-
petenzen, um in ihrem Beruf den höheren Ansprüchen des oberen 
Kaders zu genügen und als Unternehmer/in einen Betrieb zu füh-
ren. Die Weitergegliedert und schliesst mit einer schriftlichen Dip-
lomarbeit sowie einer praktischen Prüfung ab. 

1110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

Verputz-Technik Aufbaukurs
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Diplom Malermeister/in ver-
fügen über die erforderlichen beruflichen Fach- und Führungskom-
petenzen, um in ihrem Beruf den höheren Ansprüchen des oberen 
Kaders zu genügen und als Unternehmer/in einen Betrieb zu füh-
ren. Die Weiterbildung umfasst 1680 Lektionen, ist in 11 Themenbe-
reiche gegliedert und schliesst mit einer schriftlichen Diplomarbeit 
sowie einer praktischen Prüfung ab. 

110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

MALER & GIPSER

1x1 der Lohnabrechnung
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Diplom Malermeister/in ver-
fügen über die beruflichen Fach- und Führungskompetenzen, um in 
ihrem Beruf den höheren Ansprüchen des oberen Kaders zu genü-
gen und bildung umfasst 1680 Lektionen, ist in 11 Themenbereiche 
arbeit sowie einer praktischen Prüfung ab. 

110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

KOPAS Weiterbildungskurs
Maler und Malerinnen mit dem eidg. Diplom Malermeister/in ver-
fügen über die erforderlichen beruflichen Fach- und Führungskom-
petenzen, um in ihrem Beruf den höals gegliedert und schliesst mit 
ab. 

110 Tage // 01.08.2023–31.07.2024 // AZ Wallisellen und OMF 
Sulgen zusammen durchgeführt // T       043 233 49 80 
E-bildung@smgv.ch

aut licia dolorest, quo illupta tectorror 
sam que nus am desequas. dolo ten-
deli quuntium rerum volore sim lam 
ipidernatum dolupti consece sedit, 
ut idundandia quo omnia voluptat. 
Numqui nate nulparia volorer runtem-
peles es autem rem eos audi delestiur, 
numqui ditem. Et re, nos abo. Xerum-
qu idestiatus iliquiam.

Prämierung und ein Abschied
Velecus ea simolup tatioribus vitium 
et velia illignam rem quo conet int 
lam, si beatem hitium harunt quatis 
qui testrum es sunti dolesci llant. At 
a que num estia del inum faccusci-
mi, odipicia sincti et atiis deles id 
exerumq issus, qui voluptas dollibus 
voluptat porume enimet dercipi dellut 
occum nullicaeri aut re doluptas eicit 
vollam int aut re sitate occat.

Die Sicherheit am Arbeitsplatz von 
Fassaden und anderen Oberflächen 
unter anderem durch Verputz und 
Stuck belebt die Architektur. Dieses 
Thema beleuchteten am Architek-
tur-Symposium der appli-tech 

Text: Peter Meissner

Ihit laceriatis aut fugit vit eture archici 
occum evenia cusciis molupist minim 
doluptae explibusa versped ulla 
verum explatempore endisimusdam 
dolorep udandandandit excestruptur 
alicium et volut mi, officiae voluptae 
illatempor acerunusa versped ulla 
verum explatempore endisimusdam 
dolorep udandandandit excestruptur 
alicium et volut mi, officiae voluptt da 
nulluptas audisquatio velluptate ea 
prat idem reresequae vloriat ium sunt 

Teilzeit ist als Lösung in allen
Bereichen gefragt

Non reicta sita quo cus esciaturibea 
volore, audit laci dolupta tisincil ipic-
tur aut alit hitatem sae soluptaerum 
qui vel mos nullatem fugitium laborro 
rionectotat et hilliquodis ma erovitium 
eum re latam, offici nos ipient plaut 
aut mi, illacitatem. Et rereres tionsed 
maionse ntempeliqui dolendi similit 
molupturem dolores sunditio incius-
dae. Itatur, sitor repra qui cus qui num 
sus am qui dolut maxim sus.

applica 1-2024

Kurse

O N L I N E
Lesen Sie unseren 
Bildungsbericht und 
erfahren Sie mehr 
über die Ausbildung 
in ihrem Betrieb.

smgv.ch/verband

KU R S E  O N L I N E
Lesen Sie unseren Bildungsbericht 
und erfahren Sie mehr über die Aus-
bildung in ihrem Betrieb.

smgv.ch/kurseundseminare
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applica 1-2024

Publikumspreis «Putz und Farbe»Aktuelles

T IPP

Nicht nur eine Frage 
der Technik
Ihit laceriatis aut fugit vit eture 
archici occum evenia cusciis 
molupist minim doluptae expli-
busa versped ulla verum explat 
resedita re endisimusdam quis 
volor am, inisimus et quatesequi 
dolorep udandan dandit ex-
cestruptur as sequam quas que 
resedita cum alicium.

Et volut mi, officiae voluptae 
illatemro modigenda nulluptas 
audisquatio velluptate ea prat 
idem reresequae voluptat ex 
ea provid quident re sum rerum 
expliqui dolum ea dolorporae. 

Agnam dolupta tiatet magnai-
busdam resedita cum alicium et 
volut mi, of aut as sum voloriat 
ium sunt aut licia dolorest.

O hne laceriatis aut fugit vit 
eture archici occum evenia 
cusciis molupist minim do-
luptae explibusa versped 

ulla verum explatempore endisimus-
dam quis dit omnimod iot et hilliquo-
dis ma erovitium eum re latam, offici 
nos ipient plaut aut mi, illacitatem. Et 
rereres tionsed maionse ntempeliqui 
dolendi similit molupturem dolores 
sunditio inciusdae. Itatur, sit atur, 
cum faccus et, consent dolo bla a 
explibeat fugiati aut esequati bea 
dolor quas dem reresequae vrrupt 
ibusdam aut as sum voloriat ium sunt 
aut licia dolorest, quo illupta tector-
ror sam que nus am desequas. 

Verschiedene Facetten
dolo tendeli quuntium rerum volore 
sim lam ipidernatum dolupti consece 
sedit, ut idundandia quo omnia vo-
luptat. Numqui nate nulparia volorer 
runtempeles es autem rem eos audi 
delestiur, numqui ditem. Et re, nos 
abo. Xerumqu idestiatus iliquiam 
velecus ea simolscimi, odipicia sincti 
optate cus alique pore perum lam 
ium et atiis deles id exerumq uaerest 
issus, qui voluptas dollibus voluptat 
porume enimet dercipi dellut occum 
nullicaeri aut re doluptas eicit vollam 
int aut re sitate occat.

Planung und Kosten
Non reicta sita quo cus esciaturibea 
volore, audit laci dolupta tisincil ipic-
tur aut alit hitatem sae soluptaerum 
qui vel mos nullatem fugitium laborro 
rionectotat et hilliquodis ma erovi-
tium eum re latam, offici nos ipient 
plaut aut mi, illacitatem. Et rereres 
tionsed maionse ntempeliqui dolendi 
similit molupturem dolores sunditio 
inciusdae. Itatur, sit atur, cum faccus 
et, consent dolo bla a explibeat 
fugiati aut esequati bea dolor repra 
qui cus qui num sus am qui dolut 
m volor am, inisimus et quatesequi 
dolorep udandan dandit excestrup-

tur as sequam quas dem reresequae 
voluptat ex ea provid quident re sum 
rerum expliqui dolum ea dolorporae. 
Agnam dolupta tiatet magnatemquo 
axim sus. Enis as et omnia net provit, 
sitate et, simus, eos aditatur, inulpa 
audit ea sim accum quatesc ipsan-
dae illenda nemporem. 

Prämierung und ein Abschied
Tem voluptatio doluptae cus, sequi 
rem endipis volut qui natquaesci 
nimet laut quibust doloreium eturec-
tatqui coressu ndandeliqui dolore, 
offic totas dis et voleste nihitias et 

Ausgezeichnete
Fassade kommt
aus Bern

Die plastische Gestaltung von Fassaden und 
anderen Oberflächen unter anderem durch 
Verputz und Stuck belebt die Architektur. 
Dieses Thema beleuchteten am Architektur-
Symposium der appli-tech Fachleute aus 
Planung, Handwerk und Akustik. 

testrum es sunti dolesci 
llant. At a que num estia 
del inum faccuscimi, odipi-
cia sincti optate cus alique 
pore perum lam

testrum es sunti dolesci llant. At a que num 
estia del inum faccuscimi,.

occatin con pelictiscil magnist, sum 
res most et optiis simendebist, as 
autes exeriat empostistius eiuntis 
est alictotaque es et aut haris utem 
si cusam et enis velit, consed quidus 
esequiatusa audi dolore, officipsam 
ea ped quam deliciae ressum inum 
asit quate evelibus reperro beruntis 
iumque nonserro odis most et hilli-
quodis ma erovitium eum.

OLAF STREHMLE
Architekt Sager  &   Strehmle

«Wenn wir der 
Substanz keinen 
Wert geben, wird 
diese auch nie 
ein schützens-
wertes Objekt 
sein»

Text: Peter Meissner
Bilder: Raphael Briner

Zuschlag
Sonderausgabe +25 %
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Marktinfos sind kurze Artikel, die Produkte-PR oder andere Unternehmens-
informationen (zum Beispiel Wechsel in der Führung, Eröffnung eines  
neuen Verkaufscenters, Neubau des Unternehmenssitzes) präsentieren.  
Sie  bestehen aus Text und einem Bild (keine Logos oder Grafiken). Voraus-
setzung ist, dass sie einen Newsgehalt bieten. Dieser ist gegeben, wenn 
die Produktelancierung oder das Ereignis nicht mehr als 12 Monate  
zurückliegen.

Advertorial «Marktinfo»

Preise in CHF exkl. MwSt.

Print-Kommunikation 

Advertorial «Marktinfo»

1⁄2 Seite hoch

• 1 Bild (300 dpi, mind. 2 MB)
• 1200 Zeichen (exakt)

Print 1635.–

Print/Web 2165.–

1⁄1-Seite

• max. 3 Bilder (300 dpi, 
mind. 2 MB)

• 2500 Zeichen (1 Bild)
• 1500 Zeichen (2–3 Bilder)

Print 3140.–

Print/Web 3715.–

1/1-Seiten 1/2-Seiten

56 57

applica 1-2024 applica 1-2024

Marktinfo Marktinfo

Veränderungen in der 
Geschäftsleitung der Peka

Tobler-Gruppe mit neuen 
Gerüstsystemen

Spezialfarben mit einem 
Hauch von Luxus
Ihit laceriatis aut fugit vit eture archici 
occum evenia cusciis molupist minim 
doluptae explibusa versped ulla 
verum explatempore endisimusdam 
quis dit omnimod iorrupt ibusdam 
aut as sum voloriat ium sunt aut licia 
dolorest, quo illupta tectorror sam 
que nus am desequas. 

Verschiedene Facetten
dolo tendeli quuntium rerum volore 
sim lam ipidernatum dolupti consece 
sedit, ut idundandia quo omnia vo-
luptat. Numqui nate nulparia volorer 
runtempeles es autem rem eos audi 
delestiur, numqui ditem. Et re, nos 
abo. Xerumqu idestiatus iliquiam 
velecus ea simolup tatioribus vitium 
et velia illignam rem quo conet int 
lam, si beatem hitium harunt quatis 
con pori tem il imporeici ut pedipist 
volum ducite derum rem into quam 
qui testrum es sunti dolesci llant. At 
a que num estia del inum faccuscimi, 
odipicia sincti optate cus alique pore 
perum lam ium et atiis deles id exe-

rumq uaerest issus, qui voluptas dol-
libus voluptat porume enimet dercipi 
dellut occum nullicaeri aconsent dolo 
bla a explibeat fugiati aut esequati 
bea dolor repra qui cus qui num sus 
am qui dolut m volor am, inisimus et 
quatesequi dolorep udandan dandit 
excestruptur as sequam quas dem 
reresequae voluptat ex ea provid 
quident re sum rerum expliqui dolum 
ea dolorporae. Agnam dolupta tiatet 
magnatemquo axim sus. Enis as et 
omnia net provit, sitate et, simus, eos 
aditatur, inulpa audit ea sim accum 
quatesc ipsandae illenda nemporem. 

Prämierung und ein Abschied
Tem voluptatio doluptae cus, sequi 
rem endipis volut qui natquaesci ni-
met laut quibust doloreium eturectat-
qui coressu ndandeliqui dolore, offic 
totas dis et voleste nihitias et occatin 
con pelictiscil magnist, sum res most 
et optiis simendebist, as autes exeriat 
empostistius eiuntis est alictotaque 
es et aut haris utem si cusam et enis 

velit, consed quidus esequiatusa audi 
dolore, officipsam ea ped quam deli-
ciae ressum inum asit quate evelibus 
reperro voluptaecea pro dissusapidis 
ducid quo volorum, utatia venduntem 
solores arum faccatur alitatemquas 
eossed quam ipsa porempero tem 
ex ex et ex eum aris eat.volorem aut 
occus reptate nonse plibeat venis sit 
estrum sin cum sim eaas magnis ver-
ferum, simenist fugia veles numque 
di dolutemod molorestio. Aliaturibus 
noneces demodia simint hitat. Onse-
qui to quibers pictiam esse cullab id 
minveli quidia eatisi quos qui temo. /

Meilenweiler AG
Gipsereiunternehmen, Andwil (SG)
www.mustermann.ch

Mato 3 ist ein neuartiges Gerüstsystem, das sowohl als Rahmen
gerüst als auch als flexibles Stielgerüst verfügbar ist. Bild: zVg 

Von links: Christian Nüssli, Jürg Nüssli, Rico Bernardi. Bild: zVg 

(Peka) Nach rund 33 Jahren an der Spitze der Peka 
Pinselfabrik AG hat Christian Nüssli den Vorsitz der 
Geschäftsleitung (GL) an seinen jüngeren Bruder Jürg 
Nüssli abgegeben. Christian Nüssli wird weiterhin als 
Mitglied der GL für den Bereich Betrieb/Beschaffung 
zuständig sein und die Strategie des Unternehmens als 
Mitglied des Verwaltungsrates mitbestimmen.

Jürg Nüssli wurde 2006 in den Verwaltungsrat der Peka 
gewählt und ist seit 2013 auch operativ als Mitglied der 
Geschäftsleitung in verschiedenen Funktionen tätig. 
Als Vorsitzender der Geschäftsleitung wird sich der 
Betriebsökonom FH/HWV in Zukunft mit zusätzlichen 
Organisations- und Führungsaufgaben sowie wichti-
gen strategischen Projekten zur Weiterentwicklung der 
Firma befassen. Die Hauptverantwortung für den Ge-
samtbereich Marketing und Verkauf hat Peka Rico Ber-
nardi anvertraut und ihn dazu per 1. Mai 2023 in die GL 
befördert. Bernardi hat ursprünglich den Malerberuf er-
lernt. Mit seiner langjährigen Berufspraxis und zahlrei-
chen Weiterbildungen im Personalwesen, im Marketing 
und im Verkauf verfügt der eidgenössisch diplomierte 
Verkaufsleiter über optimale Voraussetzungen zur Aus-
übung seiner verantwortungsvollen Funktion.

Eine weitere Mutation im GL-Team der Peka betrifft 
Bruno Schmid, den Leiter Finanzen/Informatik. Er wird 
im Verlaufe dieses Jahres auf seinen Wunsch vorzeitig 
in den wohlverdienten Ruhestand treten. /

Peka Pinselfabrik AG
Telefon 071 992 05 05
www.peka.ch

(Tobler) Nach mehrjähriger Entwicklungsarbeit sind 
nun All-in-one-Gerüstsysteme Mato 3 und Absturz-
sicherungen Mato Pro aus Aluminium im Einsatz. Auch 
bei Treppentürmen, Bewehrungsgerüsten mit und ohne 
Rollen sowie Baustellenzugängen gibt es Neuigkeiten 
von Tobler.

Einzigartige Beläge
Mato 3 ist ein neuartiges Gerüstsystem und arbeitet 
mit einer Breite von 75 cm. Einzigartig sind die Beläge, 
mit denen sich ein spaltenfreier Gerüstbau realisie-
ren lässt. Aufgrund der Belagbreiten von 25 bis 75 cm 
können beliebige Flächen und Übergänge gebaut 
werden. Mato 3 ist sowohl als Rahmengerüst für hohes 
Tempo sowie als flexibles Stielgerüst verfügbar. Das 
kupplungsfreie System arbeitet mit H-Rahmen, Stuhl-
rahmen, T-Rahmen und vielem mehr.

Auch am Dach glänzt Tobler mit Leichtbau und 
Logistik. Bei den neuen leichten Integralkonsolen mit 
Traufgittern aus Rundrohr sind Erweiterungen und der 
Giebelanschluss besonders einfach. Weitere Vorteile 
sind: keine Beschädigungen der Hauswand und ein-
fache Bordbrettmontage.

Baustellengerüste sind ein weiteres wichtiges Wachs-
tumsfeld der Tobler-Gruppe. So sind neue, versetzbare 
Treppentürme, Baustellenzugänge und Kabelbrücken 
verfügbar. Für die Bewehrungsgerüste kommen Mato-
3-Bordbretter zum Einsatz, die auf jede Art von Modul-
gerüst passen und somit herstellerunabhängig sind. /

Tobler AG
Telefon 071 886 06 53 
www.tobler-ag.com

KOMBIRABATT

KOMBIRABATT

Zuschlag
Sonderausgabe +25 %
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Preise in CHF exkl. MwSt.

  *  Randabfallend (RA) 
exkl. 3 mm Beschnitt rundum

  Schutzzone oben für Kennzeichnung (25 mm)

Print-Kommunikation 

Publireportage

Panoramaseite

Print 5710.–  

Print/Web** 6280.–   KOMBIRABATT

1⁄1-Seite

Print 2855.–  

Print/Web** 3140.–   KOMBIRABATT

** Offene Daten anliefern

1⁄2-Seite quer

Print 1485.–

Print/Web** 1635.–   KOMBIRABATT

Panoramaseite 
SP: 395 × 260 mm 
RA: 420 × 297 mm*

1/1-Seite 
SP: 183 × 247 mm 
RA: 210 × 297 mm* 

1/2-Seite quer
SP: 183 × 121 mm 
RA: 210 × 141 mm*

Publireportagen sind Text-Bild-Anzeigen im Fachmagazin Applica. Die Auf-
traggebenden liefern fertige Druckdaten (PDF). Thema, Inhalte und Design 
werden durch die Auftraggebenden definiert. Dank der hohen Glaub-
würdigkeit, die sie beim Zielpublikum geniessen, sind Publireportagen eine 
äusserst wirkungsvolle Werbeform. Im Vergleich zu Verlagsbeiträgen weisen 
sie andere Schriften und Layouts auf und sind  zudem von den Auftragge-
benden deutlich mit dem Rubriktitel «Publireportage» gekennzeichnet.

Kombination Publireportage und Online-Advertorial

In Kombination mit Print können Publireportagen als Advertorial auch auf 
smgv.ch publiziert werden. Dafür wird der Text nach den redaktionellen 
Regeln der Applica redigiert. Die Auftraggebenden liefern für online offene 
Textdateien (Word) und die Bilder (max. 2 MB, Querformat 3:2) separat an.

Gelieferte druckfertige Publireportage

Zuschlag
Sonderausgabe +25 %
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* 1,5 mm seitlich verkürzt

Preise in CHF exkl. MwSt.

Print-Kommunikation 

Beilagen

Mit einer Beilage im Fachmagazin Applica erreichen Sie ein interessiertes 
Fachpublikum und können sich und Ihre Marke wirkungsvoll in Szene setzen. 
Möglich sind sowohl eingebundene als auch lose Beilagen.

Beilagen in der Mitte eingeheftet 

Anzahl  
bedruckte Seiten

Deutsch
4500 Ex.

Sonderausgabe
10  000 Ex.

4 Seiten auf Anfrage auf Anfrage

6 Seiten auf Anfrage auf Anfrage

8 Seiten auf Anfrage auf Anfrage

Portokosten gewichtsabhängig gewichtsabhängig

Ausgaben französisch und italienisch (1/2025, 4/2025, 7/2025, 9/2024)

auf Anfrage

Lose Beilagen (max. A4) 

Anzahl  
bedruckte Seiten

Deutsch
4500 Ex.

Sonderausgabe
10 000 Ex.

2 Seiten 2900.– 3625.–

4 Seiten 3300.– 4125.–

6 Seiten 4200.– 5250.–

8 Seiten 4400.– 5500.–

Beilagen mit grösserem 
Umfang auf Anfrage

auf Anfrage auf Anfrage

Portokosten gewichtsabhängig gewichtsabhängig

Ausgaben französisch und italienisch (1/2025, 4/2025, 7/2025, 9/2025)

auf Anfrage

4 Seiten

8 Seiten (mit Klappen*)

6 Seiten (mit Klappe*)

8 Seiten
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Print-Kommunikation 

Technische Angaben

Druckunterlagen
Senden Sie uns Ihre Inserate bitte in digitaler
Form als Druck-PDF (PDFX-4:2008, ohne 
Verschlüsselung, mit allen eingebundenen 
Fonts).

Bildauflösung/Bildformate
CMYK- und Graustufenbilder 300 dpi  
bei Abbildungsgrösse, mind. 2 MB
Strichbilder 1200 dpi
Profil: PSOcoated_v3
In der Regel eignen sich Bilder 
im Querformat 3:2 am besten

Druckunterlagen senden an:
applica@fachmedien.ch
Telefon 044 928 56 11

Redaktionelle Beiträge 
(Text und Bilder) senden an:
applica@smgv.ch

Verwendete Programme
Adobe Acrobat
Adobe InDesign

Sprachliche Regeln für redaktionelle Beiträge
Substantive inkl. Firmen- und Produktenamen 
mit grossem Anfangsbuchstaben (Ausnahme: 
appli-tech).

Innerhalb von Wörtern keine Grossbuchstaben. 
Ausnahme: Bei Firmen- und Produktenamen, 
die aus mehreren Wörtern bestehen, können 
die Wortanfänge mit einem Grossbuchstaben 
markiert werden. 

Abkürzungen werden bis zu drei Buchstaben 
versal geschrieben. Abkürzungen mit mehr als 
drei Buchstaben werden nur versal geschrieben, 
wenn sie nicht als Wort aussprechbar sind.

Zeichenzahl
Angaben zur Anzahl Zeichen gelten immer  
inkl. Leerzeichen.

Druck
Bogenoffset

Papierqualität
Umschlag: Quatro Silk 170 g/qm
Inhalt: Profitop Opak 100 g/qm
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Digitale Kommunikation

www.smgv.ch – die 
 Plattform für die Maler- 
und die Gipserbranche

Die Webplattform www.smgv.ch basiert auf moder-
nen Technologien und ist für alle Endgeräte optimiert 
(Desktop, Mobile, Tablet). Die Applica-Inhalte sind 
unter der Rubrik «News & Applica» eingebunden.  
Die Plattform ist crossmedial verknüpft und wird  
laufend erweitert. 

5000 
Nutzer pro Monat

28’700 
Seitenaufrufe pro Monat

Quelle: Google Analytics, Januar bis September 2024
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Digitale Kommunikation 

Banner

Banner 

Werbemittel Desktop Mobile/Tablet pro Mt./Rubrik

1 Bigboard (nur statisch) 1324 × 400 px 708 x 354 px 1100.–*

2 Billboard 970 × 250 px 320 x 100 px 990.–*

3 Halfpage Ad mitlaufend 300 × 600 px 320 x 320 px 840.–*

4 Rectangle 300 × 400 px 300 × 400 px 750.–*

* Max. drei Banner auf gleiche Position gebucht  

Technisches
• JPG, PNG, GIF
• max. 150 KB
• Sujet frei wählbar
• Informationen für Verlinkung 

 müssen mitgeliefert werden
• Wenn das Sujet einen weissen 

Hintergrund hat, braucht das 
Banner einen schwarzen oder 
 farbigen Rahmen zur Abgrenzung

Buchbare Rubriken (Werbemittel)
Home-Seite (2)
Stellenportal (2)
News & Applica (1, 2, 4)
News & Applica Artikelseite (3)
Bildung & Karriere – Detailseite (2)

3

3

4

4

1

2

1

2

2

2

2

2

Preise in CHF exkl. MwSt.

News & Applica Home /  Bildung & Karriere

Stellenportal

News & Applica – Artikelseite 

Mobile

Wiederholungsrabatte 

3-mal 5 % Rabatt

6-mal 10 % Rabatt

10-mal 15 % Rabatt

Pro Kalenderjahr buchbar
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Digitale Kommunikation 

Advertorial und Publireportage

Advertorial «small»

Web 
770.–/Monat 

Jede weitere Woche 
Fixierung Web 110.–

• inkl. 1 Woche Fixierung
• Text- und Bildmaterial 

vom  Kunden geliefert, von 
der Redaktion redigiert

• ca. 1300 Zeichen 
• 1 Bild: Querformat 3:2, 

max. 2 MB
• 1 Keyword verlinkt  

mit Landingpage 

Web + 1⁄2-Seite Print 
2165.–/Mt.

Spezifikationen Text und 
Bilder Print: siehe Seite 11

Advertorial «medium»

Web 
990.–/Monat 

Jede weitere Woche 
Fixierung Web 110.–

• inkl. 1 Woche Fixierung
• Text- und Bildmaterial 

vom  Kunden geliefert, von 
der Redaktion redigiert

• ca. 2000 Zeichen 
• max. 3 Bilder: 

Querformat 3:2, 
max. 2 MB pro Bild

• 1 Bild im Lauftext kann 
durch ein Video ersetzt 
werden. Video eingebettet 
in Youtube/Vimeo oder 
max. 30 MB

• 2 Keywords verlinken mit 
 Landingpage

• Teaser auf Facebook-Seite 
SMGV und Linkedin

Web + 1⁄1-Seite Print 
3715.–/Mt.
 
Spezifikationen Text und 
Bilder Print: siehe Seite 11

Advertorial «large»

Web 
1140.-/Monat 

Jede weitere Woche 
Fixierung Web 110.–

• inkl. 1 Woche Fixierung
• Text- und Bildmaterial 

vom  Kunden geliefert, von 
der Redaktion redigiert

• ca. 4000 Zeichen 
• max. 5 Bilder: 

Querformat 3:2, 
max. 2 MB pro Bild

• 1 Bild im Lauftext kann 
durch ein Video ersetzt 
werden. Video eingebettet 
in Youtube/Vimeo oder 
max. 30 MB

• 3 Keywords verlinken mit 
 Landingpage

• Teaser auf Facebook-Seite 
SMGV und Linkedin 

Web + 2⁄1-Seite Print 
6900.–/Mt.

Spezifikationen Text und 
Bilder Print: siehe Seite 11

KOMBIRABATT

KOMBIRABATT KOMBIRABATT

Advertorials (redaktionell aufbereitete Inhalte) und Publireportagen (vom 
Auftraggebenden gestaltete Inhalte) sind als reine Online-Beiträge auf der 
Website www.smgv.ch oder in Kombination mit entsprechenden Beiträgen 
im Fachmagazin Applica möglich. Beide werden auf der Website als 
Advertorial aufbereitet und sind darauf deutlich gekennzeichnet. Weitere 
Infos zu Inhalt und Form siehe Seiten 11 und 13.  
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Digitale Kommunikation 

Rubrikeneinträge 
«Stellen & Marktanzeigen»

Stellenangebote, Stellengesuche,  
Geschäfts- und Marktanzeigen  

Web       Laufzeit 30 Tage* 490.–

Web       Laufzeit 60 Tage* 590.–

Preise inkl. Aufschaltung

* Schaltung jederzeit möglich

** Anzeigen Print nur Hochformat Preise in CHF exkl. MwSt.

Kombi Stellenangebote und Marktanzeigen 

Laufzeit 30 Tage* Laufzeit 60 Tage*

Web + 1/2-Seite Print 1775.– 1865.–                 KOMBIRABATT

Web + 1/4-Seite Print** 1265.– 1355.–                 KOMBIRABATT

Web + 1/8-Seite Print** 1055.– 1145.–                 KOMBIRABATT

Kombi Stellengesuche

Laufzeit 30 Tage* Laufzeit 60 Tage*

Web + 1/4-Seite Print** 750.– 830.–                   KOMBIRABATT

Web + 1/8-Seite Print** 660.– 735.–                   KOMBIRABATT

Technische Angaben
• Firmenlogo: JPG oder PNG, max. 2 MB, längere Seite 703 Pixel
• Inhalt: Text inklusive Post- und Webadresse als PDF oder Word

SMGV- 
Mitglieder und 

Magnum-Partner 
profitieren von  

15 % Rabatt
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Digitale Kommunikation 

E-Newsletter

PR-Newstext Sonderausgabe 9/2025

Teaser-Text mit Bild im Newsletter mit Verlinkung auf Inhalt der Website 
www.smgv.ch oder auf andere Website.  
Nur im Newsletter der Sonderausgabe möglich.

1  × Newsletter Sonderausgabe 440.–

• 1 Bild mit einem Teasertext 300 Zeichen inkl. Leerzeichen plus kurzer Titel
• Bild 626 x 700px, max. 500 KB
• Link auf www.smgv.ch oder andere Website
• Versand an alle Abonnentinnen und Abonnenten des Newsletters
• Der Newsletter zur Sonderausgabe erscheint am 25.11.2025  

AS ist am 31.10.2025

Banner «Exklusivplatzierung»

Banner-Werbung im Newsletter oberhalb des Footers.  
Mit Verlinkung auf Online-Artikel auf www.smgv.ch oder externen Seiten

Format einzeln 3-fache Erscheinung 
5 % Wiederholungsrabatt

970 × 250 px 990.– 940.– 

Technisches
• Sujet frei wählbar
• JPG, PNG (max. 150 KB)
• Informationen für Verlinkung müssen mitgeliefert werden
• Wenn das Sujet einen weissen Hintergrund hat, braucht das Banner einen 

schwarzen oder farbigen Rahmen zur Abgrenzung

Preise in CHF exkl. MwSt.

Erreichen Sie Ihre bestehenden und potenziellen Kundinnen und Kunden  direkt 
und effektiv – mit einer Werbeanzeige in unserem Newsletter. 

• wird an rund 3700 Empfängerinnen und Empfänger versandt
• monatlicher Newsletter 
• 1 Newsletter zur Sonderausgabe Applica 

Sichern Sie sich eine prominente Platzierung im Branchenumfeld und profitie-
ren Sie von maximaler Aufmerksamkeit für Ihr Unternehmen und Ihre Produkte. 

Banner
NEU

Erscheinungsdaten
21.01.2025 (AS 03.01.2025)
25.02.2025 (AS 31.01.2025)
25.03.2025 (AS 28.02.2025)
22.04.2025 (AS 28.03.2025)
20.05.2025 (AS 26.04.2025)
24.06.2025 (AS 30.05.2025)
22.07.2025 (AS 27.06.2025)
19.08.2025 (AS 25.07.2025)
23.09.2025 (AS 29.08.2025)
21.10.2025 (AS 26.09.2025)
11.11.2025 (AS 31.10.2025)
19.12.2025 (AS 28.11.2025)

Abweichungen um wenige 
Tage sind möglich.
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Verlagsinformationen

Das Fachmagazin für das Maler- und das Gipsergewerbe  

Offizielles Organ von:

 
Schweizerischer Maler- und Gipserunternehmer-Verband SMGV 
Verband Schweizerischer Korrosionsschutz-Firmen VSKF 
AVA-Color, Vereinigung für Bildung in Beschichtung, Farbe,  
Form und Gestaltung

www.smgv.ch 
Online-Plattform für das Maler- und das Gipsergewerbe 

Verlag und Redaktion 
Oberwiesenstrasse 2 
Postfach 
CH-8304 Wallisellen 
Telefon 043 233 49 49 
applica@smgv.ch 
www.smgv.ch

Redaktions- und Verlagsleitung 
Raphael Briner, raphael.briner@smgv.ch

Redaktion 
Cornelia Sigrist, cornelia.sigrist@smgv.ch

Redaktionskommission 
Mario Freda, Zentralpräsident SMGV 
Silvia Fleury, Direktorin SMGV 
Yvonne Saccomanno, stv. Direktorin SMGV, Bereichsleiterin Kommunikation 
Christoph Fontana, Bereichsleiter TD Gipsergewerbe SMGV 
Peter Seehafer, Bereichsleiter TD Malergewerbe SMGV

Anzeigenmanagement 
FACHMEDIEN
Zürichsee Werbe AG
Mathias Bettschart, Leitung Verkauf
Telefon 044 928 56 04, mathias.bettschart@fachmedien.ch

Tiefenaustrasse 2, 8640 Rapperswil-Jona
Telefon 044 928 56 11 
applica@fachmedien.ch 

Erscheinungsweise/Sprachen 
10 Ausgaben pro Jahr auf Deutsch,  
4 Ausgaben auf Französisch und Italienisch.  
Vollständige Applica auch als E-Paper.  
Ausgesuchte Artikel auf www.smgv.ch.

Auflage 
Gedruckte Auflage: 4500 Exemplare 
Verbreitete Auflage (Wemf/SW 2023/2024): 3533 Exemplare 
Sonderausgabe: 10 000 Exemplare

Reichweite 
11 000 Leserinnen und Leser pro Ausgabe (Leserumfrage) 
Zielgruppen: Maler-/Gipsergewerbe, Industrielackier- und 
 Korrosionsschutzbetriebe, Berufsschulen, Farben- und Lack-
produzenten, Putz- und Gipsproduzenten, Dämmstoffindustrie, 
Architekten/Planer 

Abonnementspreise  
Jahresabonnement (exkl. MwSt.) 

SMGV-Mitglieder 
Abo: In der Mitgliedschaft enthalten, Zusatzabo: CHF 90.–

Nichtmitglieder 
Abo: CHF 125.–, Zusatzabo: CHF 105.–, Auslandabo: CHF 160.–
Kündigung des Abonnements jeweils auf Ende Jahr möglich.
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Geschäftsbedingungen

Rabattierung
Mitglieder und Magnum-Partner des SMGV erhalten 15 Prozent Rabatt auf Rubriken-
inserate, Stellenangebote und Marktanzeigen. Wiederholungsrabatte (siehe 
 Mediadaten S. 8) werden basierend auf der Anzahl Erscheinungen im  Kalenderjahr 
 gewährt. Für Einzelbuchungen werden keine Wiederholungsrabatte gewährt.
 
Beraterkommission (BK)
Es werden 10 Prozent Beraterkommission auf den Nettopreis gewährt. Stellen-
anzeigen und Beilagen sind nicht kommissionsberechtigt.
 
Verantwortung für textlichen Inhalt
Für den textlichen Inhalt einer Anzeige trägt der Auftraggeber die alleinige 
 Verantwortung. Der Verlag kann Anzeigen, deren Inhalt oder Form den  
Verlagsinteressen zuwiderlaufen, ohne Angabe eines Grundes ablehnen.
 
Beanstandungen
Beanstandungen müssen innerhalb von 14 Tagen nach Erscheinen der jeweiligen 
Ausgabe erfolgen; spätere Reklamationen werden nicht mehr berücksichtigt.
 
Druckfehler
Druckfehler, die weder Sinn noch Wirkung der Anzeige stören oder auf einem 
allfälligen «Gut zum Druck» nicht korrigiert wurden, berechtigen nicht zu 
 Preisnachlässen. Der Verlag gewährleistet eine drucktechnisch gute Wiedergabe 
der Anzeigen, sofern der Auftraggeber für das jeweilige Druckverfahren einwand-
freie, druckfertige Unterlagen geliefert hat. Geringe Tonabweichungen liegen  
im Toleranzbereich der Druckverfahren sowie der verwendeten Papiere und 
 Farben und begründen keine Preisnachlässe. Verspätete Auslieferung der Ausgabe 
 berechtigt nicht zu Entschädigungen.
 
Gut zum Druck (GzD)
GzD für Anzeigen werden nur auf ausdrücklichen Wunsch eingeholt und  
ohne Gegenbericht bis zum angegebenen Termin wird der Probeabdruck als in 
 Ordnung betrachtet.
 
Platzierungsvorschriften/-wünsche
Für Anzeigen mit festen Platzierungsvorschriften wird ein Zuschlag gemäss aktuel-
len Mediadaten erhoben. Für Platzierungswünsche wird kein Zuschlag erhoben, sie 
sind deshalb nicht garantiert, werden aber nach Möglichkeit umgesetzt.
 

Die Applica wird in der FSC-zertifizierten Druckerei Cavelti AG 
in Gossau gedruckt. Das FSC-Label garantiert – durch eine 
lückenlose Prüfung der Rückverfolgbarkeit – zertifizierte umwelt- 
und sozialverträgliche Waldwirtschaft.

Weitere Dienstleistungen
Der Auftraggeber wird gebeten, die Druckunterlagen für die Ausführung 
 seines Auftrags vollständig zur Verfügung zu stellen. Die Gestaltung oder 
Abänderung von Anzeigen sowie weitere notwendige oder bestellte 
 grafische Arbeiten und Reproduktionsmaterialien (Zeichnungen, Fotos, 
 Retuschen, Montagen, Fotolithos usw.) werden separat verrechnet.

Stornierungen  / Änderungen
Die Stornierung einer Standard-Anzeige im Innenteil ist bis 21 Tage vor 
Anzeigenschluss kostenlos möglich. Bei Stornierungen weniger als 21 Tage 
vor Anzeigenschluss werden 35 Prozent des bestätigten Preises verrechnet. 
Wird eine Anzeige nach Anzeigenschluss storniert, werden 100 Prozent des 
bestätigten Anzeigenpreises verrechnet.

Titelseiten und Spezialplatzierungen können bis 120 Tage vor Anzeigen-
schluss kostenfrei storniert werden. Danach werden 100 Prozent des bestä-
tigten Anzeigenpreises verrechnet.

Eine Änderung der Anzeigenvorlage nach Anzeigenschluss wird mit 
CHF 80.  - verrechnet.
 
Gerichtsstand
Der Auftraggeber anerkennt Bülach als Gerichtsstand. Der Vertrag 
 untersteht schweizerischem Recht.

Drucksache

myclimate.org/01-23-476350

Klimaoptimierte Waldbewirtschaftung im Kanton Solothurn
Seit der appli-tech 2023 ist der SMGV Mitglied von KMU Clima 
und kompensiert so seinen CO2-Ausstoss. Beim Druck einer 
Ausgabe der Applica fallen rund 1,6 Tonnen CO2 an. Diese kom-
pensieren wir via ein Projekt von Myclimate: Durch reduzierte 
Holznutzung wird in einem Waldgebiet im Kanton Solothurn die 
Waldbewirtschaftung klimaoptimiert.


