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Response Zentral

Wolfsmilch: 
vielfältige Stauden
Garten So unterschiedlich ihr 
Aussehen, so vielseitig die 
Verwendung der Euphorbien.  Seite 37

ANZEIGE

Die Gebäudehülle ist weit mehr als reiner Schutz 
vor Witterungseinflüssen und Lärm: Sie be-
stimmt das äussere Erscheinungsbild des Ge-
bäudes und trägt massgeblich zum Komfort im 
Inneren bei. Auch in Bezug auf die Energiebi-
lanz spielt die Gebäudehülle eine zentrale Rol-
le – eine effizient gestaltete Fassade hilft, den 
Energieverbrauch zu reduzieren. Moderne, 
multifunktionale Gebäudehüllen weisen gar 

Gemeinsamkeiten mit der menschlichen Haut 
auf. So passen sich intelligente Fassaden wie 
unsere Haut den Tages- und Jahreszeiten an, 
reagieren auf Wetter- und Klimaveränderun-
gen, und es braucht dadurch immer weniger 
Energie, um die gewünschten Raumbedin-
gungen zu erreichen. 

Bei der Planung oder Sanierung der Gebäu-
dehülle sollte auch der Hagelschutz berücksich-

tigt werden. Robuste und hagelsichere Bauteile 
schützen die Fassade vor Schäden.

Die Gebäudehülle dient nicht nur uns Men-
schen als Schutz, auch Tiere nutzen sie: Fleder-
mäuse beziehen Quartiere in Spalten, hinter Fens-
terläden und Fassadenverschalungen oder unter 
Dachziegeln. Gelegentlich führt dies zu Konflik-
ten. Was kann man tun bei solch einem Mensch- 
Fledermaus-Konflikt?  Seiten 13 – 25

Pop-up-Stores 
füllen Leerstände
Rechtliches Eine klar geregelte 
Zwischennutzung hilft, Leerstände zu 
vermeiden.  Seite 3

Gletscherschmelze 
und Wasserkraft
Umwelt Glaziologe Dr. Matthias Huss 
beantwortet im Interview aktuelle 
Fragen rund ums Thema.  Seite 38

Mehr als nur Hülle
Gebäudehülle Fassaden schützen vor Niederschlag, Witterungseinflüssen und Geräuschen und 
erfüllen stetig steigende Anforderungen im Hinblick auf Klimaschutz und Energieeffizienz. 

Eine attraktive Fassade zieht Blicke auf sich, wie es das Bild aus dem Frühling zeigt. Viel wichtiger ist aber ihre Funktion als Schutzhülle des Gebäudes. BILD 4B AG fassadenreiniger.ch

Unsere Kunden wissen, dass

- das Preis-Leistungsverhältnis stimmt

- das Verfahren sehr oberflächenschonend ist

- das angewendete Produkt sehr hochwertig ist

- kein Gerüst notwendig ist

- ein Langzeitschutz gegeben ist

- kein Bleichmittel eingesetzt wird

- wir in der ganzen Schweiz tätig sind

Seit über 12 Jahren Fassadenreinigung

079 855 61 60

Fassadenreiniger.ch GmbH

info@fassadenreiniger.ch

www.fassadenreiniger.ch
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Mediadokumentation 2024

	• Klarer Zielgruppenfokus
	• Hohe Glaubwürdigkeit
	• Starke Leserbindung
	• Hohe Reichweite
	• Tiefer Kontaktpreis

Der Schweizerische Hauseigentümer – die bedeutendste Fachzeitung  
für Haus- und Stockwerkeigentum

Neue Adresse ab 1.1.2024:
Zürichsee Werbe AG · Tiefenaustrasse 2 · CH-8640 Rapperswil
T +41 44 928 56 11 · hev@fachmedien.ch
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Konzept und Inhalt

Der Schweizerische Hauseigentümer ist ein praxis-
orientierter Ratgeber für Haus- und Stockwerk-
eigentum. Die Zeitung erscheint 22-mal im Jahr und 
informiert ihre Leserinnen und Leser umfassend über 
alle für Wohneigentümer relevanten Themen. Sie ist  
die bedeutendste Publikation für das private Haus- und 
Grundeigentum.

Redaktionelle Schwerpunkte in fünf Rubriken:

	• Im Fokus 
Informationen über Politisches, Rechtliches und 
den Schweizer Immobilienmarkt: Politik des 
Hauseigentümerverbandes, Polit- und Parlament-
News, Vernehmlassungen und Stellungnahmen 
zu wohnpolitischen Themen. Ausserdem: Bundes-
gerichtsentscheide, Ratgeber, Tipps für den 
Vermieteralltag, Rechtsfragen, Informationen zum 
Stockwerkeigentum oder Nachbarrecht. 

	• Wohnen 
Bad- und Küchenneuheiten, Umbaureportagen, 
Innenarchitektur, Möbel, Smart Living, Elektro-
mobilität, Garten und Terrasse sowie Haustiere. 
Autoren mit einem guten Gespür für Trends liefern 
spannende Reportagen rund ums Wohnen. 

	• Sanieren 
Praktische Tipps und Fachartikel zum Bauen, 
Umbauen, Sanieren sowie zur Gebäudetechnik. 
Berichte über energetische Sanierungen, 
Heizungsersatz und Hinweise auf Förderprogramme.

	• Geld 
Fachbeiträge rund ums Finanzieren, Vorsorgen  
und das Thema Steuern stehen in dieser Rubrik  
im Zentrum. 

	• Unterwegs 
Die Zeitung nimmt ihre Leserinnen und Leser 
mit auf HEV-Exklusivreisen. Hotelangebote und 
Ausflugsideen werden vorgestellt. Ausserdem: 
Reisereportagen und Mobilitätsthemen.

Auflagen
Versandauflage 	 333 330 Exemplare  
WEMF/SW beglaubigt 2023 	 334 407 Exemplare

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Mit ihren massgefertigten Insek-
tenschutzprodukten sorgt die 
Rutschmann AG dafür, dass In-
sekten draussen bleiben. Damit 
das optimal gelingt, sind individu-
ell angefertigte Lösungen nötig. 
Die Rutschmann AG stellt des-
halb für jeden Anwendungsfall 
und die unterschiedlichsten Ein-
bausituationen den passenden 
Insektenschutz her.

Umfassende Beratung  
als Trumpf
Das Angebot der Rutschmann AG 
reicht von einfachen Spannrah-
men über die bekannten Rollos 
und Pendeltüren bis hin zu Elek-
trorollos und Schiebeanlagen. 
Das Herzstück jeder Insekten-
schutzlösung ist das Gewebe. 
Unterschiedliche Anwendungs-

fälle verlangen jeweils nach ge-
eigneten Materialien. Deshalb 
bietet die Rutschmann AG in die-
sem Bereich eine grosse Vielfalt 
an. So finden Sie im Sortiment 
das praktisch unsichtbare und 
patentierte Transpatec-Gewebe 
mit höherer Luftdurchlässigkeit 
und Witterungsbeständigkeit, wie 
auch Pollenschutzgewebe für Al-
lergiker oder kunststoffumman-
teltes Fiberglasgewebe, das über 
eine hohe Reissfestigkeit verfügt. 
Damit von der Auswahl des Pro-
dukts bis zur Montage alles rei-
bungslos funktioniert, wird bei der 
Rutschmann AG nach der Bera-
tung vor Ort alles genau ausge-
messen. 

Nach der definitiven Preisver-
einbarung erfolgt die passgenaue 
Produktion des Insektenschutzes 
und nach einer kurzen Produkti-
onszeit kann der Insektenschutz 
montiert werden. Bei der Monta-
ge wird viel Wert auf eine scho-
nende und schnelle Montage ge-
legt. Dazu gehört auch, dass - 
wann immer möglich - nicht 
gebohrt wird. Die Kombination 
aus umfassender Beratung und 
unkomplizierter Auftragsabwick-
lung führt seit mehr als 28 Jahren 
zum Erfolg. Der Betrieb konnte 
sich stetig weiterentwickeln, zählt 
heute 23 Mitarbeitende und ist 
mittlerweile einer der führenden 
Anbieter von Insektenschutzlö-
sungen. 

Papierlos  
der Umwelt zuliebe
Auf den Erfolgen ausruhen, will 
man sich bei der Rutschmann AG 
allerdings nicht. Im letzten Jahr 
wurde in die Zukunft investiert. So 
hat die Rutschmann AG auf einen 

komplett papierlosen Arbeitsab-
lauf umgestellt. Das ist effizienter 
und trägt obendrein noch zum 
Umweltschutz bei. 

In umweltfreundliche Techno-
logie hat das Familienunterneh-
men auch in anderen Bereichen 

investiert. Mit ihrer eigenen Solar-
stromanlage auf dem Dach des 
Unternehmens wird der Strom 
selbst produziert und man kann 
sogar noch grün produzierten 
Strom ins Netz einspeisen. Zu-
dem wurden die ersten Elektro-

 
Insektenschutz/Licht-
schachtabdeckungen  
nach Mass
Uesslingerstr. 22
8548 Ellikon an der Thur
052 369 00 69 
www.rutschmann.swiss

Schlafen ohne Mückenstress
Rutschmann AG  Die Fliegengitter-Fabrik mit Sitz in Ellikon an der Thur fertigt seit über 28 Jahren individuelle Insektenschutzlösungen.

Bei der Rutschmann AG investiert man auch viel in umweltfreundliche Technologien.

autos für den Aussendienst in Be-
trieb genommen. In Zukunft sollen 
weitere folgen. Zu einem kleineren 
ökologischen Fussabdruck soll 
auch die Blitzofferte beitragen. 
Die Kunden können der Rutsch-
mann AG Bilder und Angaben on-
line zuschicken und der Innen-
dienst erstellt dann darauf basie-
rend ein passendes Angebot. Die 
Kunden erhalten so einfach und 
schnell eine passende Offerte und 
sie können die Ökobilanz optimie-
ren.

Grösste permanente 
Ausstellung
Interessierte kontaktieren am 
besten den kompetenten Innen-
dienst, welcher gerne vor Ort 
durch die grösste Insekten-
schutzgitter-Ausstellung der 
Schweiz führt. Wobei man die ver-
schiedenen Elemente an original-
getreuen Einbausituationen tes-
tet kann.

Winteraktion

Kunden der Rutschmann AG 
profitieren von einer Winterakti-
on.Bei einer Bestellung bis zum 
28. Februar 2024 wird ein 
Winterrabatt von 10 Prozent auf 
alle montierten Insektenschutz-
produkte sowie Lichtschachtab-
deckungen nach Mass gewährt.

Eine einfache Form und eine klare 
Funktion sind Merkmale der De-
signsprache der «Moderne». Die-
sem Leitsatz fühlt sich auch die 
Swiss Plus AG verpflichtet. Bei der 
Entwicklung ihrer «Bed for Living»-
Bettsofas setzt die Firma mit einer 
Produktionshalle in Ellikon an der 
Thur auf eine ruhige, sachliche For-
mensprache. Ebenso wichtig sind 
ihr hochwertige Materialien, eine 
Verarbeitung bis ins kleinste Detail 
und die einfache Bedienbarkeit ih-
rer Produkte. Saisonale Einrich-
tungstrends lässt die Schweizer 
Firma unbeirrt links liegen. Das Re-
sultat dieser Gestaltungsstrategie: 
Während die Jahre und die ver-
schiedenen Trends kommen und 
auch wieder gehen, bleiben die 
Bettsofas von Swiss Plus ihrem kla-
ren Stil unverändert treu. So wirken 
sie auch nach vielen Jahren op-
tisch frisch und zeitlos. 

Dieses Attribut der Zeitlosig-
keit verbindet «Bed for Living» mit 
vielen Produkten der Stilrichtung 
«Moderne». Die Bauhaus-Schule, 
ein wichtiger Zweig dieser Gestal-
tungsrichtung, feierte im April 
2019 ihr 100-jähriges Jubiläum. 
Um diese runde Zahl gebührend 
zu ehren, führte Swiss Plus für sei-
ne Bettsofas die «Classic Line» in 
mattem Schwarz ein. Diese wid-
met sich dem klaren, schnörkel-
losen Designstil aus den Anfän-
gen des zwanzigsten Jahrhun-
derts. Erhältlich in der Ausführung 
«Classic Line» sind Kufenfüsse, 
Säulenfüsse, Rückenlehnen und 
der Clubtisch 50. 

Gutes Design ist ehrlich 
Jedes «Bed for Living»-Bettsofa 
wird zuerst als reines Bett für einen 
gesunden Schlaf konzipiert. Das 
Grundsystem basiert auf einem 

Öffnungszeiten:
Mo – Fr: 11.30 – 18.30 Uhr
Sa 10.00 – 16.30 Uhr 

SWISS PLUS AG
Werdstrasse 2
8004 Zürich
Tel. 043 243 89 10
auftrag@swissplus.net
swissplus.net

Zeitlose Design-Bettsofas aus der Schweiz
SWISS PLUS AG  Eine einfach, elegante Form und eine klare Funktion - dies sind die Gestaltungsrichtlinien, nach denen die Firma 
Swiss Plus mit Produktionsstandort im Kanton Zürich ihre Bettsofas entwickelt. 

Im Innern des Schweizer Design-Sofas versteckt sich ein vollwertiges Doppelbett.  
Die Schlafqualität wurde in Zusammenarbeit mit der Firma Bico AG entwickelt.

Das «BED for LIVING Doppio» ist der Verkaufsschlager von Swiss Plus.  
Dem Schweizer Designsofa sieht man das versteckte Doppelbett im Innern nicht an.

langlebigen Stahlrahmen mit Bu-
chenlatten, die den Körper an der 
richtigen Stelle stützen. Für die er-
gonomische Abrundung des 
Schlafsystems sorgen eigens ent-
wickelte Matratzen. Diese verfügen 
über zwei unterschiedlich gestalte-
te Flächen: eine optimiert für ge-
sunden Schlaf und eine für beque-
mes Sitzen. Das Wenden der Mat-
ratze bietet den zusätzlichen Vorteil, 
dass man das Gesicht beim Schla-
fen nicht an derselben Stelle bettet, 
wo zuvor jemand gesessen hat. 

Mit an Bord als Entwicklungs-
partner für das Schlafsystem ist 
auch die Firma Bico AG – ein wohl-
bekannter Name im Bereich Schlaf-
ergonomie. Erst wenn die Liege-
qualität restlos überzeugt, folgt die 
Überlegung, wie aus dem Bett in 
wenigen Handgriffen ein Sofa wird. 
Dieses wiederum soll dank filigra-
ner Formensprache und viel Bo-
denfreiheit der Eleganz eines rei-
nen Sofas in nichts nachstehen. 

Das verblüffende Resultat sind 
preisgekrönte Designsofas, denen 
man das Bett nicht ansieht. Und 
gleichzeitig ergonomische Betten, 
in denen man gesund schläft.

Gutes Design setzt auf gute 
Herstellung 
Alle «Bed for Living»-Bettsofas wer-
den in der Schweiz entwickelt und 
hergestellt. Die gesamte Konstruk-
tion ist von aussergewöhnlicher 

Qualität und auf Langlebigkeit aus-
gelegt. Schaut man genau hin, er-
kennt man die hochwertige Verar-
beitung in jedem Detail. 

Dank des Produktionsstandor-
tes Schweiz profitieren die Kundin-
nen und Kunden auch von einem 
sehr persönlichen Service. Jedes 
Sofa wird auf Bestellung und nach 
ihren individuellen Wünschen her-
gestellt, ohne dabei aber gleich das 
Budget zu sprengen. Der Wahl an 
Farb- und Stoffkombinationen sind 
kaum Grenzen gesetzt. Auch bei all-
fälligen Reparaturen und Garantie-
arbeiten reagiert die Firma schnell 
und unkompliziert. 

Gutes Design vergisst die 
Umwelt nicht 
Ressourcen schont man dann am 
effizientesten, wenn man ein Pro-
dukt gar nicht erst ersetzt. Dies hat 
sich auch die Firma Swiss Plus ge-
dacht und bietet für seine ge-
brauchten Bettsofas einen Revi-
sionsservice an. Alle Matratzen 
werden ausgetauscht und die Be-
züge durch einen neuen Stoff oder 
ein Leder nach Wahl ersetzt. Nach 
dieser Auffrischung sieht auch ein 
gebrauchtes Bettsofa wieder aus 
wie neu – und dank der langlebigen 
Mechanik im Inneren fühlt es sich 
auch immer noch so an. Ein sinn-
voller Service, der neben dem 
Portemonnaie vor allem auch die 
Umwelt schont.
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Um den Verkauf einer Stock-
werkeinheit erfolgreich ab- 
wickeln zu können, gilt es, einige 
Punkte zu beachten. 
BILD ELENA - STOCK.ADOBE.COM

www.maklerkammer.ch

Ihr Haus – ein
Schnäppchen?
Nicht mit uns!
Als zertifizierte Immobilienmakler tun wir alles
für Ihren ganz persönlichen Verkaufserfolg.

ANZEIGE

Verkauf der Stockwerkeinheit
Rechtliches Wie ist beim Verkauf einer Stockwerkeinheit vorzugehen, und was gilt es zu beachten? 
Unser Experte hat die wichtigsten Punkte zusammengefasst.

Gerade in der heutigen Zeit wird häufig 
der Arbeitsplatz oder auch der Wohnort 
gewechselt. Oder die persönlichen Be-
dürfnisse und familiären Verhältnisse 
ändern sich. Dann wird oftmals die 
Stockwerkeinheit verkauft. Was muss 
dabei beachtet werden?

Vor dem Verkauf

Hat man den Entscheid gefällt, die Stock-
werkeinheit zu veräussern, ist als Erstes 
der Preis festzulegen. Hierbei gelten 
grundsätzlich die Regeln der freien 
Marktwirtschaft. Das heisst, der Preis 
richtet sich nach Angebot und Nachfra-
ge. Anhand von Immobilieninseraten in 
den Medien, insbesondere jenen im In-
ternet, erhält der Verkäufer einen ersten 
Überblick über die Preise für Stockwerk-
einheiten. Allenfalls kann die Hausbank, 
ein Immobilienschätzer oder ein Makler 
bei der Festlegung behilflich sein. Not-
wendig ist auch, dass die Höhe des Er-
neuerungsfonds bekannt ist. Der quo-
tenmässige Anteil des Verkäufers der 
Stockwerkeinheit geht nämlich auf den 
Erwerber über. Die Höhe des Erneue-
rungsfonds wird deshalb bei der Festle-
gung des Verkaufspreises einberechnet.

Am einfachsten macht man Interes-
senten mit Mund-zu-Mund-Werbung 
auf das zu verkaufende Objekt aufmerk-
sam. Ob dies ausreicht, ist fraglich. Ein 
Inserat im Internet führt eher zum Er-
folg. Den Interessenten sollte in der Fol-
ge eine Verkaufsdokumentation zur Ver-
fügung gestellt werden. Neben den üb-
lichen Dokumenten wie Grundbuch- 
auszug und allfällige Dienstbarkeits-
wortlaute ist bei Stockwerkeigentum 
wesentlich, dass die Protokolle, die Be-
schlüsse der Eigentümerversammlung, 
die Abrechnungen über die Gemein-
schaftskosten vergangener Jahre, das 
Budget für das laufende Jahr sowie die 
Angaben zum Erneuerungsfonds hinzu-
kommen. Dabei sind die Vorteile mög-
lichst hervorzuheben, um das Interesse 
zu stärken.

Ist ein Kaufinteressent gefunden, kann 
eine Reservationsvereinbarung unter-
zeichnet werden, um die Kaufabsicht 
schriftlich zu vereinbaren. Es muss be-
achtet werden, dass eine nicht öffentlich 
beurkundete Reservationsvereinbarung 
kein Kaufvorvertrag ist. Daher ist weder 
Kaufinteressent noch Verkäufer von Ge-
setzes wegen daran gebunden.

Der Kaufvertrag 

Hat der Verkäufer einen Käufer gefun-
den, folgt die Erstellung des Kaufver-
trages. Dieser muss öffentlich beurkun-
det werden. In der Regel bereitet der im 
jeweiligen Kanton zuständige Notar ei-
nen Entwurf vor, wobei er sich auf die 
Anweisungen des Verkäufers stützt oder 

Nach dem Verkauf
Nach dem Verkauf ist die Grundstück-
gewinnsteuer zu berechnen. Diese wird 
auf den Reinertrag aus dem Verkauf er-
hoben. Die Höhe der Steuer richtet sich 
nach der Höhe des Gewinnes und nach 
der Haltedauer. Der Verkäufer, der die 
Grundstückgewinnsteuer zu bezahlen 
hat, kann dabei seine Anlagekosten vom 

Verkaufspreis abziehen. Wer vorab wissen 
möchte, wie hoch die Grundstückgewinn-
steuer ausfallen wird, kann sich bei den 
kantonalen Steuerämtern erkundigen. 

Beabsichtigt jedoch der Verkäufer, in-
nert angemessener Frist erneut selbst-
genutztes Wohneigentum in der Schweiz 
zu erwerben, kann er grundsätzlich um 
Aufschub der Grundstückgewinnsteuer 
ersuchen. Der Steuerpflichtige muss dazu 
selbst bei der Steuerbehörde ein Gesuch 
stellen. Bei Unklarheiten empfiehlt sich, 
auch hierzu rechtzeitig eine schriftliche 
Anfrage beim kantonalen Steueramt ein-
zureichen.

Paul Stämpfli
lic. iur., Notar, EMBA UZH, 
Jurist beim HEV Schweiz

Der Sommer neigt sich dem 
Ende zu. Auf und zwischen 
den Steinplatten meiner 
Terrasse haben sich Un-
kraut und Moos breitge-
macht, was mich sehr stört. 
Wie bis anhin beabsichtige 
ich, zur Bekämpfung 
einen handelsüblichen 
Unkrautvertilger zu ver-
wenden. Ist das überhaupt 
noch erlaubt?

In der Schweiz ist die An-
wendung von Unkrautbe-
kämpfungsmitteln, soge-
nannten Herbiziden, seit 
über 30 Jahren im öffentli-
chen Raum verboten. Bereits 
seit dem Jahr 2001 gilt dieses 
Verbot auch für die private 
Anwendung.

Die Chemikalien-Risikore-
duktions-Verordnung hält 
fest, dass Pflanzenschutzmit-
tel, unter anderem Herbizide, 
auf Dächern und Terrassen 
nicht verwendet werden 
dürfen, wenn die entspre-
chenden Mittel dazu be-
stimmt sind, unerwünschte 
Pflanzen oder Pflanzenteile 
zu vernichten oder auf ein 
unerwünschtes Pflanzen-
wachstum Einfluss zu neh-
men. Das Verbot gilt auch für 
Strassen, Wege und Plätze. 
Die Gefährlichkeit der Herbi-
zide liegt darin, dass nur ein 
kleiner Teil der Mittel ihre 
Wirkung direkt auf den 
Pflanzen entfaltet. Durch das 
Abdriften des Sprühnebels 
oder das Abwaschen durch 
den Regen gelangen die 
umweltschädlichen und 
giftigen Stoffe via Dachrinne 
etc. ins Grundwasser, in 
Bäche, Flüsse und Seen.

Problematisch ist, dass Herbi-
zide für den Einsatz direkt 
auf dem Boden im Garten 
zugelassen und daher in 
Gartencenter frei erhältlich 
sind. Die Chemikalien-Risi-
koreduktions-Verordnung 
schreibt jedoch vor, dass die 
Kunden informiert werden 
müssen mit einem expliziten 
Hinweis auf das Verwen-
dungsverbot auf Dächern, 
Terrassen, Strassen, Wegen 
und Plätzen. Teilweise wird 
diese Vorgabe jedoch miss-
achtet. Ein Verstoss gegen 
das Herbizidverbot kann im 
Fall einer Anzeige bei der 
Polizei bei fahrlässiger Bege-
hung eine Geldstrafe von bis 
zu 180 Tagessätzen zur Folge 
haben.

Aus diesen Gründen ist auf 
Herbizide zu verzichten und 
auf die herkömmliche 
Methode, Unkraut von Hand 
zu jäten oder auszugraben, 
zurückzugreifen. Durch das 
Wischen mit einem kräftigen 
Besen lässt sich auf Hartbe-
lägen die Bildung von Hu-
mus verhindern oder der 
Humus entfernen. Das 
Wischen vermag das Keimen 
von Pflanzen in Ritzen 
und Fugen zu verhindern 
bzw. zumindest einzuschrän-
ken. Moos lässt sich mit 
Besen, Bürste oder Spachtel 
entfernen.

Ratgeber Recht

Unkraut- 
bekämpfung 
auf der 
Terrasse
Annekäthi Krebs
MLaw, Juristin  
beim HEV Schweiz

Merkblätter zum Thema
Die Merkblätter inkl. Checklisten «Kauf 
von Liegenschaften» (Fr. 11.– für HEV-Mit-
glieder / Fr. 13.– für Nicht-Mitglieder) und 
«Verkauf von Liegenschaften» (Fr. 9.– für 
HEV-Mitglieder / Fr. 11.– für Nicht-Mitglie-
der) können als Download im Drucksa-
chenshop bezogen werden unter: 
hev-shop.ch/drucksachen

die Reservationsvereinbarung als Grund-
lage nimmt. 

Als wesentliches Vertragselement 
ist der totale Kaufpreis anzugeben. So-
dann muss aufgeführt werden, bis wann 
die geschuldete Schlusszahlung des ge-
samten Kaufpreises vom Käufer zu 
erfolgen hat. Für den Verkäufer ist auch 
relevant zu erwähnen, was mit allfällig 
bestehenden Hypotheken passiert. 
Diese sind möglicherweise zu kündigen 
und zurückzubezahlen.

Unter den weiteren Vertragsbestim-
mungen ist unter anderem der Übergang 
von Nutzen und Gefahr festzulegen. Das 
ist der Zeitpunkt, ab dem Rechte und 
Pflichten im Zusammenhang mit der 
Liegenschaft auf den Käufer übergehen. 
Spezielle Eigenschaften sollte der Ver-
käufer aber nur dann zusichern, wenn 
er die Einhaltung dieser Zusagen auch 
gewährleisten kann.

Wurden vom Verkäufer für den Er-
werb Gelder aus der beruflichen Vorsor-
ge verwendet, müssen diese aus dem 
Verkaufserlös an die Pensionskasse 
zurückbezahlt werden. Die Verkäufer-
schaft muss besorgt sein, dass eine im 
Grundbuch eingeschriebene Anmerkung 
«Veräusserungsbeschränkung gemäss 
BVG» vor dem Eigentumsübergang ge-
löscht wird. Empfehlenswert ist, mit  
der zuständigen Vorsorgeeinrichtung 
Kontakt aufzunehmen.

Der Vertragsentwurf sollte auf jeden 
Fall vor der Beurkundung zwischen den 
Parteien abschliessend bereinigt werden. 
Während dem Beurkundungsverfahren 
sind zwar Änderungen noch möglich. 
Sobald jedoch das Dokument von den 
Parteien und vom Notar unterzeichnet 
ist, ist eine öffentliche Urkunde entstan-
den, deren Inhalt nur noch mit öffent-
lich beurkundeten Nachträgen geändert 
werden kann.

Der Eigentumsübergang

Als Eintragungsdatum im Grundbuch 
gilt der Tagebucheintrag. Das ist der ei-
gentliche Eigentumsübergang. Dies ist 
wichtig zu wissen, denn der Vollzug des 
Grundbuchgeschäftes beziehungsweise 
der definitive rechtsgültige Eintrag er-
folgt zeitverzögert.

Die Höhe des 
Erneuerungsfonds wird bei 
der Festlegung des 
Verkaufspreises 
einberechnet.

www.maklerkammer.ch

Ihr Haus – ein
Schnäppchen?
Nicht mit uns!
Als zertifizierte Immobilienmakler tun wir alles
für Ihren ganz persönlichen Verkaufserfolg.

Aus der Rubrik Im Fokus
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Leserschaft

Leserschaft

Zurück zur Übersicht

Leserzahlen Gesamt D-CH Nord-Ost Bern Zentral-CH Nord-West ZH/W/SH

Auflage, WEMF 2023 334 407

Versandauflagen 333 330 58 022 55 028 57 741 82 868 79 254

Leser/innen 554 000 100 000 84 000 104 000 139 000 126 000

Reichweite 10,5 % 13,0 % 8,8 % 11,7 % 11,1 % 9,1 %

Leserstruktur Kategorie Anteil Leser Leserzahlen Reichweite D-CH

Alter 14 - 34 Jahre 4,3 % 24 000 1,6 %

35 - 54 Jahre 28,6 % 158 000 8,9 %

55 + 67,1 % 372 000 18,8 %

Geschlecht Mann 53,8 % 298 000 11,4 %

Frau 46,2 % 256 000 9,7 %

Einkommen über 8000.00 47,8 % 265 000 10,7 %

Quelle: MACH 2023-2, D-CH

Streugebiet / Reichweite

Reichweite nach Kantonen
0 –	5%
5 –	10%
10 –	15%
15 –	20%

Quelle: MACH 2023-2, D-CH
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Daten und Schwerpunktthemen 2024

Daten und Themen 2023

Zurück zur Übersicht

Der Schweizerische Hauseigentümer

Ausgabe Inserateschluss Erscheinung* Schwerpunktthemen

1 12.12.2023 15.01.2024 Wohnen / Sanieren / «Swissbau»

2 16.01.2024 01.02.2024 Heizung / Energie

3 30.01.2024 15.02.2024 Küche / Innenausbau

4 13.02.2024 01.03.2024 Wohnumgebung / Schwimmbad / Giardina

5 27.02.2024 15.03.2024 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility

6 12.03.2024 01.04.2024 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

7 22.03.2024 15.04.2024 Renovieren / Umbauen

8 16.04.2024 01.05.2024 Fenster / Storen / Läden / Türen / Wintergarten

9 29.04.2024 15.05.2024 Architektur / Inneneinrichtung

10 13.05.2024 01.06.2024 Wohnumgebung

11 28.05.2024 15.06.2024 Bauen / Unterhalten / Sanieren

12 11.06.2024 01.07.2024 Sicherheit / Smart Living

13 02.07.2024 20.07.2024 Innenausbau

14 22.07.2024 10.08.2024 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility

15 13.08.2024 01.09.2024 Gebäudehülle

16 27.08.2024 15.09.2024 Bauen, Sanieren, Modernisieren / Fachmesse «Bauen & Modernisieren»

17 10.09.2024 01.10.2024 Energie & Umwelt

18 24.09.2024 15.10.2024 Küche / Innenausbau

19 15.10.2024 01.11.2024 Bad / Sanitär / Sauna / Wellness

20 29.10.2024 15.11.2024 Gebäudetechnik / Smart Living / E-Mobility / Messe «Hausbau & Energie» Bern

21 12.11.2024 01.12.2024 Boden / Wandbeläge / Inneneinrichtung

22 26.11.2024 15.12.2024 Heizung / Energie

*Wir machen Sie darauf aufmerksam, dass das Erscheinungsdatum des «Hauseigentümers» um einige Tage variieren kann.
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Formate und Preise

Zurück zur Übersicht

Seitenteil Format in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

1/1 Seite 291 × 438 4 380 17 257.20 2 800.00 20 057.20

2/3-Seite quer 291 × 292 2 920 11 504.80 2 800.00 14 304.80

2/3-Seite hoch 232 × 365 2 920 11 504.80 2 800.00 14 304.80

1/2-Seite quer 291 × 219 2 190 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/2-Seite hoch 144 × 438 2 190 8 628.60 1 800.00 10 428.60

1/3-Seite quer 291 × 146 1 460 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/3-Seite hoch 144 × 292 1 460 5 752.40 1 800.00 7 552.40

1/4-Seite quer 291 × 110 1 100 4 334.00 750.00 5 084.00

1/4-Seite hoch 144 × 220 1 100 4 334.00 750.00 5 084.00

1/8-Seite quer 291 × 55 550 2 167.00 750.00 2 917.00

1/8-Seite hoch 144 × 110 550 2 167.00 750.00 2 917.00

1/16-Seite quer 144 × 54 270 1 063.80 750.00 1 813.80

1/16-Seite hoch 86 × 90 270 1 063.80 750.00 1 813.80

Millimeterpreis Minimum und Maximum Preis / mm

Anzeigen total mind. 30 mm 3.94

Reklamen mind. 30 mm (max. Breite 4-spaltig) 19.17

Textanschlüsse quer 10-spaltig (mind. 40 mm, max. 220 mm hoch) 7.11

Textanschlüsse hoch 2- und 4-spaltig (mind. 438 mm hoch) 7.11

Liegenschaften 3.33

Chiffre-Gebühr 30.00

Spezialplatzierungen auf Anfrage

Standardformate Gesamtausgabe (alle weiteren Spaltenformate möglich)

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN 
- Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

1/1 Seite
291 × 438 mm

2/1 Seite Panorama
612 × 438 mm

2/3-Seite quer
291 × 292 mm

2/3-Seite hoch 
232 × 365 mm

1/2-Seite quer
291 × 219 mm 

1/2-Seite hoch
144 × 438 mm

1/3-Seite quer
291 × 146 mm

1/3-Seite hoch
144 × 292 mm 

1/4-Seite quer
291 × 110 mm

1/4-Seite hoch
144 × 220 mm

1/8-Seite quer
291 × 55 mm

1/8-Seite hoch
144 × 110 mm

1/16-Seite
quer	 144 × 54 mm 
hoch	   86 × 90 mm

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Reklame und Textanschluss

Gesamtausgabe

Zurück zur Übersicht

Seitenteil Format in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

1/2-Seite quer 291 × 219 2 190 15 570.90 1 800.00 17 370.90

2/5-Seite hoch 107 × 438 1 752 12 456.70 1 800.00 14 256.70

1/3-Seite quer 291 × 146 1 460 10 380.60 1 800.00 12 180.60

1/4-Seite quer 291 × 110 1 100 7 821.00 750.00 8 571.00

1/5-Seite hoch 51 × 438 876 6 228.35 750.00 6 978.35

1/8-Seite quer 291 × 55 550 3 910.50 750.00 4 660.50

1/11-Seite quer 291 × 40 400 2 844.00 750.00 3 594.00

Weitere Formate auf Anfrage

Breite in mm Höhe in mm Total mm Preis s/w + Farbe 4-farbig

219 220 880 16 869.60 1 800.00 18 669.60

219 110 440 8 434.80 750.00 9 184.80

163 110 330 6 326.10 750.00 7 076.10

163 90 270 5 175.90 750.00 5 925.90

107 120 240 4 600.80 750.00 5 350.80

107 80 160 3 067.20 750.00 3 817.20

51 100 100 1 917.00 750.00 2 667.00

51 50 50 958.50 750.00 1 708.50

Breite in mm Höhe in mm Preis 4-farbig

69 80 3 550.00

Reklame Gesamtausgabe

Reklame Titelseite

Textanschluss

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN 
- Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

quer 219 x 220 mm quer 219 x 110 mm quer 163 x 110 mm quer 163 x 90 mm hoch 107 x 120 mm 
quer 107 x   80 mm

hoch 51 x 100 mm
quer  51 x   50 mm

69 x 80 mm

1/2-Seite quer
291 x 219 mm

1/3-Seite quer  
291 x 146 mm

1/4-Seite quer  
291 x 110 mm

1/8-Seite quer  
291 x 55 mm 

1/11-Seite quer  
291 x 40 mm

2/5-Seite hoch  
107 x 438 mm 
1/5-Seite hoch  
51 x 438 mm

Jeweils 1 Platzierung/Ausgabe:
rechts oder links

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Satzspiegel / Nutzbreiten / Rabatte

Spalten 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Anzeigen - 56 86 115 144 174 203 232 - 291

Reklamen 51 107 163 219 - - - - - -

Textanschluss - 51 - 107 - - - - - 291

Liegenschaft - 56 - 115 - 174 - 232 - 291

Farbzuschlag bis 1/4-Seite (1100 mm) bis 1/2-Seite (2200 mm) bis 1/1-Seite (4380 mm)

4-farbig Euroskala 750.00 1800.00 2800.00

Umsatz Rabatt

10 000.00 3 %

20 000.00 6 %

30 000.00 9 %

40 000.00 12 %

60 000.00 15 %

80 000.00 18 %

100 000.00 21 %

125 000.00 22 %

150 000.00 23 %

175 000.00 24 %

200 000.00 25 %

250 000.00 26 %

Anzahl Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %

BK 1 / JUP 5 %
sind nicht kumulierbar

Satzspiegel Gesamtausgabe

Platzierungen

Nutzbreiten

Farbpreise Gesamtausgabe

Abschlussrabatt WiederholungsrabattRabatte Gesamtausgabe

Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge 
innerhalb von 12 Monaten; beliebiger Format- und 
Textwechsel.

Format B × H in mm	 291 × 438
Total mm	 4380
Seitenteil	 1/1 Seite

Verbindliche Platzierung	 Zuschlag 10%
Platzierungswünsche	 Werden nach Möglichkeit berücksichtigt. Nichteinhalten von Platzierungs- 
	 wünschen berechtigt zu keinen Forderungen des Auftraggebers.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN 
- Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Splitausgaben

Split Nord-Ost Bern Zentralschweiz Nord-West ZH / W / SH

Kantone SG · TG · AI · AR BE · VS · FR LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR SO · AG · BL · BS ZH · SH

Versandauflage 58 022 55 028 57 741 82 868 79 254

Leser/innen 100 000 84 000 104 000 139 000 126 000

Reichweite 13,0 % 8,8 % 11,7 % 11,1 % 9,1 %

Preis 1 Feld s/w 100.00 120.00 120.00 160.00 160.00

Preis 1 Feld  4-farbig 130.00 150.00 150.00 190.00 190.00

Streugebiete / Auflage / Preise

Biel

Bern

St. Gallen
Winterthur

Schaffhausen

Zürich

Basel

Luzern

Chur

Lausanne

Genève
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Zurück zur Übersicht

Satzspiegel / Platzierungen / Rabatte

Umsatz Rabatt

5 000.00 9 %

7 500.00 12 %

10 000.00 15 %

12 500.00 18 %

15 000.00 21 %

20 000.00 22 %

25 000.00 23 %

30 000.00 24 %

40 000.00 25 %

50 000.00 26 %

Anzahl Rabatt

3 × 3 %

5 × 5 %

8 × 8 %

12 × 12 %

16 × 16 %

22 × 22 %

BK 1 / JUP 5 %
sind nicht kumulierbar

Platzierungen Splitausgaben

Satzspiegel Splitausgaben

Abschlussrabatt WiederholungsrabattRabatte Splitausgaben

Rabattberechtigt sind Frankenumsätze für Aufträge 
innerhalb von 12 Monaten; beliebiger Format- und 
Textwechsel.

Verbindliche Platzierung	 Zuschlag 10%
Platzierungswünsche	 Werden nach Möglichkeit berücksichtigt. Nichteinhalten von 
	 Platzierungswünschen berechtigt zu keinen Forderungen des 
	 Auftraggebers.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN 
- Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

56 mm
0

115 mm 174 mm 232 mm 291 mm

128 mm

40 mm

348 mm

304 mm

260 mm

216 mm

172 mm

84 mm

436 mm

392 mm

291 x 436 mm entsprechen 50 Feldern.

Felder können zu einer beliebigen viereckigen  
Fläche zusammengesetzt werden.

1 Feld 40 mm hoch, jedes weitere ist 44 mm hoch.

Lesebeispiel
8 Felder = 115 × 172 mm

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Publireportagen

Publireportagen

Zurück zur Übersicht

Unter diesem Titel erscheinen von Zeitungsprofis gestaltete Reportagen über 
Unternehmen und deren Produkte. Mit ausgewählten Fotos und Texten können  
Sie Ihr Unternehmen einer breiten Öffentlichkeit präsentieren. Text und Gestaltung 
werden in Zusammenarbeit mit Ihnen erarbeitet und sollen so unseren Lesern 
zusätzliche Informationen (z.B. Produkte, Tag der offenen Tür, Firmenjubiläum, 
Umzug, Sortimentserweiterung) über Ihre Firma und über den üblichen Werbe-
rahmen hinaus ermöglichen.

Präsentation

Die Gestaltung einer Publireportage entspricht im Aufbau und Layout einer 
Zeitungsseite. Schriftarten und Spaltenumbruch sind vorgegeben.

Leistungen

Die Kosten beinhalten die redaktionelle Bearbeitung der Texte inklusive der 
Erstellung des Layouts sowie das GzD und die Publikation in der Zeitung. Zusätzliche 
Aufwendungen (Fotos vor Ort erstellen, Besuch beim Kunden etc.) werden separat 
nach Aufwand verrechnet. Die Produktionszeit beträgt ca. vier Wochen.

Copyright

Die Verwendungsrechte liegen bei der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG. Die 
Berechtigung für die Publikation in weiteren Zeitungstiteln wird nach Rücksprache 
mit der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG erteilt.

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN 
- Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Kalk bildete sich vor vielen Millio-
nen Jahren aus Ablagerungen 
von Meeresorganismen. Daraus 
entstanden in der Natur Kalkge-
birge, Tropfsteinhöhlen wie auch 
Korallenriffe. Auch wir Menschen 
erschaffen seit Jahrtausenden 
faszinierende Kunstwerke aus 
Kalkstein. Kalk ist also in erster 
Linie ein wichtiger Bestandteil un-
serer Natur. Wenn Regenwasser 
durch kalkhaltige Gesteins-
schichten sickert, entsteht kalk-
haltiges Wasser. Dieses gelangt 
als Leitungswasser in unsere 
Haushalte. Für unseren Körper ist 
Kalk nicht schädlich. Ganz im Ge-
genteil. Für uns Menschen ist er 

sogar gesund: Denn Kalk besteht 
aus Kalzium und Magnesium. 
Ersteres hilft unter anderem beim 
Aufbau von Knochen und Zähnen, 
sorgt für deren Festigkeit und 
Stabilität. Letzteres ist essenziell 
für die Muskeln. Kalk kann zudem 
als Geschmacksträger dienen. 

Warum ist Entkalken im 
Haushalt so wichtig? 
Obwohl Kalk etwas ganz Natür-
liches ist und viele positive Ei-
genschaften besitzt, kann er in 
Haushaltsgeräten und auf Ober-
flächen auf Dauer schädlich sein 
und zu einem Hygiene-Problem 
werden. Kalkablagerungen bie-

ten in Kombination mit Wärme 
und Feuchtigkeit den idealen 
Nährboden für Bakterien und 
Schimmelpilze. Zudem können 
Kalkbeläge Leitungen in Haus-
haltsgeräten verstopfen und Ma-
terialien angreifen. Und nicht zu-
letzt führt die Verkalkung zu einer 
schlechteren Wärmeübertra-
gung, wodurch der Stromver-
brauch steigt. Eine Kalkschicht 
von nur 1 Millimeter Dicke ver-
mag den Stromverbrauch be-
reits um 8 Prozent zu erhöhen 
(Quelle: interne Tests Düring AG). 
Wer sich möglichst lange an sei-
nen Geräten und Oberflächen 
erfreuen möchte, entkalkt regel-

mässig und gründlich – idealer-
weise mit einem professionellen 
Produkt wie «durgol».

Kalk in Kaffeemaschinen 
– verborgen, aber fatal
Wenn Wasser im Wassertank 
steht und kontinuierlich etwas 
verdunstet, entstehen unschöne 
Kalkränder. Doch bei Kaffeema-
schinen gibt es noch diverse 
weitere Stellen, an denen sich 
Kalk gerne ablagert. Da sie aber 
im Inneren der Geräte verborgen 
bleiben, gehen sie oft vergessen, 
werden gar nicht erst erkannt 
oder schnell wieder verdrängt. 
Es sei denn, der Kaffee schmeckt 
nicht mehr richtig, ist nicht mehr 

so heiss wie üblich oder die Ma-
schine gibt plötzlich ungewohnt 
laute Brühgeräusche von sich. 
Da wird man sich vielleicht schon 
mal bewusst, dass etwas nicht 
mehr ganz stimmt. In den dün-
nen Räumen und gewundenen 
Schläuchen der Maschine kann 
sich Kalk wunderbar festsetzen. 
Dies betrifft Boiler und Pumpen 
genauso wie alle übrigen Teile im 
Geräteinneren, die Wasser füh-
ren. In einem ersten Schritt wer-
den die Hygiene und der Kaffee-
genuss beeinträchtigt. Doch 
wenn man seiner Kaffeemaschi-
ne nicht richtig pflegt, können 
die Leitungen in einem zweiten 
Schritt nach und nach verstop-

Was man liebt, das pflegt man
durgol   Die Schweizer Traditionsmarke bietet für jede Herausforderung im Haushalt rund um das Thema Kalk die passende Lösung.

«durgol swiss steamer» sorgt für die optimale Qualität des Gargutes.

«durgol swiss espresso» entfernt Kalk mit viel Kraft und ist gleichzeitig materialschonend.

fen. Im schlimmsten Fall werden 
sie vollständig blockiert und das 
Gerät geht kaputt. Der Spezial-
Entkalker «durgol swiss espres-
so» ist hier die ideale Lösung ge-
gen Kalk. So sichert man seiner 
Kaffeemaschine eine lange Le-
bensdauer und sich selbst einen 
ungetrübten Kaffeegenuss.

Gepflegter Haushalt im 
Handumdrehen 
Nicht nur die Kaffeemaschine, 
auch andere Geräte und Ober-
flächen im Haushalt verdienen 
Aufmerksamkeit. «durgol» bietet 
für verschiedenste Anwen-
dungsbereiche ein perfekt abge-
stimmtes Produkt. 

«durgol express» ist der bewährte Allrounder im Haushalt.

Düring AG
Brunnenwiesenstr. 14
8108 Dällikon
Tel. 044 847 27 47
info@durgol.com
durgol.ch

Die durgol Produkte sind
bei ausgewählten Detail-
händlern, Drogeriemärkten,
Elektrofachhändlern und
online erhältlich.

Nun beginnt die Zeit, wo die Tage 
kürzer und die Temperaturen käl-
ter werden. Was gibt es schöne-
res, als sich in seine durchwär-
mende Badewanne zurück zu zie-
hen.

Das Bedürfnis nach solch ent-
spannenden Momenten ist gross, 
dient ein Vollbad ja nicht nur der 
Körperreinigung, sondern hat vie-
le weitere Vorteile für das eigene 
Wohlbefinden. Die Muskulatur 
wird gelockert, schmerzende Ge-
lenke werden entlastet, Stoff-
wechselprozesse und das körper-
eigene Regenerationsprogramm 
können angekurbelt werden. Auch 
ein Bad am Abend genossen, 
kann sich positiv auf die Schlaf-
qualität auswirken.

Doch was nutzt all das Wissen, 
wenn einem das Baden schwer 
fällt, man sich unsicher fühlt und 

teilweise sogar Angst hat, dass 
man nicht mehr aus der Bade-
wanne kommt? 

Niemand muss darauf ver-
zichten! Der Markt bietet genü-
gend Möglichkeiten, für ange-
nehme und sichere Badefreu-
den.

 Welche Möglichkeiten gibt 
es?
Sanitätshäuser bieten Badelifte 
an. Doch schnell stellt man fest, 
dass diese sehr sperrig und un-
praktisch sind. Hier sitzt man in 
der Regel nur bis zum Bauchna-
bel im Wasser, eventuell noch mit 
angewinkelten Knien. Und die 
Wanne ist immer mit diesem 
Sessel besetzt, dadurch auch 
schlecht zu reinigen und es bil-
den sich mit der Zeit unhygieni-
sche Schlacken.

Manch einer erwägt den Ein-
bau einer Badewanne mit Tür. 
«Doch auch dies stellt keine be-
friedigende Lösung dar», weiss 
der Inhaber der Firma «iDuMo», 
Matthias Schoy. «Unsere Kunden 
haben die Hürde, auf den Wan-
nenboden zu gelangen. Oft geht 
das noch irgendwie, doch das 
Rauskommen aus der Badewan-
ne fällt vielen extremst schwer 
und ist mit grosser Mühe und 
fast schon akrobatischen und 
teilweise sogar gefährlichen 
Übungen verbunden. Einen wirk-
lichen Nutzen hat der Kunde 
oder die Kundin also nicht, sie 

kommen zwar ebenerdig in die 
Wanne, doch die Grundproble-
matik besteht weiterhin.»

Die Schlussfolgerung von al-
lem wäre dann, einen Pflege-
dienst zu engagieren, der einem 
beim Baden zur Seite steht. 
Doch will man das wirklich?

Was zeichnet einen guten 
Badewannenlift aus?
«Das Baden muss einfach, sicher 
und mit Wohlgefühl stattfinden 

können», so bringt es Matthias 
Schoy auf den Punkt. Deshalb 
bietet die Firma «iDuMo» seit 
Jahrzehnten Badelift-Systeme 
an, die durchdacht, einfach zu 
bedienen, schnell zu reinigen 
und selbstverständlich sehr si-
cher sind. «Bei uns hat der Kun-
de wieder das Gefühl, sein Voll-
bad so zu geniessen, wie er es 
einst gewohnt war. Er kommt 
sanft bis zum Wannenboden und 
per Knopfdruck ebenso sicher 

und sanft wieder aus der Bade-
wanne hoch», erklärt Matthias 
Schoy.
Seit über 30 Jahren widmet sich 
die Firma «iDuMo» dem Thema 
sicheres und komfortables Baden. 
Stolz blickt man heute auf eine 
Vielzahl unterschiedlicher Model-
le. Der Anspruch der Firma ist sehr 
hoch und die Kundenzufrieden-
heit und Kundensicherheit steht 
an oberster Stelle.

Im Unternehmen «iDuMo» 
kennt man die Befindlichkeiten, 
die alters- oder krankheitsbedingt 
auftreten und man weiss um die 
schwindenden Kräfte in Armen 
und Beinen, um die schmerzen-
den Hüften, Schultern und Knie. 
Ebenso weiss man um die Gefah-
ren, die beim Baden lauern und 
wie schnell man ausrutscht und 
sich verletzen kann.

Wann ist der richtige 
Zeitpunkt?
Matthias Schoy weiss, dass man 
es sich selbst vielleicht nicht ein-
gestehen möchte, dass dringend 
Abhilfe benötigt wird. Oft wird hi-
nausgezögert, «irgendwie geht es 
ja noch», doch er appelliert und 
hält den Präventionsgedanken 
hoch. «Nicht erst warten, bis wirk-
lich nichts mehr geht, sondern es 
sich frühzeitig so angenehm wie 
möglich und vor allem sicher zu 
machen». Oft wenden sich Kun-
den an die Firma und es fällt der 
Satz: «hätte ich mir diesen, inzwi-

iDuMo International
Tel. 0800 80 80 18
info@idumo.net
idumo.ch

Herbstzeit – endlich wieder Badezeit
iDuMo International  Badewannenlift ist nicht gleich Badewannenlift. Daher gehört ein Liftkauf in Expertenhände.

Matthias Schoy, Inhaber von «iDuMo», 
bringt es auf den Punkt: «Das Baden 
muss einfach, sicher und mit Wohlgefühl 
stattfinden können.»

Leider ist das Baden ohne Badehilfe für ältere oder körperlich beeinträchtigte 
Menschen oft mit viel Anstrengung verbunden. Badelift-Systeme leisten Abhilfe.

schen unverzichtbaren Helfer, 
doch schon viel früher gegönnt.»

Ein Liftkauf gehört in 
fachkundige Hände
Beim Kauf eines Badewannenlif-
tes ist eine persönliche Beratung 
unerlässlich, Kein Badezimmer 
gleicht dem anderen und jeder 
Mensch hat andere Bedürfnisse 
und Herausforderungen zu be-
wältigen. Die Firma «iDuMo» bie-
tet deshalb die Möglichkeit einer 
komplett unverbindlichen Vor-
Ort-Beratung an.  Die Kundenhot-
line erreichen Interessierte unter  
0800 – 80 80 18, wo sich das 
freundliche Team auf Anrufe freut.

Eine Dienstleistung der Fachmedien, Zürichsee Werbe AG. Produkteinfos und Publireportagen sind keine Empfehlung des HEV SchweizPublireportage

Wenn es um die schonende Sa-
nierung von Gebäudehüllen, Hart- 
und Kunststeinflächen, Holz- und 
Kunstbelägen am- und ums 
Haus geht, ist die Firma High-
Tech-Clean GmbH die richtige 
Wahl. Nachdem an einer Muster-
fläche gezeigt wird, was möglich 
ist, wird zusammen mit den ent-
sprechenden Partnern das per-
fekte Angebot erstellt. Zudem hat 
die Firma als Entwickler und Her-
steller die Möglichkeit, für alle Ar-
ten von Verschmutzungen das 
passende Produkt für die Reini-
gung bereit zu stellen. So kom-
men Umwelt- und gewässer-
schonende Produkte sowie fe-
derleichtes Equipment aus 
Carbon zum Einsatz, womit die 
Flächen am Haus und ums Haus 
sofort im neuen Glanz erstrahlen.

Denn die Fassaden dienen 
nicht nur dem Schutz eines Ge-
bäudes. Die Gebäudehülle ist 
auch eine Referenz und eine Vi-
sitenkarte. Starker Algenbefall 
und Umweltverschmutzungen 
beeinträchtigen die Ästhetik ei-
nes Gebäudes erheblich. Witte-
rungsbedingt lagern sich Algen 
und Moos auf Hausfassaden, Be-
tonelementen und Mauern ab. 
Bei einem Untergrund, der keine 
aggressive Reinigung (z.B. mit 
Hochdruckreiniger) zulässt und 
speziell an höheren Objekten, 
bietet die Lösung mit dem Car-
bon-System und dem Einsatz 
von Drohnen oft die einzige Alter-
native, um die Kosten für einen 
Neuanstrich oder Neuverputz ei-
nes Gebäudes zu sparen. Die 
Kostenersparnis durch eine Sa-
nierung mit dem Verfahren der 
High-Tech-Clean GmbH beträgt 
damit mindestens 70 Prozent.

Ein Verfahren  
in drei Schritten
Eine günstige Reinigungslösung 
ist das Verfahren in einem Schritt. 
Da der aufgesprühte Wirkstoff 
komplett eintrocknen muss da-
mit eine langfristige selbsttätige 
Wirkung gegeben ist, dürfen die 
Flächen weder bearbeitet noch 
gespült werden. Es muss kein 
Schmutzwasser aufgefangen 
und entsorgt werden. Jedoch 
darf es nach der Behandlung ein 
paar Stunden nicht Regnen. Die-
ses Verfahren wird von den meis-
ten Anbietern angewendet. Die 
Firma High-Tech-Clean empfiehlt 
dieses Verfahren aber nur, wenn 
der Algenbefall lediglich leicht 
grün ist und bei Schimmelpilzbe-

fall im Anfangsstadium. Denn in 
der Regel muss bei dieser Vari-
ante nachgebessert werden, um 
gute Ergebnisse zu erzielen.

Das Verfahren, welches darum 
am häufigsten angewendet wird, 
ist das «3 Schrittverfahren». Dabei 
wird der komplette organische 
Bewuchs sofort bis in das Wurzel-
werk zerstört und abgebaut. Die 
Reinigungslösung wird im 2. 
Schritt schonend abgewaschen. 
Das Schmutzwasser, das dabei 
entsteht wird aufgefangen und in 
der Kanalisation entsorgt. Die Ge-
bäudehülle ist sofort blitz blank 
sauber und rein. In einem dritten 
Schritt wird dann der biologisch 
abbaubare Langzeitschutz aufge-
tragen. Dadurch bleibt die Fassa-
de über Jahre schön.  Neben den 

Arbeiten «am Haus» kümmert sich 
die High-Tech-Clean GmbH auch 
um die Umgebung «ums Haus». 
Natur- und Kunststeinbeläge, Be-
ton, Holz, Plexiglas, Glas, Terra-
kotta, Eternit, Verbundstein, Si-
ckerstein, Gartenplatten, u.v.m. 
werden durch die Sanierung mit 
den hauseigenen Produkten wie 
neu. Egal ob organische Ver-
schmutzungen, Kalkausblühun-
gen, Rost, Oxidation, Gerbsäure-
flecken, Fettflecken, etc. die ent-
wickelten Verfahren werden fast 
mit allem fertig und die Flächen 
erstrahlen in kurzer Zeit wie neu. 
Die Todsünde «Hochdruckreini-
ger» mit den obligaten negativen 
und ruinösen Nebengeräuschen 
ist bei dieser Herangehensweise 
kein Thema. 

So erstrahlen die Fassade und die 
Umgebung in neuem Glanz
High-Tech-Clean GmbH  Wo herkömmliche Reinigungsmethoden an ihre Grenzen stossen, beginnt der Einsatz dieser Profis mit 
ihren hochmodernen Sanierungsprodukten. Wenn nötig, kommt sogar eine Drohne zum Einsatz.

Die Firma hat für alle Arten der Verschmutzungen das passende Produkt für die Reinigung parat - damit die Fassade des Gebäudes wieder in neuem Glanz erstrahlt.

           
           Die Dienstleistungen «am Haus» und «ums Haus»
           Möchten Sie weitere Informationen und eine persönliche Beratung, damit Ihre Fassade und/oder die   
           Umgebung in neuem Glanz erstrahlt? Hier werden Ihre Fragen beantwortet.

           Einfach QR-Code scannen. 

           Für Arbeiten «am Haus»:    Für Arbeiten «ums Haus»:

Auch die Aussenbereiche wirken durch die Sanierung  mit High-Tech-Clean Produkten wieder wie neu.

High-Tech-Clean GmbH
Industriestrasse 18
6055 Alpnach Dorf
Tel. 041 622 09 00
info@high-tech-clean.ch

1 Seite, 291 x 438 mm

1/2-Seite breit, 291 x 219 mm 

Verbreitung Kantone 1/1-Seite 1/2-Seite

Gesamtauflage 18 500.00 9 300.00

Nord-Ost SG · TG · AI · AR 6 000.00 3 000.00

Bern BE · VS · FR 7 100.00 3 550.00

Zentralschweiz LU · SZ · UR · ZG · NW · OW · GL · GR 7 100.00 3 550.00

Nord-West SO · AG · BL · BS 9 200.00 4 600.00

ZH / W / SH ZH · SH 9 200.00 4 600.00

Zusätzliche Online-Schaltung Ihrer Publireportage, pauschal 750.00

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Zurück zur Übersicht

Druckvorlagen

Programme Adobe InDesign als Programm-Dokument (verpackt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

QuarkXPress als Programm-Dokument (gesammelt mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Illustrator als Programm-Dokument (mit Schriften) oder PDF (Schriften inkludiert)

Adobe Photoshop als JPG, Tiff oder EPS mit 243 dpi, separiert in CMYK, Graustufen oder Bitmap  
Profil: ISOnewspaper26v4

Adobe Acrobat PDF PDF/X1a 2001 nach ISO 15930 PDF/X Ready oder PDF/X-ready X4-CMYK mit eingebetten Schriften 
(Leitfaden unter www.pdfx-ready.ch)

Schriften Die Schriften müssen bei offenen Daten immer mitgeliefert werden, bei PDF-Daten immer vollständig eingebettet sein.

Dateinamen Bitte wählen Sie kurze, klare Namen. Verwenden Sie keine Umlaute (ä=ae), keine Leerschläge und Sonderzeichen  
(/;:.!?+* usw.) ausser _ und -.

Zeitungsoffset Flächendeckung 240%, Rasterweite 100l/cm (243dpi), Papier uncoated/nicht gestrichen. Weitere Informationen  
finden Sie unter www.chmediaprint.ch unter Downloads/Vorstufe und Drucktechnik.

Druckprofil Eurostandard Zeitungsdruck, ISO-Newspaper 26v4

Datenübermittlung Highend-PDF für den Zeitungsdruck aufbereitet an hev@fachmedien.ch  
Koordinaten für eine FTP-Übermittlung anfragen unter Telefon +41 44 928 56 02

Zur Kontrolle E-Mail an hev@fachmedien.ch

menschendiekaufen.chImmobilieneigentümer – Menschen, die sich etwas leisten.

https://www.pdfx-ready.ch/
mailto:hev%40fachmedien.ch?subject=
mailto:hev%40fachmedien.ch?subject=
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Beilagen

Prospektbeilagen

Zurück zur Übersicht

Ausgaben Gewicht Auflagen Werbewert + Einstecken* Porto Gesamtbetrag

Anzuliefern
Exemplare

Verrechnet
Exemplare

Preis/1000 
Exemplare Preis Total Preis/1000 

Exemplare Preis Total Preis/1000 
Exemplare Preis Total

Gesamt bis 25 g 339 000 333 300 115.00 38 330.00 14.00 4 666.00 129.00 42 996.00

ab 25-50 g 339 000 333 300 145.00 48 329.00 28.00 9 332.00 173.00 57 661.00

ab 50-75 g 339 000 333 300 175.00 58 328.00 42.00 13 999.00 217.00 72 326.00

ab 75-100 g 339 000 333 300 205.00 68 327.00 56.00 18 665.00 261.00 86 991.00

Split

Nord-Ost bis 25 g 59 000 58 000 250.00 14 500.00 14.00 812.00 264.00 15 312.00

Bern bis 25 g 56 000 55 000 250.00 13 750.00 14.00 770.00 264.00 14 520.00

Zentral-CH bis 25 g 58 700 57 700 250.00 14 425.00 14.00 808.00 264.00 15 233.00

Nord-West bis 25 g 84 200 82 800 250.00 20 700.00 14.00 1 159.00 264.00 21 859.00

ZH/W/SH bis 25 g 80 600 79 200 250.00 19 800.00 14.00 1 109.00 264.00 20 909.00

alle Splits ab 25-50 g 270.00 28.00 298.00

ab 50-75 g 290.00 42.00 332.00

ab 75-100 g 310.00 56.00 366.00

über 100 g auf Anfrage. *Rabattberechtigt

Prospektbeilagen

Reservationen, Auflagenbestimmung, Preise und Zulässigkeit des Inhalts 
sind vorgängig mit dem Verlag oder der zuständigen Inserateverwaltung 
abzusprechen.
Allgemeines
•	 Grundsätzlich wird davon ausgegangen, dass die angelieferten Beilagen 

den nachfolgend aufgeführten Richtlinien entsprechen.
•	 Falls die Beilagen nicht den technischen Angaben entsprechen, sind 

zwingend bis spätestens 14 Tage vor Erscheinung 300 Exemplare 
(verbindliche Blindmuster) der Mittelland Zeitungsdruck AG zuzustellen, 
damit die Beilage auf eine maschinelle Verarbeitung getestet werden 
kann.

•	 Wir behalten uns vor, Beilagen, die nicht den technischen Angaben 
entsprechen, abzulehnen oder bei technischen Problemen aus der 
Produktion zu nehmen, um die Erscheinung des Titels nicht zu ge
fährden.

•	 Wenn Beilagen bei der Zustellung oder aus technischen Gründen aus 
dem Trägerprodukt herausfallen oder deren Sauberkeit durch den 
Einlegevorgang leidet, besteht kein Anspruch auf Preisreduktion oder 
Schadenersatz.

Format-Limiten
•	 Minimalformat 105 x 148 mm (DIN A6)
•	 Das Maximalformat darf nicht grösser sein als das Endformat des 

Hauptproduktes. 
•	 Grössere Formate müssen gefalzt werden.
•	 Die Falzlage (Bund) muss zwingend auf der langen Seite sein.
•	 Zulässig sind nur quadratische oder rechteckige Formatvorlagen. 

Sonderformen können nicht maschinell verarbeitet werden.

Alle weiteren Angaben und Spezifikationen entnehmen Sie bitte dem 
Factsheet «Technische Angaben für Prospektbeilagen» auf  
www.fachmedien.ch
Anlieferungszeiten: Spätestens 5 Arbeitstage vor Erscheinung, jedoch 
nicht früher als 7 Arbeitstage.
Annahmezeiten: Montag - Freitag, von 08:00 bis 16:00 Uhr
Kennzeichnung: Die Lieferscheine und die Palettenflaggen müssen mit 
folgenden Informationen deutlich lesbar beschriftet sein:
•	 Trägerprodukt (Zeitungstitel)
•	 Erscheinungsdatum
•	 Auftraggeber
•	 Titel der Beilage
•	 Anzahl Paletten (inkl. Nummerierung auf Palettenflaggen)
•	 Anzahl Exemplare pro Palette
•	 Gesamtauflage
Können obige Bedingungen nicht erfüllt werden, bitten wir Sie, 
umgehend mit uns Kontakt aufzunehmen.
Lieferadresse: CH Media Print AG, Rampe Ost, Beilagen-Annahme, 
Neumattstrasse 1, CH-5001 Aarau
Beilagenannahme: +41 58 200 42 66, spedi.beilagen@azmedien.ch,  
www.chmediaprint.ch
Wichtig: Auf Lieferadresse Vermerk:  
«Für Schweiz. Hauseigentümer / Nr. ...»

Technische Angaben für Prospektbeilagen

Portokosten	 Gleiche Portokosten für Beilagen und Beikleber. Dieser gilt als unverbindliche Preisangabe, die definitive Portoabrechnung erfolgt 
nach der Erscheinung.  

Formate	 Mindestens 105 x 148 mm – maximal 235 x 320 mm

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss (siehe Redaktionsprogramm). Für die Auftragsbestätigung werden  
drei Muster oder drei auftragsidentische Blindmuster benötigt.

Liefertermin	 Nach Absprache.

Fremdinserate	 Zusätzlich zu den Einsteckkosten verrechnen wir pro Fremdinserat pauschal 20% des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.

https://www.fachmedien.ch/portfolio/47-der-schweizerische-hauseigentuemer.html
mailto:spedi.beilagen%40azmedien.ch?subject=
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Immobilieneigentümer – Menschen, die sich etwas leisten. menschendiekaufen.ch

Prospektbeilagen

Zurück zur Übersicht

Geklebte Beilagen

Ausgaben Gewicht Auflagen Werbewert* Trägerseite* Zwischen-
Total*

Porto Gesamtbetrag

Anzuliefern
Exemplare

Verrechnet
Exemplare

Preis/1000 
Exemplare Preis Total Preis Preis Preis/1000 

Exemplare Preis Total Preis

Gesamt bis 25 g 339 000 333 300 110.00 36 663.00 20 057.20 56 720.20 14.00 4 666.20 61 386.40

25-50 g 339 000 333 300 110.00 36 663.00 20 057.20 56 720.20 28.00 9 332.40 66 052.60

*Rabattberechtigt

Portokosten	 Gleiche Portokosten für Beilagen und Beikleber. Dieser gilt als unverbindliche 
Preisangabe, die definitive Portoabrechnung erfolgt nach der Erscheinung. 

Klebung	 Die Beilage wird auf der oberen Seitenhälfte geklebt.

Weitere Platzierung 	 Auf Anfrage

Formate	 Mindestens 105 x 148 mm, maximal 210 x 297 mm (Format A4)

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss (siehe 
Redaktionsprogramm). Für die Auftragsbestätigung werden drei Muster oder drei 
auftragsidentische Blindmuster benötigt.

Liefertermin	 Nach Absprache.

Fremdinserate	 Zusätzlich zu den Einsteckkosten verrechnen wir pro Fremdinserat pauschal 20% 
des Preises einer vierfarbigen Inserateseite.
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ADvanstix® Post-it-Werbung

Platzierung	 ADvanstix® Post-it-Werbung wird auf den oberen Teil  
	 der Titelseite geklebt.

Reservationen	 Reservationen richten sich nach dem Anzeigenschluss  
(siehe Redaktionsprogramm).

Liefertermin	 10 Arbeitstage

Preise	 Auf Anfrage

Sämtliche Varianten als Templates: ADvanstix® Template Download

Es gelten die allg. Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN - Zürichsee 
Werbe AG auf www.fachmedien.ch.

Zurück zur Übersicht

230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   3230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   3 03.02.23   11:5003.02.23   11:50230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   4230075_RZ_ADvanstix_Mover_Moosfrei_76x76_2023-02-03.indd   4 03.02.23   11:5003.02.23   11:50

Beispiel  ADvanstix® Mover, Vor- und Rückseite

Post-it-Werbung

Exklusive Präsenz für Ihre Marke und Botschaft
Die kreativen Produktvarianten sind je nach Anwendungsbedarf flexibel wählbar, einfach skalierbar, crossmedial 
konzipierbar und genau messbar. Durch ihre prominente Positionierung auf der Titelseite fallen Mover, Pager und Presenter 
als 3D-Werbemittel sofort ins Auge. Alle ADvanstix®-Varianten lassen sich schnell umsetzen und auf dem Schweizer 
Hauseigentümer applizieren, rückstandsfrei ablösen und als Reminder wieder aufkleben.

MOVER
Der ein- oder zweiseitige Titelstürmer

Formate:  
76 x 76 mm; Sonderformen

Pager
Der vielseitige Titelverteidiger

Formate:  
Booklet, 4- oder 8-seitig

Presenter
Der Frontman mit Mehrwert

Formate:  
Coupon Note; Membership Card

https://www.fachmedien.ch/images/portfolio/pdf/hev/HEV_advanstix_doku_2023-min.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
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Markieren Sie Präsenz und erhalten Sie mehr Aufmerksamkeit  
mit einem Online-Auftritt auf unseren stark frequentierten Websites.

HEV Online

Besucher-Zahlen hev-schweiz.ch

Page Views 260 276

Visits 110 933

Unique Visitors 80 536
Monatliche Durchschnittswerte von Oktober 2022  
bis September 2023 (Quelle: Google Analytics)

Besucher-Zahlen hev-shop.ch

Page Views 178 035

Visits 27 564

Unique Visitors 17 797
Monatliche Durchschnittswerte von Oktober 2022  
bis September 2023 (Quelle: Google Analytics)

HEV Online

Zurück zur Übersicht

www.der-hauseigentuemer.ch
Die neue Plattform für Leserinnen und Leser 
der Hauseigentümer-Zeitung überzeugt mit 
redaktionellen Inhalten: Fachbeiträge, Ratgeber-
Artikel, Umbauberichte, Reportagen und 
Unterhaltung. 

Neben den Fachbeiträgen begeistert die 
neue Online-Plattform auch mit attraktiven 
Preisrätseln und einem elektronischen 
Zeitungsarchiv viele Leserinnen und Leser an. 

Besucher-Zahlen der-hauseigentuemer.ch

Page Views 17 483

Visits 5 854

Unique Visitors 4 387
Monatliche Durchschnittswerte von Oktober 2022  
bis September 2023 (Quelle: Google Analytics)
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HEV Online
Bannerwerbung auf hev-schweiz.ch

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Halfpage-Ad* ROS – rechts aussen nur Desktop 300 × 600 px 2 900.–

2 Halfpage-Ad* Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse Desktop + Mobile 300 × 600 px 1 600.–

3 Medium Rectangle Startseite Desktop + Mobile 300 × 250 px 1 200.–

4 Maxiboard* Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse nur Desktop 994 × 118 px 1 800.–

5 Kreuzworträtsel Rubrik: Wohnen, Link auf Startseite Desktop + Mobile 590 × 590 px 750.–

*Erscheinen auch auf allen HEV-Sektionsseiten in den Rubriken: Vermieten, Eigentum, Wohnen, Kurse

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. 
Preisänderungen vorbehalten.

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag (Kreuzworträtsel nur jpg und gif) 
HTML5: Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.  
Link immer separat schicken.

Anzahl	 max. 5 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

1

3

1

2

4 1

5

HEV Online

Home Rubriken Kreuzworträtsel

Zurück zur Übersicht

Die Verbandswebsite hev-schweiz.ch ist die 
offizielle Website des HEV Schweiz und bildet das 
Verbandsgeschehen ab. Die Website hat über  
die letzten Jahre hinweg eine grosse Besucherzahl 

aufgebaut. Der Online-Mietzinsrechner, die 
verschiedenen Online-HEV-Ratgeber sowie die 
Mitgliedervergünstigungen sind auf dieser Website  
zu finden. 

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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HEV Online
Publireportage auf hev-schweiz.ch

Angaben Teaser 

Bild 1

Bildgrösse 364 × 205 px

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Platzierung Startseite

Angaben Artikel 

Bilder 4-6

Bildgrösse 800 × 450 px

Bildformat jpg

Logo
400 px breit
Höhe variabel

Haupttext max. 2 500 Zeichen  
inkl. Leerschläge 

Verlinkung Ihrer Publireportage auf Home über drei Zugänge: Slider «Aktuelles für Haus & 
Garten»; Medium Rectangle «Informieren Sie sich»; Teaser unter «Erfahren Sie mehr»

Angebot Platzierung Preis/Monat

Publireportage Rubrik Wohnen, unter Produkte & Neuheiten 3 000.–

Online-Zuschlag  
bei Printbuchung Rubrik Wohnen, unter Produkte & Neuheiten 750.–

Exklusiv-Platzierung Teaser auf Home (Format 364 × 205 px) + 500.–

HEV Online

Zurück zur Übersicht
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HEV Online
Bannerwerbung auf hev-shop.ch

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Small Board Home Home Desktop + Mobile 528 × 316 px 900.–

2 Big Board Home Home nur Desktop 1 086 × 316 px 1 400.–

3 Half Page Ad Channels auf allen Channels, ausser «Partnerangebote» Desktop + Mobile 300 × 600 px 800.–

HEV Online

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen 
Geschäftsbedingungen der FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. 
Preisänderungen vorbehalten.

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag 
HTML5: Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.  
Link immer separat schicken.

Anzahl	 max. 3 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

Zurück zur Übersicht

1 2

3

Home Channels

Der HEV Schweiz betreibt einen eigenen Onlineshop, 
den HEV Shop. Darin können HEV-Mitglieder zu 
attraktiven Preisen praktische Produkte für Haus, 
Garten, Garage und Freizeit erwerben.  

Zudem werden im HEV Shop Drucksachen verkauft: 
Formulare, Verträge, Merkblätter usw. Der Onlineshop 
wird sehr gut frequentiert.

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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7

1
3

2

HEV Online
Bannerwerbung auf der-hauseigentuemer.ch

Alle Preise in CHF zuzüglich Mehrwertsteuer. Es gelten die allgemeinen Geschäftsbedingungen der 
FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG auf www.fachmedien.ch. Preisänderungen vorbehalten.

1
3

2

4

HEV Online

Home

RätselMobile

Technische Daten

Grösse	 max. 200 KB

Formate	 HTML5, gif, jpg, 3rd party tag (Kreuzworträtsel nur jpg und gif; Memory nur jpg) 
HTML5: Bitte beachten Sie die Spezifikationen auf unserer Website.  
Link immer separat schicken.

Anzahl	 max. 3 rotierend

Anlieferung	 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

5

Die Plattform für Leserinnen und Leser der Haus-
eigentümer-Zeitung ist seit dem 13. Januar 2022 online. 
Es handelt sich um die elektronische Version der Zeitung 
«Der Schweizerische Hauseigentümer».  

Mit einem elektronischen Archiv aller Zeitungsausgaben 
der letzten zwei Jahre, vielen spannenden Artikeln sowie 
Rätseln lockt die neue Online-Plattform viele Leserinnen 
und Leser an. 

Zurück zur Übersicht

Beispiel Memory

6

Kreuzworträtsel

Werbeform Platzierung Endgerät Masse Preis/Monat

1 Wideboard 1 on Top, alle Rubriken ausser:  
Kurse & Agenda

Desktop Leaderboard: 728 × 90 px
Maxiboard: 994 × 118 px
Wideboard: 994 × 250 px

1 800.–

2 Wideboard 2 Mitte, alle Rubriken ausser: Dossiers, 
Kurse & Agenda, Firmen & Produkte

Desktop Leaderboard: 728 × 90 px
Maxiboard: 994 × 118 px
Wideboard: 994 × 250 px

1 200.–

3 Halfpage-Ad rechts aussen, ROS Desktop Half Page Ad: 300 × 600 px
Large Skyscraper: 160 × 600 px

1 800.–

4 Medium Rectangle Content in den Rubriken: Im Fokus, 
Wohnen, Sanieren, Geld, Unterwegs

Desktop + Mobile Medium Rectangle: 300 × 250 px
Half Page Ad: 300 × 600 px

1 200.–

5 Mobile Leaderboard ROS auf Mobile Mobile 320 × 50 px  800.–

6 Kreuzworträtsel Desktop + Mobile 590 × 590 px 500.–

7 Memory Rubrik: Rätsel Desktop 198 × 198 px (8 Bilderpaare + Firmenlogo) 500.–

https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/agb_fachmedien_2017.pdf
https://www.fachmedien.ch/images/pdfs/adition_html5_spezifikationen_20_04_2020.pdf
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HEV Online
Publireportage auf der-hauseigentuemer.ch

Angaben Teaser 1-spaltig (Standard)

Bild 1

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 160 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Angaben Teaser 3-spaltig (Premium)

Bild 1

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 180 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Angaben Artikel 

Bilder 5

Bildformat jpg

Titel 50 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Lead/Anriss 200 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Haupttext 3000 Zeichen  
inkl. Leerschläge

Link 1

Angebot Format/Platzierung Preis/Monat

Publireportagen Bild-Text Anzeigen, nur Online 2 500.–

Online-Zuschlag  
bei Printbuchung

Bild-Text Anzeigen, Print und 
Online 500.–

Dazu gebucht werden können Publireportagen in Rubriken*:

pro Rubrik 1 Spalte 200.–

auf Home Standard 1 Spalte 400.–**

auf Home Premium 3 Spalten 900.–**

* 	 Rubriken: Im Fokus, Wohnen, Sanieren, Geld, Unterwegs.  
Pro Unterrubrik (Bad, Küche, etc.) werden max. 2 Platzierungen 
vergeben.

**	 Preis für 2 Wochen

HEV Online

Zurück zur Übersicht



Kontakt

Stavros Panagiotidis 
Medienberatung
AG · ZG · SZ 
ZH-Bezirke: Stadt ZH, Bülach, Dielsdorf, Dietikon, 
Affoltern a. A., Horgen
Telefon +41 (0) 44 928 56 23 
stavros.panagiotidis@fachmedien.ch

Thomas Schweizer 
Medienberatung
BE · SO · BS · BL · LU · UR · NW · OW · FR 
F-CH
Telefon +41 (0) 44 928 56 18 
thomas.schweizer@fachmedien.ch

Katrin Aeschlimann 
Sachbearbeitung
Telefon +41 (0) 44 928 56 02 
katrin.aeschlimann@fachmedien.ch

FACHMEDIEN - Zürichsee Werbe AG
Laubisrütistrasse 44, Postfach, 8712 Stäfa

Neue Adresse ab 1.1.2024:
Zürichsee Werbe AG, Tiefenaustrasse 2, CH-8640 Rapperswil

Telefon +41 (0) 44 928 56 11, E-Mail: hev@fachmedien.ch
www.fachmedien.ch

René Brunner 
Leitung Verkauf
Telefon +41 (0) 44 928 56 13 
rene.brunner@fachmedien.ch

Cornelia Koroma 
Medienberatung
SH · TG · SG · AI · AR · GL · GR · TI und FL 
ZH-Bezirke: Andelfingen, Winterthur, Pfäffikon, 
Hinwil, Uster, Meilen
Telefon +41 (0) 44 928 56 03 
cornelia.koroma@fachmedien.ch

Wir sichern Ihnen  
die besten Werbeplätze.

Zurück zur Übersicht
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